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二、内容简介
第一章 2008-2009年世界汽车音响产业运行形势分析
　　第一节 2008-2009年世界汽车音响产业发展综述
　　　　一、美式汽车音响
　　　　二、高保真欧洲汽车音响
　　　　三、发展迅速的日本汽车音响
　　第二节 2008-2009年世界汽车音响主要国家运行形势分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、德国
　　第三节 2009-2012年世界汽车音响产业发展前景分析

第二章 2008-2009年世界著名汽车音响企业运行分析
　　第一节 美国重点汽车音响企业
　　　　一、莱福
　　　　二、奥迪欧
　　　　三、波士顿
　　　　四、MTX
　　第二节 日本重点汽车音响企业
　　　　一、JVC
　　　　二、先锋
　　　　三、歌乐
　　　　四、阿尔派
　　第三节 欧洲重点汽车音响企业
　　　　一、英国曼琴MACROM
　　　　二、德国蓝宝
　　　　三、法国FOCAL

第三章 2008-2009年中国汽车音响产业发展环境分析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　　　三、城镇人员从业状况
　　第二节 2008-2009年中国汽车音响产业发展政策环境分析
　　　　一、《汽车产业发展政策》
　　　　二、汽车改装法规规定
　　　　三、产业政策解读
　　第三节 2008-2009年中国汽车音响产业发展社会环境分析

第四章 2008-2009年中国汽车音响产业运行形势分析
　　第一节 2008-2009年中国汽车音响产业发展概况
　　　　一、中国汽车音响成功进入国际汽车产业链
　　　　二、世界汽车音响产业逐步转移到中国
　　　　三、中国汽车产业引领汽车音响迅速发展
　　　　四、国内汽车音响行业发展现状
　　　　五、汽车音响产业带火元器件产业发展
　　第二节 2008-2009年中国汽车音响改装行业透析
　　　　一、汽车音响改装的原则分析
　　　　二、汽车音响改装市场的三个价位
　　　　三、汽车音响改装技术市场解析
　　　　四、汽车音响改装行业的瓶颈分析
　　　　五、汽车音响改装行业期待和谐发展
　　第三节 2008-2009年中国汽车音响产业发展中存在的问题
　　　　一、汽车音响行业中存在的问题
　　　　二、中国中小汽车音响企业面临的困境
　　第四节 2008-2009年中国汽车音响业的发展策略分析
　　　　一、汽车音响产业发展战略分析
　　　　二、中国汽车音响产业的经营对策
　　　　三、完善中国汽车行业法律法规的建议

第五章 2008-2009年中国汽车音响产业市场运行动态分析
　　第一节 2008-2009年中国汽车音响市场概况
　　　　一、经销状况分析
　　　　二、经销商对厂家的满意度分析
　　　　三、平面媒体广告投放分析
　　第二节 2008-2009年中国汽车音响市场现状分析
　　　　一、高质量的汽车音响将更受市场青睐
　　　　二、汽车音响市场呈现“三分天下”的局面
　　　　三、汽车音响成为市场热点
　　　　四、汽车音响市场存在分水岭
　　第三节 2008-2009年中国汽车音响消费者满意度分析
　　　　一、产品消费现状
　　　　二、消费者认知度
　　　　三、消费者信息渠道
　　　　四、消费者购买原因及参考因素

第六章 2008-2009年中国汽车音响市场销售渠道分析
　　第一节 2008-2009年中国汽车用品销售渠道
　　　　一、汽车用品渠道经销商分析
　　　　二、汽车用品行业的宣传渠道概括
　　　　三、汽车用品业的4P营销组合分析
　　　　四、汽车用品行业连锁经营解析
　　　　五、汽车用品连锁店经营模式的应用
　　第二节 2008-2009年中国汽车用品4S店的营销模式
　　　　一、汽车用品4S店的经营状况
　　　　二、汽车用品店4S经营的优势
　　　　三、汽车用品经销商的4S店战略
　　　　四、汽车用品经销商利用4S店渠道的案例分析
　　第三节 2008-2009年中国汽车音响营销分析
　　　　一、汽车音响市场营销行为亟待规范
　　　　二、汽车音响营销渠道存在病变
　　　　三、未来汽车音响终端营销新模式分析
　　　　四、雷诺汽车音响营销新模式借鉴

第七章 2008-2009年中国汽车音响主要组成部分分析
　　第一节 主机
　　　　一、主机的细分
　　　　二、主机的参数
　　　　三、主机的主要技术
　　第二节 功放
　　　　一、功放的主要性能
　　　　二、功放的分类
　　　　三、功放的基本设置功能
　　　　四、国内汽车音响功放IC市场需求扩大
　　第三节 扬声器
　　　　一、扬声器的作用
　　　　二、扬声器的种类
　　　　三、扬声器的主要指标
　　　　四、中国汽车扬声器市场现状分析

第八章 2008-2009年中国汽车音响产业市场竞争格局分析
　　第一节 2008-2009年国外企业抢占中国市场的形势分析
　　　　一、外资品牌强势进入中国汽车音响市场
　　　　二、外企争相抢食中国汽车音响市场份额
　　　　三、欧洲汽车音响进驻中国市场
　　　　四、日本澳德巴克斯进入中国市场
　　　　五、雷诺在中国的销售重点转移到汽车音响
　　第二节 2008-2009年中国汽车音响市场竞争现状分析
　　　　一、汽车音响市场开始自主品牌化竞争
　　　　二、国产品牌争霸汽车音响市场
　　　　三、本土汽车音响品牌占国内市场三成
　　　　四、汽车音响企业一体机同质竞争分析
　　第三节 2008-2009年中国汽车音响竞争策略分析
　　　　一、品牌、渠道、服务
　　　　二、国产汽车音响面临竞争的出路
　　　　三、汽车音响企业应对价格竞争的策略
　　　　四、抓住汽车音响行业的售后市场

第九章 2008-2009年中国汽车音响产业优势企业竞争力分析
　　第一节 先锋高科技（上海）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第二节 信华精机有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第三节 东莞歌乐东方电子有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第四节 上海现代摩比斯汽车零配件有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第五节 延锋伟世通汽车电子有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第六节 现代高新电子（天津）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第七节 上海建伍电子有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第八节 深圳市航盛电子股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第九节 江苏天宝汽车电子有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第十节 丹东阿尔派电子有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析

第十章 2009-2012年中国汽车音响产业发展趋势预测分析
　　第一节 2009-2012年中国汽车用品产业发展前景分析
　　　　一、未来汽车用品市场发展主旋律
　　　　二、汽车用品生产与经销发展方向
　　　　三、汽车用品的流行趋势分析
　　　　四、汽车用品的大众化消费走势
　　第二节 2009-2012年中国汽车音响发展趋势分析
　　　　一、2009-2012年中国汽车音响业市场展望
　　　　二、中国汽车音响发展前景广阔
　　　　三、未来中国汽车音响市场发展的四大趋势
　　　　四、未来汽车音响行业整体趋势
　　第三节 2009-2012年中国汽车音响业技术发展走向分析
　　　　一、汽车音响的发展走向
　　　　二、数码与传统的融合
　　　　三、硬盘将进入汽车音响
　　　　四、汽车音响技术的发展分析

第十一章 2009-2012年中国汽车音响产业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国汽车音响产业投资环境分析
　　第二节 2009-2012年中国汽车音响产业投资机会分析
　　　　一、区域投资热点分析
　　　　二、投资潜力分析
　　第三节 2009-2012年中国汽车音响产业投资风险分析
　　　　一、市场运营风险
　　　　二、技术风险
　　　　三、政策风险
　　　　四、进入退出风险
　　第四节 专家投资建议

第十二章 金融危机对汽车音响产业的影响及企业应对策略分析
　　第一节 金融危机对汽车音响产业的影响
　　　　一、2009年金融危机对中国实体经济的影响基本面分析
　　　　二、金融危机对中国汽车音响产业的传导机制
　　　　三、中国汽车音响出口需求受金融危机影响分析
　　　　四、2008年中国出台对汽车音响出口利好政策解析
　　第二节 我国汽车音响产业应对金融危机的主要策略探讨
　　　　一、政策角度
　　　　二、增强内功修炼，提升产品质量
　　　　三、出口企业转战国内市场策略
　　　　四、海外并购策略
　　第三节 中~智~林~－应对金融危机建议
　　图表 名称：部分
　　图表 中国GDP分析
　　图表 城乡居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　图表 城镇人员从业状况
　　图表 先锋高科技（上海）有限公司盈利指标情况
　　图表 先锋高科技（上海）有限公司资产运行指标状况
　　图表 先锋高科技（上海）有限公司资产负债能力指标分析
　　图表 先锋高科技（上海）有限公司盈利能力情况
　　图表 先锋高科技（上海）有限公司销售收入情况
　　图表 先锋高科技（上海）有限公司成本费用构成情况
　　图表 信华精机有限公司盈利指标情况
　　图表 信华精机有限公司资产运行指标状况
　　图表 信华精机有限公司资产负债能力指标分析
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　　图表 深圳市航盛电子股份有限公司盈利指标情况
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