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二、内容简介
　　《2009-2012年中国洗涤剂行业市场深度调研与发展前景咨询报告》为独家首创行业深度调查研究报告，此报告为个性定制服务报告，如果该报告目录中所列举的内容没有完全满足您的需求，咨询将根据不同类型及不同行业企业提出的具体要求，重新修订报告目录，并在此目录的基础上重新完善行业数据及分析内容，为企业准确详细了解行业运行状况及同业竞争者战略方向提供全程服务。
　　全世界洗涤用品工业生产自二战后至今已逐步形成了一个较完整的工业体系，数10年来，由于科学技术的不断进步和石油、化学工业的高速发展以及人们对洗涤用品的迫切需要，全世界洗涤用品生产得以迅猛发展。世界洗涤用品总量1970年为1637.7万吨，1995年为4300吨（其中肥皂约900万吨），按58亿人计，世界年人均消费量约7.9公斤，70至80年代期间增长最快，90年代以来发达国家市场增势趋于平稳，但发展中国家如亚太和拉美地区发展处于高速增长。预计，到21世纪中叶，全世界洗涤用品需要量将上升至1亿-1.2亿吨，除部分是由于人口增长因素外，主要还是一些发展中国家仍存在着庞大的潜在市场。
　　中国自改革开放以来，国内商品市场上各种优质、多效、安全的洗涤剂、肥皂、香波、浴液等琳琅满目，这充分显示了中国洗涤用品工业的繁荣景象，也同时反映了洗涤剂的基本原料——表面活性剂生产的蓬勃发展。历史上中国早期用的洗涤产品只是香肥皂一种，自1960年后才开始工业化生产合成洗涤剂，30余年来除保持供应香肥皂的需求外，合成洗涤剂从无到有高速发展，取得突出的进步。中国洗涤用品中合洗/肥皂比约为75：25。一些发达国家二者之比为96：4。
　　据咨询统计数据显示2005年，全国肥皂累计产量为716,274.56吨，比2004年同期增长2.67％；合成洗涤剂累计产量5,076,420.66吨，与2004年同期相比增长14.08％；合成洗衣粉累计生产3,049,860.54吨，与2004年同期相比增长10.14％。
　　2006年，全国肥皂累计生产710,023.93吨，与2005年同期相比增长3.95％。合成洗涤剂累计生产5,457,282.28吨，与2005年同期相比增长12.4％；合成洗衣粉累计生产3,333,175.16吨，与2005年同期相比增8.1％。
　　2007年1-4月，全国肥皂累计生产221,321.45吨，与2006年同期相比下降6.02％。合成洗涤剂累计生产1,799,872.25吨，与2006年同期相比增长5.85％；合成洗衣粉累计生产1,050,745.02吨，与2006年同期相比增0.8％。
　　在中国洗涤用品中，香肥皂仍有一定的市场需求，特别在广大农村及边远地区，人们洗脸、沐浴仍习惯用香皂，在人口众多的中国，从各方面条件综合考虑，香皂、肥皂决不是瞬间即逝的产品，仍应得到相应的发展与改进。近10余年来中国合成洗涤剂每年仍以8％的速度递增。所以中国的洗涤用品特别是各种合成洗涤剂产品在可预见的将来依然看好。
　　《2009-2012年中国洗涤剂行业市场深度调研与发展前景咨询报告》由咨询（北京）有限公司洗涤剂行业研究组的专家根据国家统计局、国家发展和改革委员会、海关总署、中国洗涤剂协会、洗涤剂研究所的权威统计数据和文献，同时结合咨询（北京）有限公司市场调研部门专职调研数据分析师的第一手资料撰写而成，对2008-2012年我国洗涤剂行业的发展趋势进行了深度的分析及预测。该报告是您想了解此行业或进行投资、企业决策不可缺少的参考资一章　洗涤剂行业相关概述
　　第一节 洗涤剂
　　　　一、成分构成
　　　　二、分类
　　　　三、作用
　　第二节 肥皂
　　　　一、构成及作用原理
　　　　二、皂化反应
　　　　三、制皂工艺
　　第三节 洗衣粉
　　　　一、主要成分
　　　　二、洗衣粉的分类
　　　　三、洗衣粉和肥皂的比较
　　第三节 洗发水
　　　　一、定义
　　　　二、分类
　　　　三、洗发水的主要成分

第二章 2008年世界洗涤剂行业发展状况分析
　　第一节 2008年国际洗涤剂市场运行概况
　　　　一、国际洗涤市场需求分析
　　　　二、欧洲洗涤剂市场新动态
　　　　三、全球洗涤剂主要产品运营分析
　　第二节 2008年世界主要国家运营情况分析
　　　　一、俄合涤剂市场状况
　　　　三、韩国洗涤剂市场推出新产品
　　第三节 2009-2012年世界洗涤剂行业发展新趋势分析

第三章 2008年国际重点洗涤剂企业运营情况解析
　　第一节 宝洁
　　　　一、公司概况
　　　　二、宝洁品牌广告的四大法宝
　　　　三、宝洁在售点资源争夺背后的隐忧
　　　　四、中国宝洁的市场竞争策略分析
　　第二节 联合利华
　　　　一、公司概况
　　　　二、联合利华推“清扬”力拼宝洁
　　　　三、联合利华的品牌发展策略分析
　　　　四、联合利华品牌整合策略
　　第三节 高露洁-棕榄
　　　　一、公司概况
　　　　二、高露洁几大洗涤剂品牌售与宝洁
　　　　三、高露洁全面收缩战线
　　第四节 德国汉高
　　　　一、公司概况
　　　　二、德国汉高的并购策略
　　　　三、德国汉高的企业文化

第四章 2008年中国洗涤剂行业运行环境分析
　　第一节 2008年中国经济环境发展分析
　　　　一、经济增长
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　三、恩格尔系数
　　　　四、人民币汇率分析
　　第二节 2008年中国洗涤剂行业发展政策环境分析
　　　　一、洗涤剂环境标志产品认证技术要求
　　　　二、餐具洗涤剂生产许可证换（发）证实施细则
　　　　三、《衣料用液体洗涤剂》行业标准修订征求意见稿
　　　　四、洗衣粉标准技术要求
　　　　五、洗衣粉包装箱标准
　　　　六、合成洗涤剂工业污染物排放标准
　　第三节 2008年中国洗涤剂与环境问题分析
　　　　一、洗涤剂对环境的影响分析
　　　　二、合成洗涤剂污染及影响
　　　　三、含磷洗涤剂对水体的不良影响
　　　　四、洗衣粉的污染及对策

第五章 2008年中国洗涤剂行业运行形势分析
　　第一节 2008年中国洗涤剂行业发展现状
　　　　一、中国洗涤剂行业基本状况
　　　　二、2008年洗涤用品价格分析
　　　　三、我国合成洗涤剂行业供给规模情况
　　　　四、洗涤剂产业对三聚磷酸钠需求降低
　　第二节 洗涤用品行业的同质化与创新策略
　　　　一、技术创新提升本土品牌的专业水平
　　　　二、打造差异化的竞争优势
　　　　三、积累品牌资产
　　　　四、战略创新，换位思考
　　　　五、以亮剑精神应对竞争
　　　　六、进军高端市场
　　第三节 2008年中国洗涤剂行业面临的挑战及发展对策
　　　　一、中国洗涤剂洗涤效果问题分析
　　　　二、国产洗涤剂包装存在的四大难题
　　　　三、洗涤剂行业的发展对策

第六章 2007-2008年中国洗涤剂主要产品产量数据统计分析
　　第一节 2007-2008年全国及重点省市肥（香）皂产品产量分析
　　　　一、2007年全国及重点省市肥（香）皂产量分析
　　　　二、2008年全国及重点省市肥（香）皂产量分析
　　第二节 2007-2008年全国及重点省市合成洗涤剂产品产量分析
　　　　一、2007年全国及重点省市合成洗涤剂产量分析
　　　　二、2008年全国及重点省市合成洗涤剂产量分析
　　第三节 2007-2008年全国及重点省市合成洗衣粉产品产量分析
　　　　一、2007年全国及重点省市合成洗衣粉产量分析
　　　　二、2008年全国及重点省市合成洗衣粉产量分析

第七章 2007-2008年中国洗涤剂产品市场进出口数据监测分析
　　第一节 鞋靴、家具等的光洁剂、擦洗膏、去污粉等进出口数据分析
　　　　一、鞋靴、家具等的光洁剂、擦洗膏、去污粉等进口数据
　　　　二、年鞋靴、家具等的光洁剂、擦洗膏、去污粉等出口数据
　　　　三、鞋靴、家具等的光洁剂、擦洗膏、去污粉等进出口单价
　　第二节 肥皂及作肥皂或洁肤用的有机表面活性产品进出口数据分析
　　　　一、肥皂及作肥皂或洁肤用的有机表面活性产品进口数据
　　　　二、肥皂及作肥皂或洁肤用的有机表面活性产品出口数据
　　　　三、肥皂及作肥皂或洁肤用的有机表面活性产品进出口单价
　　第三节 有机表面活性剂、表面活性剂制品、洗涤剂等进出口数据分析
　　　　一、有机表面活性剂、表面活性剂制品、洗涤剂等进口数据
　　　　二、有机表面活性剂、表面活性剂制品、洗涤剂等出口数据
　　　　三、有机表面活性剂、表面活性剂制品、洗涤剂等进出口单价

第八章 2008年中国洗衣粉行业运行态势分析
　　第一节 2008年中国洗衣粉行业现状分析
　　　　一、洗衣粉行业经济现状解析
　　　　二、中国洗衣粉产业增长明显
　　　　三、中国洗衣粉行业的特征
　　　　四、洗衣粉行业面临新一轮的价格战
　　第二节 2008年中国洗衣粉市场分析
　　　　一、中国洗衣粉开始进入高端市场
　　　　二、皂型洗衣粉面临发展机遇
　　　　三、洗衣粉市场发展分析
　　　　四、传统洗衣粉仍是市场主流
　　第三节 2008年中国洗衣粉行业营销案例分析
　　　　一、雕牌洗衣粉的情感营销策略
　　　　二、立白的特色营销策略
　　　　三、联合利华针对性的市场定位策略

第九章 2008年中国洗发水行业运行动态透析
　　第一节 2008年中国洗发水行业概况
　　　　一、中国的洗发水行业基本现状
　　　　二、洗发水市场进入繁荣阶段
　　　　三、洗发水市场细分是关键
　　　　四、洗发水行业主要驱动因素分析
　　第二节 2008年中国功能性洗发水市场分析
　　　　一、日用洗发水功能延伸至生发市场
　　　　二、解析“防脱”洗发水市场
　　　　三、去屑洗发水有“问题”
　　　　四、“去屑”洗发水市场有待规范
　　　　五、药物洗发水市场分析
　　第三节 2008年中国洗发水行业三种典型商业模式分析
　　　　一、宝洁模式
　　　　二、丝宝模式
　　　　三、拉芳模式
　　　　四、三种模式的启示

第十章 2008年中国沐浴露市场运营局势分析
　　第一节 2008年中国沐浴露市场现状分析
　　　　一、沐浴露市场状况
　　　　二、沐浴露夏季热销
　　　　三、沐浴露花样不断
　　　　四、高档沐浴乳市场存在缺口
　　第二节 2008年中国沐浴露市场品牌分析
　　　　一、飘柔沐浴露面临市场难题
　　　　二、解析强生婴儿沐浴露的越位现象
　　　　三、拉芳汉诗沐浴露全力挤占市场
　　　　四、舒肤佳沐浴露换新装
　　第三节 2008年中国沐浴露市场存在的问题及对策
　　　　一、超市沐浴露趋向同质化竞争
　　　　二、除菌沐浴露市场需要规范管理
　　　　三、沐浴露市场应走规模化集约化之路

第十一章 2008年中国其他洗涤剂市场运行走势综述
　　第一节 肥皂市场
　　　　一、中国香皂市场细分趋势明显
　　　　二、解析纸香皂市场
　　　　三、中国企业以液态皂打开市场新局面
　　　　四、船牌液态皂的市场策略
　　第二节 洗手液市场
　　　　一、洗手液市场有待成熟
　　　　二、中国洗手液市场面临高峰后的低潮
　　　　三、构建国内洗手液市场营销体系
　　第三节 洗洁精市场
　　　　一、中国餐具洗洁精行业发展状况分析
　　　　二、小企业产洗洁精存在质量问题
　　　　三、醋离子洗洁精热销市场
　　　　四、茶叶原料洗洁精亮相市场
　　第四节 清洁剂市场
　　　　一、电脑清洁剂市场空间广阔
　　　　二、饮水机清洗热带动清洁剂市场
　　　　三、洗衣机槽专业清洁剂将成家庭常备品
　　第五节 洗衣液市场
　　　　一、洗衣液市场概况
　　　　二、洗衣液挑战济南洗衣粉市场地位
　　　　三、洗衣液产品性能及未来特点

第十二章 2008年中国洗涤剂产业市场竞争格局分析
　　第一节 2008年中国洗涤剂行业总体竞争分析
　　　　一、品牌竞争格局分析
　　　　二、产品价格竞争分析
　　　　三、竞争引发的问题分析
　　第二节 2008年中国洗衣粉行业竞争状况分析
　　　　一、洗衣粉品牌竞争力分析
　　　　二、雕牌和奥妙洗衣粉市场对比分析
　　　　三、新老品牌逐鹿中国市场
　　　　四、本土企业应对外企策略分析
　　第三节 2008年中国洗发水行业中外品牌竞争分析
　　　　一、联合利华推出“清扬”去屑洗发水
　　　　二、洗发水市场的中外演义
　　　　三、中国洗发水市场暗潮汹涌
　　　　四、挑战外资品牌的策略分析
　　　　五、洗发水市场竞争策略分析

第十三章 2008年中国洗涤剂重点企业竞争力与关键性数据分析
　　第一节 南风化工集团股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业收入及盈利指标分析
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第二节 广州市浪奇实业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业收入及盈利指标分析
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第三节 纳爱斯集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业收入及盈利指标分析
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第四节 桂林立白日化有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业收入及盈利指标分析
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第五节 上海和黄白猫有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业收入及盈利指标分析
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第六节 广东汽巴精化有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业收入及盈利指标分析
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析

第十四章 2008年中国洗涤剂主要原料行业运营情况浅析
　　第一节 2008年中国表面活性剂概述
　　　　一、表面活性剂基本概念
　　　　二、表面活性剂的内部结构及分类方法
　　　　三、表面活性剂洗涤剂的成分及性能分析
　　第二节 2008年中国表面活性剂行业发展态势
　　　　一、国际表面活性剂行业增势减缓
　　　　二、中国表面活性剂产业现状
　　　　三、合成洗涤剂工业对表面活性剂需求大
　　　　四、中国表面活性剂产业绿色化进程加快
　　第三节 2008年中国洗涤剂助剂行业概况
　　　　一、中国合成洗涤助剂的发展及应用状况
　　　　二、洗涤助剂过碳酸钠概述
　　　　三、洗涤助剂层硅酸钠概述

第十五章 2009-2012年中国洗涤剂行业发展趋势分析
　　第一节 2009-2012年中国洗涤剂行业发展前景分析
　　　　一、洗涤剂未来的发展趋向
　　　　二、中国洗涤剂产业前景广阔
　　第二节 2009-2012年中国各类别洗涤剂发展趋势分析
　　　　一、洗衣粉发展趋势与预测
　　　　二、洗发水行业发展趋势
　　　　三、香皂行业发展趋势
　　　　四、浓缩餐具洗洁精的发展前景
　　第三节 2009-2012年中国洗涤剂行业市场盈利预测分析

第十六章 2009-2012年中国洗涤剂行业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国洗涤剂行业投资环境分析
　　第二节 2009-2012年中国洗涤剂行业投资机会分析
　　　　一、规模的发展及投资需求分析
　　　　二、总体经济效益判断
　　　　三、与产业政策调整相关的投资机会分析
　　第三节 2009-2012年中国洗涤剂行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、原材料压力风险分析
　　　　三、技术风险分析
　　　　四、政策和体制风险
　　　　五、外资进入现状及对未来市场的威胁
　　第四节 中智⋅林⋅专家建议
略……
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