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二、内容简介
　　研究显示：瓶装饮用水行业在经历了**年盈利能的低谷后，近几年来盈利能力逐渐回升，**年尽管受金融危机的影响，瓶装饮用水行业销售利润率仍达到***%，与**年相比略有下降。
　　截至**在整个软饮料市场，瓶装饮用水产量排名均首位，销售额居第二位。由于瓶装饮用水市场空间较大，进入门槛，投资回收周期快，瓶装饮用水市场被不同投资者看好。研究显示，**年中国瓶装饮用水产业规模达到***亿元，**-**年间中国瓶装水产业收入年均复合增长率（CAGR）高达***%。
　　研发布《2009-2012年中国瓶装饮用水行业市场调查及发展预测报告》主要依据国家统计局、商务部、国家海关总署、中国饮料工业协会、国民经济景气监测中心、中华全国商业信息中心全国及海外***多种国内外相关报纸杂志的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，分析了全我国瓶装饮用水行业运行状况：包括行业总体供需分析、重点区域市场供需分析、瓶装饮用水消费者研究；重点关注**-**年中国并装饮用水行业经济现状，包括行业规模、效益、效率等多方面经济指标和经济现象；并对影响饮用水行业发展相关行业、相关环境进行了论述，将瓶装饮用水行业与其他软饮料行业的发展做相互替代性和优劣势的比较研究。是饮用水生产企业、饮用水经营企业以及相关企业和单位、计划投资于饮用水的企业和个人等准确了解截至**中国饮用水市场发展动态，把握水行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品！

第一章 2008年中国瓶装水行业发展现状分析
　　1.1 2007-2008年中国瓶装水行业发展概况
　　　　1.1.1 中国包装饮用水行业发展历程
　　　　1.1.2 2007-2008年中国饮料市场发展概况
　　　　1.1.3 2007年水饮料调研分析
　　　　1.1.4 2008年中国瓶装水行业发展现状分析
　　1.2 2008年中国瓶装水总体运行情况
　　　　1.2.1 2003-2008年中国瓶装水行业企业数量统计
　　　　1.2.2 2003-2008年中国瓶装水行业从业人员统计
　　　　1.2.3 2003-2008年中国瓶装水行业产值增长情况
　　　　1.2.4 2003-2008年中国瓶装水行业销售产值增长情况
　　1.3 2008年中国瓶装水行业盈利能力分析
　　　　1.3.1 2003-2008年瓶装水行业成本费用利润分析
　　　　1.3.2 2003-2008年瓶装水行业毛利率分析
　　　　1.3.3 2003-2008年瓶装水行业销售利润率分析
　　　　1.3.4 2003-2008年瓶装水行业总资产利润率分析
　　1.4 2008年中国瓶装水行业偿债能力分析
　　1.5 2008年瓶装水行业资产营运能力分析
　　　　1.5.1 2003-2008年行业总资产周转率分析
　　　　1.5.2 2003-2008年行业应收账款周转率分析
　　　　1.5.3 2003-2008年行业流动资产周转率分析
　　1.6 2008年中国瓶装水行业成长发展能力分析
　　　　1.6.1 2003-2008年中国瓶装水行业销售增长率
　　　　1.6.2 2003-2008年中国瓶装水行业利润增长率
　　　　1.6.3 2003-2008年中国瓶装水行业资产增长率

第二章 2008年中国瓶装水行业规模分析
　　2.1 2007-2008年瓶装水行业资产负债状况分析
　　　　2.1.1 2003-2008年瓶装水行业总资产状况分析
　　　　2.1.2 2003-2008年瓶装水行业应收账款分析
　　　　2.1.3 2003-2007年瓶装水行业固定资产状况分析
　　　　2.1.4 2003-2008年瓶装水行业流动资产分析
　　2.2 2007-2008年瓶装水行业销售及利润分析
　　　　2.2.1 2003-2008年中国瓶装水行业产品销售收入分析
　　　　2.2.2 2003-2008年中国瓶装水行业产品销售税统计
　　　　2.2.3 2003-2008年中国瓶装水行业利润总额增长情况
　　　　2.2.4 2003-2008年中国瓶装水行业亏损情况

第三章 2008年中国瓶装水行业成本费用分析
　　3.1 2003-2008年中国瓶装水行业产品销售成本
　　3.2 2003-2008年中国瓶装水行业产品销售费用
　　3.3 2003-2008年中国瓶装水行业管理费用统计
　　3.4 2003-2008年中国瓶装水行业财务费用统计

第四章 2008年中国瓶装水区域行业结构分析
　　4.1 2008年瓶装水行业区域发展分析
　　4.2 2008年中国各区域瓶装水行业发展分析
　　　　4.2.1 2004-2008年华北地区瓶装水行业发展分析
　　　　4.2.2 2004-2008年东北地区瓶装水行业发展分析
　　　　4.2.3 2004-2008年华东地区瓶装水行业发展分析
　　　　4.2.4 2004-2008年华中地区瓶装水行业发展分析
　　　　4.2.7 2004-2008年西北地区瓶装水行业发展分析
　　4.3 2008年中国主要省市瓶装水行业发展分析
　　　　4.3.1 2004-2008年浙江省瓶装水行业发展分析
　　　　4.3.2 2004-2008年广东省瓶装水行业发展分析
　　　　4.3.3 2004-2008年山东省瓶装水行业发展分析
　　　　4.3.4 2004-2008年天津市瓶装水行业发展分析

第五章 2008年中国瓶装水供给分析
　　5.1 2002-2008年中国瓶装水供给总体分析
　　5.2 2008年中国瓶装水产量分析
　　5.3 2008年中国华北地区瓶装水产量分析
　　　　5.3.1 2002-2008年中国华北地区瓶装水产量情况
　　　　5.3.2 2008年北京市瓶装水产量情况
　　　　5.3.3 2008年天津市瓶装水产量情况
　　　　5.3.4 2008年河北省瓶装水产量情况
　　　　5.3.5 2008年山西省瓶装水产量情况
　　　　5.3.6 2008年内蒙古瓶装水产量情况
　　5.4 2008年中国东北地区瓶装水产量分析
　　　　5.4.1 2002-2008年中国东北地区瓶装水产量情况
　　　　5.4.2 2008年辽宁省瓶装水产量情况
　　　　5.4.3 2008年吉林省瓶装水产量情况
　　　　5.4.4 2008年黑龙江省瓶装水产量情况
　　5.5 2008年中国华东地区瓶装水产量分析
　　　　5.5.1 2002-2008年中国华东地区瓶装水产量情况
　　　　5.5.2 2008年上海市瓶装水产量情况
　　　　5.5.3 2008年江苏省瓶装水产量情况
　　　　5.5.4 2008年浙江省瓶装水产量情况
　　　　5.5.5 2008年安徽省瓶装水产量情况
　　　　5.5.6 2008年福建省瓶装水产量情况
　　　　5.5.7 2008年江西省瓶装水产量情况
　　　　5.5.8 2008年山东省瓶装水产量情况
　　5.6 2008年中国华中地区瓶装水产量分析
　　　　5.6.1 2002-2008年中国华中地区瓶装水产量情况
　　　　5.6.2 2008年河南省瓶装水产量情况
　　　　5.6.3 2008年湖北省瓶装水产量情况
　　　　5.6.4 2008年湖南省瓶装水产量情况
　　5.7 2008年中国华南地区瓶装水产量分析
　　　　5.7.1 2002-2008年中国华南地区瓶装水产量情况
　　　　5.7.2 2008年广东省瓶装水产量情况
　　　　5.7.3 2008年广西区瓶装水产量情况
　　　　5.7.4 2008年海南省瓶装水产量情况
　　5.8 2008年中国西南地区瓶装水产量分析
　　　　5.8.1 2002-2008年中国西南地区瓶装水产量情况
　　　　5.8.2 2008年重庆市瓶装水产量情况
　　　　5.8.3 2008年四川省瓶装水产量情况
　　　　5.8.4 2008年贵州省瓶装水产量情况
　　　　5.8.5 2008年云南省瓶装水产量情况
　　　　5.8.6 2008年西藏区瓶装水产量情况
　　5.9 2008年中国西北地区瓶装水产量分析
　　　　5.9.1 2002-2008年中国西北地区瓶装水产量情况
　　　　5.9.2 2008年陕西省瓶装水产量情况
　　　　5.9.3 2008年甘肃省瓶装水产量情况
　　　　5.9.4 2008年青海省瓶装水产量情况
　　　　5.9.5 2008年宁夏区瓶装水产量情况
　　　　5.9.6 2008年新疆区瓶装水产量情况

第六章 中国瓶装水市场消费者分析
　　6.1 中国瓶装水主要消费市场分析
　　　　6.1.1 北京市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.2 天津市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.3 太原市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.4 哈尔滨市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.5 长春市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.6 沈阳市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.7 大连市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.8 济南市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.9 青岛市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.10 南京市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.11 苏州市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.12 上海市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.13 杭州市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.14 宁波市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.15 福州市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.16 厦门市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.17 合肥市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.18 南昌市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.19 郑州市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.20 长沙市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.21 武汉市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.22 广州市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.23 深圳市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.24 佛山市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.25 南宁市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.26 海口市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.27 成都市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.28 重庆市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.29 昆明市瓶装水消费行为分析
　　　　6.1.30 西安市瓶装水消费行为分析
　　6.2 中国各类瓶装水重度消费者分析
　　　　6.2.1 中国各类瓶装水重度消费者总体情况
　　　　6.2.2 中国矿泉水重度消费者情况
　　　　6.2.3 中国纯净水重度消费者情况
　　　　6.2.4 中国蒸馏水重度消费者情况
　　6.3 中国瓶装水消费者的生活态度分析
　　6.4 中国瓶装消费者的体育及休闲活动分析

第七章 中国瓶装水主要竞争品牌分析
　　7.1 娃哈哈
　　　　7.1.1 企业基本情况
　　　　5.1.2 娃哈哈发展历程
　　　　7.1.3 娃哈哈瓶装水生产及消费情况
　　　　7.1.4 2007年娃哈哈企业运行情况
　　　　7.1.5 2007年杭州娃哈哈集团有限公司度发展概况
　　　　7.1.5 娃哈哈企业发展战略
　　　　7.1.6 娃哈哈达能事件发展
　　7.2 农夫山泉
　　　　7.2.1 企业基本情况
　　　　7.2.2 农夫山泉的发展历程
　　　　7.2.3 农夫山泉瓶装水生产及消费情况
　　　　7.2.4 2007年农夫山泉企业运行情况
　　　　7.2.5 农夫山泉企业发展战略
　　7.3 乐百氏
　　　　7.3.1 企业基本情况
　　　　7.3.2 乐百氏瓶装水生产及消费情况
　　　　7.3.3 2007年乐百氏企业运行情况
　　　　7.3.4 乐百氏企业发展战略
　　7.4 康师傅
　　　　7.4.1 企业基本情况
　　　　7.4.2 康师傅瓶装水生产及消费情况
　　　　7.4.3 2007年康师傅企业运行情况
　　　　7.4.4 康师傅企业发展战略
　　　　7.4.5 康师傅构建瓶装水王者地位
　　7.5 泉阳泉
　　　　7.5.1 企业基本情况
　　　　7.5.2 泉阳泉瓶装水生产情况
　　　　7.5.3 2007年泉阳泉企业运行情况
　　　　7.5.4 泉阳泉品牌之路
　　7.6 雀巢
　　　　7.6.1 企业基本情况
　　　　7.6.2 雀巢瓶装水生产及消费情况
　　　　7.6.3 2007年雀巢企业运行情况
　　　　7.6.4 雀巢企业发展战略
　　7.7 怡宝
　　　　7.7.1 企业基本情况
　　　　7.7.2 怡宝瓶装水生产及消费情况
　　　　7.7.3 2007年怡宝企业运行情况
　　　　7.7.4 “怡宝百所图书馆计划”复合营销案例
　　　　7.7.5 怡宝品牌实现自我超越
　　7.8 冰露
　　　　7.8.1 企业基本情况
　　　　7.8.2 冰露瓶装水生产及消费情况
　　　　7.8.3 2007年冰露代工企业运行情况
　　7.9 润田
　　　　7.9.1 企业基本情况
　　　　7.9.2 企业发展历程
　　　　7.9.3 润田瓶装水生产及消费情况
　　　　7.9.4 2007年润田企业运行情况
　　　　7.9.5 润田企业发展战略
　　7.10 益力
　　　　7.10.1 企业基本情况
　　　　7.10.2 益力瓶装水生产及消费情况
　　　　7.10.3 2007年益力企业运行情况

第八章 中^智林^－2009-2013年瓶装水行业预测
　　8.1 2009-2013年瓶装水行业产值预测
　　8.2 2009-2013年瓶装水行业销售收入预测
　　8.3 瓶装水未来发展趋势
　　　　8.3.1 全球饮料市场发展趋势
　　　　8.3.2 中国包装饮用水行业进入新时代
　　　　8.3.3 中国瓶装水行业未来发展趋势
　　　　附：报告说明
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