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二、内容简介
　　随着我国经济的持续高速发展和人们消费观念的改变，中国将成为世界轿车的最大消费国之一，即我国轿车保有量在未来的**年里将会飞速提高。市场调查表明：截至**我国***%以上的私人高档汽车车主有给汽车做外部美容养护的习惯；***%以上的私人低档车车主也开始形成了给汽车做美容养护的观念；***%以上的公用高档汽车也定时进行外部美容养护；***%以上的私车车主愿意在掌握基本技术的情况下自己进行汽车美容和养护。
　　根据欧美国家统计，在***个完全成熟的市场中，汽车的销售利润在整个汽车业的利润构成中仅占***%，零部件供应的利润占***%，而50～***%的利润是从汽车美容业中产生的。据经销商介绍，现在做***次装修的车主已经达到60～***%，尤其是一些经济型轿车的车主更注重汽车的装饰。以北京为例，北京截至**私家车拥有量近百万，以每辆车美容费***元算，北京***万辆轿车美容市场整体就达到***亿元左右。
　　截至**我国的汽车分销与服务体系存在诸多问题，比如销售功能不健全，代理制度不规范，区域代理商价格不统一，金融业支持不够，旧车交易市场不发达，汽车配件和维修市场混乱，汽车质量缺陷问题得不到有效处理等。汽车美容业的巨大发展前景与现状形成巨大反差，这也为民间投资者进入本行业提供了投资机会。据介绍，美国的汽车美容装饰**年的产值就有数千亿美元，而在中国这一行业也就是刚刚起步，还远远没有达到饱和。据统计，我国一部中低档的家用轿车，每年用于车辆清洁、保养和维护的费用在***元以上，中高档车的各项护理费用还将远远超过这一数字。每年落入擦车族手中的擦车费就有***个亿。不难看出，汽车美容业在我国有着巨大的市场发展空间。
　　近年来，从汽车维修、养护，到汽车美容、加油站等，外资纷纷涉足汽车美容业，对成长初期和长期处于小、散、差的汽车美容市场构成了竞争压力。但我国汽车美容业良好的市场前景，以及引入先进经营理念、业态、技术设备、人才的巨大潜力，为投资者进入汽车美容业提供了良好的投资前景。但截至**国内规模较大、已经形成自己品牌效应的大型汽车美容连锁店还不多见。由于这个行业的门槛并不高，没有行会自律、缺乏归口管理，许多经营者忙于占领地盘，服务的规范便大打折扣。据了解，尽管汽车美容装饰业近期内还很难改变各种小资本一统天下的局面，但是已经有一些比较有规模和实力的大公司想要进入这一市场。
　　预计**年中国汽车数量可达到***万辆（包括公务购车、商务购车及私人购车），其中轿车可达到***万辆。美国通用公司认为，到**年，中国可能成为世界上最大的汽车市场，汽车美容业的商机前景广阔。可以预见，这一新兴市场将进一步向专业化、规范化方向发展。越是往后发展，生产厂商的生产水平越接近成熟，各种设计也都会兼顾到车主各个方面需求，汽车美容业在今后几年将不可避免地进入多元竞争的微利时代。
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