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二、内容简介
第一部分 市场现状
第一章 金融危机对医药市场的影响
　　1．1金融危机对我国医药行业的影响
　　　　1．1．1金融危机对我国医药行业的积极影响
　　　　1．1．2金融危机对我国医药行业的不利影响
　　1．2金融危机对医药新兴市场的影响
　　1．3金融危机对医药市场竞争的影响
　　　　1．3．1辉瑞公司金融危机应对战略计划
　　　　1．3．2阿斯利康金融危机应对战略计划
　　　　1．3．3赛诺菲-安万特金融危机应对战略计划
　　　　1．3．4GSK金融危机应对战略计划
　　1．42008金融危机下中国医药行业变化观察
　　　　1．4．1金融危机下中国医药经济平稳发展
　　　　1．4．2金融危机下并购重组促结构调整
　　　　1．4．3金融危机下医药市场集中度变化
　　　　1．4．4金融危机中医药零售市场变化
　　　　1．4．5金融危机中医药市场农村消费变化
　　　　1．4．6金融危机用药结构变化及药价变化
　　　　1．4．7金融危机中外资进入国际化进程变化
　　1．5全球制药企业在金融危机中挑战与机遇
　　　　1．5．1药企金融危机的应对措施
　　　　1．5．2金融危机给药企带来冲击
　　　　1．5．3金融危机引发的药企机会
　　1．6金融危机影响下医药行业未来趋势
　　　　1．6．12009年中国宏观经济预测
　　　　1．6．22009年中国医药经济挑战与机会
　　　　1．6．3金融危机下中国医药行业的应对策略
　　　　　　1．6．3．1通过并购重组扩大经营规模
　　　　　　1．6．3．2优化产业布局促进协调发展
　　　　　　1．6．3．3全民医保为市场增长提供契机
　　　　　　1．6．3．4增强开拓能力提高竞争力
　　1．7金融危机对中药贸易的影响
　　　　1．7．1金融危机对中药企业的影响
　　　　1．7．2金融危机对中药市场未来趋势影响

第二章 金融危机与2009医药市场投资
　　2．1医药投资与资本关联性
　　2．2医药投资与投资机会分析
　　2．3金融危机对医药投资规模影响
　　2．4国际制药巨头投资情况
　　　　2．4．1辉瑞战略投资分析
　　　　2．4．2诺华战略投资分析
　　　　2．4．3强生战略投资分析
　　　　2．4．4默克战略投资分析
　　　　2．4．5罗氏战略投资分析
　　　　2．4．6惠氏战略投资分析
　　　　2．4．7礼来战略投资分析
　　　　2．4．8阿斯利康战略投资
　　　　2．4．9先灵葆雅战略投资
　　　　2．4．10葛兰素史克战略投资
　　　　2．4．11百时美施贵宝战略投资
　　　　2．4．12赛诺菲－安万特战略投资

第三章 OTC相关定义及分类
　　3.1 　OTC的基本概念
　　　　3.1.1 　OTC的定义
　　　　3.1.2 　OTC的特点
　　　　3.1.3 　OTC的药理品种结构和适应症
　　3.2 　非处方药与处方药比较分析
　　　　3.2.1 　市场综合比较
　　　　3.2.2 　市场地位比较
　　　　3.2.3 　药品特征比较

第四章 全球化中的OTC市场
　　4.1 国际OTC药品市场的总体概况
　　　　4.1.1 OTC市场是全球医药业发展的重要领域
　　　　4.1.2 世界OTC市场的发展回顾
　　　　4.1.3 国际非处方药转换市场的简析
　　　　4.1.4 亚太地区非处方药市场的发展概况
　　4.2 美国
　　　　4.2.1 美国医药行业发展现状分析
　　　　4.2.2 美国OTC药物市场持续上涨的概况
　　　　4.2.3 美国OTC药企广告支出增长边际利润下降
　　　　4.2.4 美国FDA批准用于减肥的非处方药
　　4.3 日本
　　　　4.4.1 日本药品零售市场迅猛增长扩大经营范围
　　　　4.4.2 日本OTC市场的发展存在着矛盾
　　4.4 欧洲
　　　　4.4.1 欧洲OTC经销业的发展将发生改变
　　　　4.4.2 英国政府将放宽对非处方药品的管理
　　　　4.4.3 法国政府鼓励非处方药市场的发展
　　　　4.4.4 法国OTC市场的发展恢复增长态势

第五章 2008-2009医药行业发展观察
　　5.1 　医药行业发展分析
　　　　5.1.1 　金融危机形势下全球医药行业发展概况
　　　　5.1.2 　中国医药业长期稳步发展的原动力
　　　　5.1.3 　中国医药行业发展综述
　　　　5.1.4 　我国医药行业正处在转折时期
　　5.2 　2008-2009中国医药行业运行分析
　　　　5.2.1 　医药行业固定资产投资情况
　　　　5.2.2 　医药行业生产情况
　　　　5.2.3 　医药行业销售情况
　　　　5.2.4 　医药行业进出口情况
　　　　5.2.5 　医药行业价格走势及景气度分析
　　5.3 　医改对医药行业发展的影响
　　　　5.3.1 　新医改方案争辩的要点
　　　　5.3.2 　医改给医药行业带来的机遇与挑战
　　　　5.3.3 　医改推进医药商业区域龙头加快重组
　　　　5.3.4 　农村医改助推医药市场增长

第六章 2008-2009中国OTC药品市场发展观察
　　6.1 中国OTC药品市场发展的背景
　　　　6.1.1 中国非处方药市场前景及影响因素
　　　　6.1.2 OTC市场跨国药企与国内药企的竞争现状
　　　　6.1.3 中国OTC市场加速扩容推大品牌
　　　　6.1.42020 中国OTC药品市场地位预测
　　6.2 非处方药市场的消费者行为简析
　　　　6.2.1 OTC市场消费者行为分析
　　　　6.2.2 城乡OTC市场消费对比分析
　　　　6.2.3 医药消费者购买决策过程
　　6.3 OTC药品市场沟通
　　　　6.3.1 医药营销中的沟通策略分析
　　　　6.3.2 药品包装与消费者的沟通
　　6.4 OTC药品市场发展存在的问题及对策
　　　　6.4.1 处方问题与OTC市场终端变局
　　　　6.4.2 OTC市场之“潜规则”分析
　　　　6.4.3 OTC压货的负面影响及对策
　　　　6.4.4 OTC市场终端营销新对策
　　　　6.4.5 OTC借力处方药的渠道策略

第七章 2008-2009感冒药市场分析
　　7．1感冒药市场环境
　　7．2感冒用药市场现状
　　7．3感冒用药市场竞争
　　7．4感冒药市场的未来
　　7．5感冒药市场的消费行为分析
　　　　7．6．1上海感冒用药零售市场
　　　　7．6．2安徽感冒用药零售市场
　　　　7．6．3大连感冒用药零售市场
　　　　7．6．4福建感冒用药零售市场
　　　　7．6．5沈阳感冒用药零售市场

第八章 2008-2009抗感染用药市场分析
　　8．12008-2009青霉素类抗感染用药市场
　　　　8．1．1湖北青霉素类销售分析
　　　　8．1．2北京青霉素类销售分析
　　　　8．1．3湖北青霉素类销售分析
　　　　8．1．4北京青霉素类用药销售分析
　　　　8．1．5山东青霉素类销售分析
　　8．22008-2009头孢类抗感染用药市场
　　　　8．2．1湖北头孢类抗感染用药销售分析
　　　　8．2．2北京头孢类抗感染用药分析
　　　　8．2．3湖北头孢类抗感染用药销售分析
　　　　8．2．4北京头孢类抗感染用药销售分析
　　　　8．2．5山东头孢类抗感染用药销售分析
　　8．32008-2009哇诺酮类抗感染用药市场
　　　　8．3．1湖北哇诺酮类用药销售分析
　　　　8．3．2北京哇诺酮类用药销售分析
　　　　8．3．3湖北哇诺酮类用药销售分析
　　　　8．3．4北京哇诺酮类用药销售分析
　　　　8．3．5山东哇诺酮类用药销售分析
　　　　8．3．6沈阳哇诺酮类用药销售分析
　　8．42008-2009抗病毒用药市场分析
　　　　8．4．1湖北抗病毒类用药销售分析
　　　　8．4．2北京抗病毒用药销售分析
　　　　8．4．3湖北抗病毒类用药销售分析
　　　　8．4．4北京抗病毒类用药用药销售分析
　　　　8．4．5山东抗病毒类用药销售分析
　　　　8．4．6沈阳抗病毒类用药销售分析

第九章 2008-2009呼吸系统用药市场分析
　　9．12008五城市平喘用药零售分析
　　9．22008五城市止咳痰药零售分析

第十章 2008-2009消化系统用药市场分析
　　10．12008-2009助消化用药城市零售市场分析
　　10．22008-2009抗溃疡用药城市零售市场分析
　　10．32008-2009止泻用药城市零售市场分析
　　10．42008-2009胃动力用药城市零售市场分析

第十一章 2008-2009妇科用药市场分析
　　11．1妇科用药市场背景
　　11．2妇科用药主要品类
　　11．3妇科用药市场成长性
　　11．5妇科用药市场特点
　　11．6妇科清洁用药零售市场分析
　　11．7妇科调经用药零售市场分析
　　11．8妇科消炎用药零售市场分析

第十二章 2008-2009外科用药市场分析
　　12．1外伤用药零售市场分析
　　12．2湿疹用药零售市场分析
　　12．3痔疮用药零售市场分析
　　12．4骨伤用药零售市场分析
　　12．5真菌用药零售市场分析

第十三章 2008-2009五官科用药市场分析
　　13．1眼科用药零售市场分析
　　13．2鼻科用药零售市场分析
　　13．3口腔科用药零售市场分析

第十四章 2008-2009儿科用药市场分析
　　14．1儿科感冒用药零售市场分析
　　14．2儿科消化用药零售市场分析
　　14．3儿科止咳痰用药零售市场分析

第十五章 2008-2009OTC药品流通企业分析
　　15．1重庆和平药房连锁有限公司
　　　　15．1.1竞争实力
　　　　15．1.2经营现状
　　15．2天津中新药业连锁药店
　　　　15．2.1竞争实力
　　　　15．2.2经营现状
　　15．3重庆桐君阁大药房连锁
　　　　15．3.1竞争实力
　　　　15．3.2经营现状
　　15．4深圳一致
　　　　15．4.1竞争实力
　　　　15．4.2经营现状
　　15．5青岛国风大药房连锁
　　　　15．4.1竞争实力
　　15．42经营现状
　　15．6四川天诚大药房
　　　　15．6.1竞争实力
　　　　15．6.2经营现状
　　15．7中联大药房
　　　　15．7.1竞争实力
　　　　15．7.2经营现状
　　15．8辽宁成大方圆
　　　　15．8.1竞争实力
　　　　15．8.2经营现状
　　15．9黄庆仁栈药店
　　　　15．9.1竞争实力
　　　　15．9.2门店总量
　　　　15．9.3销售网络
　　15．10海王星辰
　　　　15．10.1竞争实力
　　　　15．10.2经营现状

第十六章 2008-2009年主要OTC药品生产企业分析
　　16．1太极集团
　　　　16．1.1竞争实力
　　　　16．1.2技术优势
　　　　16．1.3行业地位
　　　　16．1.4经营状况
　　16．2桐君阁股份有限公司
　　　　16．2.1竞争实力
　　　　16．2.2经营网络
　　　　16．2.3发展战略
　　　　16．2.4经营状况
　　16．3西南药业股份有限公司
　　　　16．3.1竞争实力
　　　　16．3.2经营范围
　　　　16．3.3经营状况
　　16．4西安杨森
　　　　16．4.1竞争实力
　　　　16．4.2经营范围
　　　　16．4.3管理模式
　　16．5北京同仁堂
　　　　16．5.1竞争实力
　　　　16．5.2行业地位
　　　　16．5.3经营现状
　　　　16．5.4发展战略
　　16．6哈药集团六厂
　　　　16．6.1竞争实力
　　　　16．6.2研发优势
　　　　16．6.3经营情况

第十七章 2008-2009年OTC市场连锁药店市场分析
　　17．1连锁药店排名及分析
　　17．2OTC市场连锁药店经营环境
　　　　17．2.1OTC市场经营环境
　　　　17．2.2OTC市场顾客需求
　　　　17．2.3OTC市场竞争策略
　　　　17．2.4OTC市场品牌差异化
　　　　17．2.5OTC市场扩张模式

第十八章 2008-2009年OTC市场连琐药店竞争分析
　　18．1OTC市场药店竞争力提升
　　18．22008海王星辰扩张策略

第十九章 2009-2010年OTC市场药店经营与管理
　　19．1OTC市场零售药店经营
　　19．11OTC市场药店经营需要多元化
　　19．12OTC市场药店经营四大应变法则
　　19．13OTC市场药店门店经营须破两大命题
　　19．2OTC市场零售药店管理
　　　　19．2.1OTC市场药店管理“三注意”
　　　　19．2.2OTC市场有效管理药店店员
　　　　19．2.3OTC市场药店生动化陈列
　　19．3OTC市场地方药店监管

第二十章 2009-2010年OTC市场的营销
　　20.1 OTC药品市场终端模式
　　　　20.1.1 OTC市场非处方药市场网络营销
　　　　20.1.2 OTC市场“1+2+X”营销模式
　　　　20.1.3 OTC市场药店如何创造营销模式
　　　　20.1.4 OTC市场药妆经营发展趋势探讨
　　　　202.2 OTC市场的药品营销
　　　　20.2.1 药品营销的几大误区

第二十一章 2010中国OTC市场趋势
　　21.1 中国OTC药品营销传播八大趋势
　　22.2 中国药店连锁业的现状与发展趋势

第二十二章 (中-智-林)2010中国医药市场趋势
　　22．12010全球医药产业发展趋势及预测
　　　　22．1．1未来全球医药市场国际化分工趋势
　　　　22．1．22010医药行业发展新特点预测
　　　　22．1．32010中国医药市场营销趋势
　　　　22．1．42010中国医药市场竞争趋势
　　22．22010医药市场子行业发展趋势及预测
　　　　22．2．1未来全球医药原料药市场发展趋势
　　　　22．2．2未来全球生物医药产业发展趋势
　　　　22．2．32010我国医药原料药发展趋势
　　　　22．2．42010中国化学药品发展新趋势
　　　　22．2．52010中国中药产业发展新趋势
　　　　22．2．62010中国医药物流业发展趋势
　　22．32010医药分类药物市场及预测
　　　　22．3．12010年全球药品市场规模预测
　　　　22．3．2未来全球十大类药物市场的趋势预测
　　　　22．3．3未来全球药用辅料市场规模预测
　　　　22．3．4未来干细胞医疗市场规模预测
　　　　22．3．5未来抗癌药物市场趋势
　　22．42010医药市场品种药物趋势及预测
　　　　22．4．1未来抗卵巢癌药物市场
　　　　22．4．2未来抗心律失常药物市场预测
　　　　22．4．32010年糖尿病治疗药市场预测
　　　　22．4．42015年多动腿综合症药物市场
　　　　22．4．5未来中国非小细胞肺癌药规模预测
　　　　22．4．6未来抗菌素药物市场趋势
　　　　22．4．7未来抗高血压药物市场趋势
　　　　22．4．8未来抗艾药市场趋势
　　　　22．4．92010中国中药注射剂市场趋势
　　　　22．4．10未来蛋白质药物产业发展趋势

图表目录
　　图表 2009年2月安徽抽样药店感冒药销售统计
　　图表 2009年2月佛山抽样药店感冒用药销售统计
　　图表 2009年1月安徽抽样药店感冒药销售统计
　　图表 2009年2月湖北抽样药店感冒用药销统计
　　图表 2008年12月安徽抽样药店感冒用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店感冒用药销售统计
　　图表 2008年12月福建抽样药店感冒用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店感冒用药销售统计
　　图表 2008年11月北京抽样药店化学感冒药销售统计
　　图表 2008年11月山东抽样药店化学感冒药销售统计
　　图表 2008年11月福建抽样药店化学感冒药销售统计
　　图表 2008年11月沈阳抽样药店化学感冒药销售统计
　　图表 2009年2月安徽抽样药店止咳痰销售统计
　　图表 2009年2月佛山抽样药店止咳痰用药销售统计
　　图表 2009年1月安徽抽样药店止咳痰销售统计
　　图表 2009年2月湖北抽样药店止咳痰用药销售统计
　　图表 2008年12月安徽抽样药店止咳痰用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店止咳痰用药销售统计
　　图表 2008年12月福建抽样药店止咳痰用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店止咳痰用药销售统计
　　图表 2008年11月北京抽样药店化学止咳痰销售统计
　　图表 2008年11月山东抽样药店化学止咳痰销售统计
　　图表 2008年11月福建抽样药店化学止咳痰销售统计
　　图表 2008年11月沈阳抽样药店化学止咳痰销售统计
　　图表 2009年2月安徽抽样药店平喘用药销售统计
　　图表 2009年2月佛山抽样药店平喘用药销售统计
　　图表 2009年1月安徽抽样药店平喘用药销售统计
　　图表 2009年2月湖北抽样药店平喘用药销售统计
　　图表 2008年12月安徽抽样药店平喘用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店平喘用药销售统计
　　图表 2008年12月福建抽样药店平喘用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店平喘用药销售统计
　　图表 2009年2月安徽抽样药店助消化用药销售统计
　　图表 2009年2月佛山抽样药店助消化用药销售统计
　　图表 2009年1月安徽抽样药店助消化用药销售统计
　　图表 2009年2月湖北抽样药店助消化用药销售统计
　　图表 2008年12月安徽抽样药店助消化用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店助消化用药销售统计
　　图表 2008年12月福建抽样药店助消化用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店助消化用药销售统计
　　图表 2009年2月安徽抽样药店止泻用药销售统计
　　图表 2009年2月佛山抽样药店止泻用药销售统计
　　图表 2009年1月安徽抽样药店止泻用药销售统计
　　图表 2009年2月湖北抽样药店止泻用药销售统计
　　图表 2008年12月安徽抽样药店止泻用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店止泻用药销售统计
　　图表 2008年12月福建抽样药店止泻用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店止泻用药销售统计
　　图表 2009年2月安徽抽样药店青霉素用药销售统计
　　图表 2009年2月佛山抽样药店青霉素用药销售统计
　　图表 2009年1月安徽抽样药店青霉素用药销售统计
　　图表 2009年2月湖北抽样药店青霉素用药销售统计
　　图表 2008年12月安徽抽样药店青霉素用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店青霉素用药销售统计
　　图表 2008年12月福建抽样药店青霉素用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店青霉素用药销售统计
　　图表 2009年2月安徽抽样药店头孢类抗感染用药销售统计
　　图表 2009年2月佛山抽样药店头孢类抗感染用药销售统计
　　图表 2009年1月安徽抽样药店头孢类抗感染用药销售统计
　　图表 2009年2月湖北抽样药店头孢类抗感染用药销售统计
　　图表 2008年12月安徽抽样药店头孢类抗感染用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店头孢类抗感染用药销售统计
　　图表 2008年12月福建抽样药店头孢类抗感染用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店头孢类抗感染用药销售统计
　　图表 2009年2月安徽抽样药店哇诺酮类抗感染用药销售统计
　　图表 2009年2月佛山抽样药店哇诺酮类抗感染用药销售统计
　　图表 2009年1月安徽抽样药店哇诺酮类抗感染用药销售统计
　　图表 2009年2月湖北抽样药店哇诺酮类抗感染用药销售统计
　　图表 2008年12月安徽抽样药店哇诺酮类抗感染用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店哇诺酮类抗感染用药销售统计
　　图表 2008年12月福建抽样药店哇诺酮类抗感染用药销售统计
　　图表 2008年12月佛山抽样药店哇诺酮类抗感染用药销售统计
　　图表 2008年重庆太极实业获利能力分析
　　图表 2008年重庆太极实业经营能力分析
　　图表 2008年重庆太极实业偿债能力分析
　　图表 2008年重庆太极实业资本结构分析
　　图表 2008年重庆太极实业发展能力分析
　　图表 2008年重庆太极实业现金流量分析
　　图表 2008年桐君阁获利能力分析
　　图表 2008年桐君阁经营能力分析
　　图表 2008年桐君阁偿债能力分析
　　图表 2008年桐君阁资本结构分析
　　图表 2008年桐君阁发展能力分析
　　图表 2008年桐君阁现金流量分析
　　图表 2008年西南药业获利能力分析
　　图表 2008年西南药业经营能力分析
　　图表 2008年西南药业偿债能力分析
　　图表 2008年西南药业资本结构分析
　　图表 2008年西南药业发展能力分析
　　图表 22007-2008年西南药业现金流量分析
　　图表 22007-2008年同仁堂获利能力分析
　　图表 2008年同仁堂经营能力分析
　　图表 2008年同仁堂偿债能力分析
　　图表 2008年同仁堂资本结构分析
　　图表 2008年同仁堂发展能力分析
　　图表 2008年同仁堂现金流量分析
　　图表 2008年哈药集团获利能力分析
　　图表 2008年哈药集团经营能力分析
　　图表 2008年哈药集团偿债能力分析
　　图表 2008年哈药集团资本结构分析
　　图表 2008年哈药集团发展能力分析
　　图表 2008年哈药集团现金流量分析
　　图表 2007年中国连锁药店排行榜（销售额）
略……

了解《2010年中国OTC市场研究预测报告》，报告编号：0236032，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-04/R_2010shichangyanjiuyuceBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




