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二、内容简介
　　《中国电子企业发展战略研究报告（2009）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国电子企业发展战略研究报告（2009）》作者本网课题组
　　《中国电子企业发展战略研究报告（2009）》提示本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
　　1.导言
　　1.1 报告目的
　　1.2 相关研究综述
　　1.3 数据来源：
　　1.4 研究方法
　　2.中国电子行业发展分析
　　21.1 中国电子行业发展现状分析
　　2.1.1 相关数据分析
　　2.1.2 发展特点分析
　　2.2 中国电子行业发展趋势分析
　　2.2.1 相关数据分析
　　2.2.2 发展特点分析
　　3.中国电子企业发展环境分析
　　3.1 外部环境分析
　　3.1.1 宏观经营环境分析
　　3.1.2 行业环境分析
　　3.2 内部环境分析
　　3.2.1 资源分析
　　3.2.2 能力分析
　　4.中国电子企业竞争战略的分析和制定
　　4.1 电子企业SWOT分析
　　4.1.1 面临的机会和威胁分析
　　4.1.2 企业的优势和劣势分析
　　4.1.3 SWOT矩阵的综合分析
　　4.2 电子企业发展战略的制定
　　4.2.1 发展战略指导思想
　　4.2.2 战略目标
　　4.2.3 竞争战略的选择
　　5.中国电子企业战略实施措施及保障
　　5.1 战略的实施措施
　　5.1.1 厂商配合策略
　　5.1.2 渠道策略
　　5.1.3 市场营销策略
　　5.1.4 连锁布局的调整策略
　　5.1.5 财务运营策略
　　5.2 战略实施的保障
　　5.2.1 公司组织结构的调整
　　5.2.2 企业文化调整
　　5.2.3 人力资源策略
　　5.2.4 其他保障措施
　　6.结论
略……
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