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一、基本信息
	名称：
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	市场价：
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	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
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	Email：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
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二、内容简介
　　一、2008年全球平板电视市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2008年市场规模与增长
　　2、新技术应用
　　（二） 基本特点
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　二、2008年中国平板电视市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2006-2008年市场规模与增长
　　2、价格走势
　　（二） 基本特点
　　（三） 市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、区域结构
　　4、渠道结构
　　（四） 品牌市场份额分析
　　1、2007-2008年整体份额
　　2、2008年价格段份额
　　3、2008年区域份额
　　4、2008年渠道份额
　　三、2009-2011年中国平板电视市场发展预测
　　（一） 2009-2011年中国平板电视市场规模预测
　　（二） 2009-2011年中国平板电视市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、区域结构
　　4、渠道结构
　　四、2009-2011年中国平板电视市场趋势分析
　　（一） 产品与技术
　　（二） 价格
　　（三） 渠道
　　（四） 服务
　　五、细分市场研究
　　（一） 家用市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　（二） 商用市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　六、中国平板电视市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略与SWOT分析
　　1、主要液晶电视厂商的竞争策略与SWOT分析
　　2、主要等离子电视厂商的竞争策略与SWOT分析
　　表目录
　　2006-2008年全球平板电视市场销售情况
　　2006-2008年全球液晶电视市场销售情况
　　2006-2008年全球等离子电视市场销售情况
　　2006-2008年中国平板电视市场销售情况
　　2008年中国平板电视季度销售情况对比
　　2008年中国平板电视市场销售尺寸结构
　　2008年中国平板电视市场销售价格段结构
　　2008年中国平板电视市场销售区域结构
　　2008年中国平板电视市场销售品牌结构
　　2008年中国平板电视市场销售渠道结构
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