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二、内容简介
　　中国体育用品行业从小到大、从仿制到创新、从计划到市场、从封闭的自给自足到走向国际市场，取得了令人瞩目的成绩，引起了境外业界人士的普遍关注。
　　根据海关统计，2007年1-12月我国体育用品类产品出口数量为50.97亿（个、千克），同比增长15.49%；出口金额为80.81亿美元，同比增长22.06%。平均单价1.59美元／（个、千克），比上年同期（1.50美元/个、千克）增长5.69%。出口排名在前五名的省市分别为广东、浙江、福建、上海和江苏，合计出口额占全国出口总额的81.45%。出口市场排在前五名的国家（地区）与上年相同，分别是美国、欧盟、日本、中国香港和加拿大，2007年向上述五国（地区）出口额占全国出口总额的79.76%。
　　从出口贸易方式看，2007年体育用品出口以一般贸易和进料加工贸易为主，合计出口额占全部出口总额的88.49%，其中一般贸易出口额为39.63亿美元，占全部出口总额的49.03%，同比增长25.41%；进料加工贸易出口额为39.46亿美元，占全部出口总额的39.46%，同比增长18.60%。
　　统计2008北京奥运会所需的各类体育器材、设备用品等，价值接近1.7亿元。中国体育用品一年的销售额在300亿—400亿元。到2010年，中国体育用品产业的年产值占GDP的比重有望增至0.3％。中国体育产业的快速发展和2008年北京奥运会对体育用品设施需求的拉动下，中国未来体育用品行业仍有较大的发展空间。此外城市居民对体育用品的消费已经从低档为主向中高档方向发展，农村居民尤其是已经进入小康生活标准的农村地区，对中低档体育用品的消费也将逐步形成新的需求。
　　《2009年中国体育用品市场研究分析报告》依据国家统计局、国家发改委、国家信息中心、国务院发展研究中心、中国体育用品协会，中国海关等机关提供的大量资料，对我国体育用品市场的相关产业、体育用品市场需求、区域市场、细分市场、重点企业、发展趋势进行了深入剖析，并且对世界体育用品市场整体走势预测；本报告还运用定性、定量分析方法对我国体育用品整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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