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二、内容简介
　　中国自改革开放以来，焙烤食品行业得到了较快的发展，产品的门类、花色品种、数量质量、包装装潢以及生产工艺和装备，都有了显著的提高。尤其近几年来，外国企业来华投资猛增，都看好中国市场，合资、独资发展迅速。如饼干、糕点、面包等行业，都有逐步增强的势头。2008年，世界上焙烤企业都在大举进军中国市场。他们在中国寻找代理商和经销商，还在中国设立办事处或者建立自己的分公司、分工厂等。潜力巨大的市场造就了中国焙烤展能吸引海内外众多焙烤业客商前来拓展、抢占自身在中国的市场。
　　2008年，是特别的一年，迎来了全中国，乃至全亚洲的荣辉时刻。奥运食品追溯系统的启动，对食品的产地、培育过程、加工、运输过程等进行全程追溯，先进食品追溯系统在奥运会闭幕后将在全国各地进行普及和建设，为食品界的安全带来了全新的预防及监控系统。中国的焙烤行业将在这特别的年度里，逐步走向国际，与世界焙烤业的发展接轨。
　　2008年我国焙烤食品糖制品在市场供应和销售方面，继续保持了运行平稳和消费正常的态势。糖果巧克力业：全年产品产量121.3万吨，同比增长15.8%，销售产值386.1亿元，增长23.6%，出口交货值35亿元，增长20.3%，1－11月利税总额54.2亿元，增长33.7%。糕点面包业：全年产品产量79.9万吨，同比增长26.2%，销售产值246.3亿元，累计同比增长38.2%，出口交货值11亿元，增长-20.2%，1－11月利税总额23亿元，增长39.1%。饼干业：全年产品产量282.7万吨，同比增长30.8%，销售产值544.3亿元，增长39.2%，出口交货值14.5亿元，增长-1.7%，1－11月利税总额55.8亿元，增长37.5%。方便面业：全年产品产量499.4万吨，同比增长5.3%，销售产值693.7亿元，增长24.1%，出口交货值11亿元，增长15.5%，1－11月利税总额66.2亿元，增长32.2%。蜜饯业：全年销售产值133.9亿元，同比增长29.7%，出口交货值13.4亿元，增长9.5%，1－11月利税总额10.6亿元，累计同比增长28.9%。冷冻饮品业：全年产品产量205.5万吨，同比增长4.8%，销售产值182.3亿元，增长22.4%，出口交货值0.75亿元，增长36.4%，1－11月利税总额12.5亿元，增长31.9%。
　　《2009年中国焙烤食品市场研究报告》依据国家统计局、国家发改委、中国海关、国家信息中心、国家质量监督检验检疫总局、国务院发展研究中心、中国材料研究学会、中国食品工业协会，中国焙烤食品协会等机关提供的大量资料，对我国焙烤市场的相关产业、焙烤市场需求、区域市场、细分市场、重点企业、发展趋势进行了深入剖析，并且对世界焙烤市场整体走势预测；本报告还运用定性、定量分析方法对我国硅钢运输业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 焙烤食品的概述
　　第一节 焙烤食品的定义和发展历程
　　　　一、焙烤食品的定义
　　　　二、焙烤食品发展历程
　　第二节 焙烤食品的特性
　　　　一、具有相对的独立性
　　　　二、具有较高的营养价值
　　　　三、具有食用方便，便于携带的特点
　　第三节 学习烘焙食品技术的方法
　　　　一、重视理论知识掌握烘焙制品技术理论
　　　　二、苦练基本功
　　　　三、抓住关键环节
　　　　四、继承传统技艺的同时求创新

第二章 焙烤食品保鲜分析
　　第一节 焙烤食品保鲜概述与目的
　　　　一、食品保鲜的定义
　　　　二、焙烤食品保鲜概述
　　　　三、保鲜的目的
　　第二节 焙烤食品保鲜技术分析
　　　　一、必要性
　　　　二、重要性
　　　　三、紧迫性
　　第三节 解决焙烤食品保鲜问题的方法途经
　　　　一、食品科学基本原理概述
　　　　二、各种保鲜方法的利弊
　　　　三、添加剂保鲜技术是目前最理想的保鲜方法
　　　　四、食品添加剂技术
　　　　五、防腐剂在焙烤食品保鲜中的应用
　　　　六 抗氧化剂在焙烤食品保鲜中的应用
　　　　七、品质改良剂与焙烤食品的保鲜

第三章 2008—2009年我国焙烤行业发展环境分析
　　第一节 2008—2009年我国的经济环境分析
　　　　一、2008年我国宏观经济分析
　　　　二、2009年扩大内需是我国当前经济发展的必然选择
　　　　三、2009年我国国民经济发展中的两种模式
　　第二节 2007—2008年我国焙烤业的政策环境分析
　　　　一、2007年我国首部食品馅料国家标准出台
　　　　二、2008年我国首部饼干新国标政策
　　　　三、焙烤食品业将全面实施标准化管理
　　　　四、关于糕点行业实施市场准入（QS）有关规定

第四章 国外焙烤食品行业发展分析
　　第一节 国外焙烤食品产业发展概况
　　　　一、比利时
　　　　二、保加利亚
　　　　三、丹麦
　　　　四、芬兰
　　　　五、法国
　　　　六、德国
　　　　七、希腊
　　　　八、意大利
　　　　九、荷兰
　　　　十、西班牙
　　　　十一、土耳其
　　　　十二、英国
　　第二节 欧洲焙烤零售业的未来市场发展
　　第三节 食品添加剂国际市场的发展趋势
　　　　一、天然产物受青睐
　　　　二、安全、低热量、低吸收品种优势
　　　　三、特定保健功能品种发展迅速

第五章 2008—2009年我国焙烤食品行业发展分析
　　第一节 2008—2009年我国焙烤食品发展分析
　　　　一、2008年我国焙烤食品糖制品行业保持较快增长
　　　　二、2009年1-3月份我国焙烘糕饼及膨化、烘炒食品进出口分析
　　　　三、我国焙烤业发展方向
　　第二节 我国焙烤食品行业市场发展分析
　　　　一、烘焙食品市场利润高门槛低
　　　　二、低能量健康烘焙食品市场前景广阔
　　　　三、农村焙烤市场有机可寻
　　第三节 我国焙烤业发展的问题
　　　　一、我国焙烤业存在的问题
　　　　二、我国焙烤企业的区域品牌面临的问题
　　第四节 焙烤食品行业的连锁超市经营状况
　　　　一、焙烤部门在连锁超市中的地位
　　　　二、焙烤部门在连锁超市中的经营难题
　　　　三、连锁超市烘焙部门的主要经营方式
　　　　四、连锁超市烘焙部门经营的瓶颈
　　第五节 低能量焙烤食品发展分析
　　　　一、低能量焙烤食品市场潜力巨大
　　　　二、低能量焙烤食品技术开发
　　　　三、低能量焙烤食品主要产品
　　第六节 焙烤食品行业新机遇
　　　　一、焙烤食品新的包装方式
　　　　二、不断改进的零售方式和国际化的渗透

第六章 2007-2008年我国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼；糯米纸等进出口数据分析
　　第一节 2007—2008年我国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼；糯米纸等进出口总体数据分析
　　　　一、2007年我国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼；糯米纸等进出口总体数据分析
　　　　二、2008年我国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼；糯米纸等进出口总体数据分析
　　第二节 2007—2008年我国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼；糯米纸等主要地区进出口数据分析
　　　　一、2007—2008年我国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼；糯米纸等华北地区进出口数据分析
　　　　二、2007—2008年我国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼；糯米纸等东北地区进出口数据分析
　　　　三、2007—2008年我国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼；糯米纸等华东地区进出口数据分析
　　　　四、2007—2008年我国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼；糯米纸等华中地区出口数据分析
　　　　五、2007年我国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼；糯米纸等西南地区进出口数据分析
　　　　六、2007—2008年我国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼；糯米纸等华南地区进出口数据分析

第七章 2008—2009年我国糕点、面包制造业主要经营数据分析
　　第一节 2008—2009年我国糕点、面包制造业产销情况分析
　　　　一、2008—2009年我国糕点、面包制造产成品分析
　　　　二、2008—2009年我国糕点，面包制造工业总产值（当年价格）
　　　　三、2008—2009年我国糕点，面包制造业产品主营业务收入
　　第二节 2008—2009年我国糕点，面包制造业成本费用情况
　　　　一、2008—2009年我国糕点，面包制造业主营业务成本
　　　　二、2008—2009年我国糕点，面包制造业营业费用
　　　　三、2008—2009年我国糕点，面包制造业管理费用
　　　　四、2008—2009年我国糕点，面包制造业财务费用
　　第三节 2008—2009年我国糕点，面包制造业资产负债情况
　　　　一、2008—2009年我国糕点，面包制造业资产总计
　　　　二、2008—2009年我国糕点，面包制造业负债合计
　　第四节 2008—2009年我国糕点，面包制造行业规模情况
　　　　一、2008—2009年我国糕点，面包制造企业单位数
　　　　二、2008—2009年我国糕点，面包制造全部从业人员平均人数
　　第五节 2008—2009年我国糕点，面包制造利润总额
　　第六节 2008—2009年我国糕点，面包制造亏损情况
　　　　一、2008—2009年我国糕点，面包制造亏损企业单位数
　　　　二、2008—2009年我国糕点，面包制造亏损企业亏损总额
　　第七节 2008—2009年我国糕点、面包制造业不同规模主要经济指标
　　　　一、2008—2009年我国糕点、面包制造业大型企业主要经济指标
　　　　二、2008—2009年我国糕点、面包中型企业主要经济指标分析
　　　　三、2008—2009年我国糕点、面包制造业小型企业主要经济指标
　　　　四、2008—2009年我国糕点、面包制造业全部企业主要经济指标分析
　　第八节 2008年我国糕点、面包制造业收入前十家企业

第八章 2007—2008年我国饼干及其他焙烤食品制造主要经营数据分析
　　第一节 2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造产销情况
　　　　一、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造产成品
　　　　二、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造工业总产值（当年价格）
　　　　三、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造产品主营业务收入
　　第二节 2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造成本费用情况
　　　　一、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造主营业务成本
　　　　二、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造营业费用
　　　　三、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造管理费用
　　　　四、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造财务费用
　　第三节 2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造资产负债情况
　　　　一、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造资产总计
　　　　二、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造负债合计
　　第四节 2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造行业规模情况
　　　　一、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造企业单位数
　　　　二、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造全部从业人员平均人数
　　第五节 2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造利润总额
　　第六节 2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造亏损情况
　　　　一、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造亏损企业单位数
　　　　二、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造亏损企业亏损总额
　　第七节 2007—2008年我国饼干及其他焙烤食品制造业不同规模主要经济指标
　　　　一、2008年我国饼干及其他焙烤食品制造业大型企业主要经济指标
　　　　二、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造业中型企业主要经济指标
　　　　三、2008—2009年我国饼干及其他焙烤食品制造业小型企业主要经济指标
　　　　四、2007—2008年我国饼干及其他焙烤食品制造业全部企业主要经济指标
　　第八节 2008年我国饼干及其他焙烤食品制造业收入前十家企业分析

第九章 我国焙烤食品行业的细分市场分析
　　第一节 我国饼干市场发展分析
　　　　一、2008—2009年我国饼干产量统计分析
　　　　　　（一）2008年我国饼干产量统计分析
　　　　　　（二）2009年1-3月份我国饼干产量统计分析
　　　　二、我国饼干市场现状分析
　　　　　　（一）市场空间巨大外来品牌占主导
　　　　　　（二）中低档产品为主
　　　　　　（三）高档产品多外来品牌
　　　　　　（四）低脂健康产品成市场主流
　　　　　　（五）女性成为主要消费群体
　　　　三、洋饼干含三聚氰胺
　　　　四、“达能”标志将退出饼干市场
　　　　五、我国饼干市场发展潜力巨大
　　　　六、我国饼店行业发展分析
　　　　七、我国饼干市场新风向
　　第二节 我国面包市场发展分析
　　　　一、面包的发展历史
　　　　二、“义利”果子面包价格再上调
　　　　三、宾堡面包“插队”中国
　　　　四、面包行业市场的竞争分析
　　第三节 我国月饼市场发展分析
　　　　一、2008年我国月饼市场分析
　　　　　　（一）月饼市场迎来健康发展新气象
　　　　　　（二）老字号与新锐派争芳斗妍
　　　　　　（三）行业规范促进月饼健康发展
　　　　二、2008年我国月饼市场呈现三大特色
　　　　　　（一）传统月饼与个性化月饼共存
　　　　　　（二）低糖月饼专供特殊人群
　　　　　　（三）月饼打出文化品牌
　　　　三、原材料价格上涨引领月饼涨价
　　　　　　（一）无糖月饼成热门
　　　　　　（二）奥运带来新商机
　　　　　　（三）月饼涨价成定局
　　　　四、月饼市场发展方向
　　　　五、品牌将决定月饼企业市场发展
　　　　六、2008年月饼的市场发展趋势
　　　　七、2008年促进月饼市场健康发展倡议书
　　第四节 我国糕点市场发展分析
　　　　一、糕点的定义和分类
　　　　　　（一）糕点的定义
　　　　　　（二）糕点的分类
　　　　二、中式糕点的市场发展分析
　　　　　　（一）糕点的重要作用
　　　　　　（二）中式糕点的特色和市场需求
　　　　　　（三）中式糕点的市场发展趋势
　　　　三、2008—2009年我国糕点产量统计分析
　　　　　　（一）2008年我国糕点产量统计分析
　　　　　　（二）2009年1-3月份我国糕点产量统计分析
　　　　四、糕点业品牌化竞争分析
　　　　　　（一）传统糕点业转战西饼市场
　　　　　　（二）西饼市场竞争迅速进入白热化
　　　　　　（三）品牌及技术成生存关键
　　　　五、糕点连锁市场竞争激烈
　　　　　　（一）新兴连锁店生意火
　　　　　　（二）外资品牌野心勃勃
　　　　　　（三）本土老字号压力沉重

第十章 食品添加剂在焙烤食品中的应用情况
　　第一节 脱氢醋酸钠在焙烤食品中的应用
　　　　一、脱氢醋酸钠的主要特性
　　　　二、脱氢醋酸钠的生产方法
　　　　三、脱氢醋酸钠的质量指标
　　　　四、脱氢醋酸钠在焙烤食品中的应用
　　第二节 溴酸钾在焙烤食品应用的问题
　　第三节 油脂类、大豆类制品在焙烤食品中的应用
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