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二、内容简介
　　《2009年葡萄酒行业市场研究报告》旨在为有意投资葡萄酒行业的投资者服务，我们所做的报告对葡萄酒行业2008年的运行情况进行了详尽的描述和分析，并对2009年行业运行情况进行了预测。本报告完成于2009年5月，共10多万字，110多页，15个图表，分十四章。报告的主要观点有：
　　金融危机下国际葡萄酒行业陷入低谷。荷兰合作银行报道称，法国、意大利很多公司目前只能依靠现金流通生存，因为投资不足，多数中小酒厂更是负债累累。作为世界最大的葡萄酒出口国西班牙也面临相同问题，所以目前西班牙葡萄酒行业的重点将由数量转向质量。新世界国家因过度重视在葡萄酒质量、产量上的投资，忽视了高负债、低税收问题，导致行业收益降低。行业数据显示，2008 年澳洲葡萄酒增产 27%，出口量降低 9%，国内销量下滑5%，高产低销量使得酒商库存增加 5%，约 19 亿升。相对而言，美国市场则受惠于日益增长的国内市场，销量和销售额仍在不断提高。
　　我国葡萄酒的原料质量不断提升，原料产业发展趋好，但仍存在着原料基地建设薄弱、产品质量得不到有效控制、生产技术水平不高、产品同质化现象突出、生产者缺少诚信理念、随意进行虚假宣传等问题，生产规范问题仍然严峻。
　　伴随着人均收入的增加，葡萄酒的市场需求将越来越大。而良好的发展机遇、较高的产品毛利率、激烈的国内外竞争等诸多因素，则促使国产品牌向高端市场发力，由此可见，未来高端葡萄酒的市场空间将决不容小视。

第一章 宏观经济形势的发展
第二章 宏观经济形势对行业的影响
　　　　一、经济形势的影响
　　　　二、宏观政策的影响

第三章 产业政策对行业的影响
　　　　一、“年份酒”新标的效果不明
　　　　二、葡萄酒新国标出台
　　　　三、中国香港、中国澳门相继实施葡萄
　　　　四、标准体系进一步完善
　　　　五、相关政策的实施

第四章 国际葡萄酒行业发展状况
　　第一节 国际葡萄酒行业发展现状
　　第二节 亚洲葡萄酒行业发展状况
　　　　一、亚洲葡萄酒业发展状况
　　　　二、重点市场分析
　　第三节 国际葡萄酒行业发展预测

第五章 生产原料情况分析
　　第一节 原料生产现状
　　　　一、几大产区的原料现状
　　　　二、发展特征
　　第二节 存在的问题
　　第三节 原料争夺战愈演愈烈

第六章 行业发展状况分析
　　第一节 行业发展现状
　　　　一、行业发展概述
　　　　二、行业发展特征
　　　　三、生产状况分析
　　第二节 行业进出口状况
　　第三节 需求状况分析
　　第四节 竞品分析

第七章 2008 年行业大事件
　　　　一、葡萄酒企业纷纷涨价
　　　　二、国产葡萄酒迈入“千元时代”
　　　　三、年份酒雾里看花到何时
　　　　四、酒庄带来葡萄酒的高端之路
　　　　五、张裕带领行业开始文化推广
　　　　六、葡萄酒企业“抢种”葡萄原料
　　　　七、进口葡萄酒的“中国攻略”
　　　　八、解百纳之争究竟谁是赢家
　　　　九、区域葡萄酒产业的发展之路

第八章 葡萄酒行业区域市场分析
　　第一节 华北地区葡萄酒市场分析
　　　　一、华北地区葡萄酒市场简析
　　　　二、典型市场——北京分析
　　第二节 华中地区葡萄酒市场分析
　　　　一、华中地区葡萄酒市场简析
　　　　二、典型市场——郑州分析
　　第三节 华东地区葡萄酒市场分析
　　　　一、华东地区葡萄酒市场简析
　　　　二、典型市场——上海分析
　　第四节 华南地区葡萄酒市场分析
　　　　一、华南地区葡萄酒市场简析
　　　　二、典型市场——广州分析
　　第五节 西南地区葡萄酒市场分析
　　　　一、西南地区葡萄酒市场简析
　　　　二、典型市场——成都分析
　　第六节 西北地区葡萄酒市场分析
　　　　一、西北地区葡萄酒市场简析
　　　　二、典型市场——西安分析
　　第七节 东北地区葡萄酒市场分析
　　　　一、东北地区葡萄酒市场简析
　　　　二、典型市场——沈阳分析

第九章 消费者分析
　　　　一、葡萄酒消费者群体特征分析
　　　　二、葡萄酒消费者消费行为分析

第十章 行业竞争状况分析
　　第一节 葡萄酒行业竞争力分析
　　第二节 葡萄酒行业竞争格局分析
　　第三节 葡萄酒行业品牌竞争情况分析

第十一章 龙头企业状况分析
　　第一节 烟台张裕集团有限公司
　　　　一、张裕集团 2008 年企业动态
　　　　二、张裕集团发展状况分析
　　第二节 中粮酒业有限公司
　　　　一、中粮酒业 2008 年企业动态
　　　　二、中粮酒业发展状况分析
　　第三节 中法合营王朝葡萄酿酒有限公
　　　　一、王朝酒业 2008 年企业动态
　　　　二、王朝酒业发展状况分析
　　第四节 新天国际葡萄酒业股份有限公
　　　　一、新天酒业 2008 年企业动态
　　　　二、新天国际发展状况分析
　　第五节 北京龙徽酿酒有限公司
　　　　一、北京龙徽 2008 年企业动态
　　　　二、北京龙徽发展状况分析
　　第六节 卡斯特葡萄酒股份有限公司
　　　　一、卡斯特 2008 年企业动态
　　　　二、卡斯特发展状况分析
　　第七节 其他重要企业的发展现状

第十二章 葡萄酒行业营销状况分析析
　　第一节 营销现状分析
　　第二节 进口葡萄酒存在的营销弊端
　　第三节 中^智^林^　营销案例分析

第十三章 新品分析
第十四章 葡萄酒行业发展趋势预测
　　　　一、终端竞争加剧，市场运作更精细
　　　　二、市场消费升级，高端市场升温
　　　　三、市场集中度提高，竞争格局基本成型
　　　　四、对外政策开放，消费趋于多元化
　　　　五、标准体系日趋完善，行业面临洗牌
略……
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