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二、内容简介
　　随着社会经济的发展，休闲已越来越贴近人们的生活。美国《未来学家》杂志曾载文指出，2015 年前后，世界发达国家将进入“休闲时代”，休闲将成为人类社会的重要组成部分，休闲、娱乐活动和休闲旅游业将成为下一个经济大潮，并席卷世界各地，这一预测引起全球各方面人士的高度重视。即在今后15~20年，发达国家将进入休闲时代，发展中国家也将紧随其后，休闲产业的发展越来越被许多国家所关注。我国目前还属于发展中国家，离真正的“休闲时代”还有相当距离。但随着经济的发展、人民生活水平的不断提高，随着全面建设小康社会进程的加快，休闲产业在我国已初露端倪。在未来的时间里，休闲产业将是我国新的经济增长点，并成为我国目前经济发展面临的新课题和拉动内需的新机遇，休闲产业将快速发展和大幅度地拉动消费。因此，树立休闲概念，明确休闲经济，培育休闲产业是近年来中国旅游发展和人民生活中的一件大事。
　　进入2008年9月以来，美国金融市场风云再起，雷曼兄弟控股公司破产、美洲银行收购美林集团、AIG集团陷入危机，强烈震撼了美国金融市场，并在国际金融市场掀起滔天巨浪，旷日持久的美国次贷危机转化为严峻的世纪性金融危机。由于这场金融危机仍处于持续发展中，金融市场瞬息万变，危机将走向何方并止于何处巨大的不确定性笼罩全球。同样，这场危机的影响范围和影响程度仍是未解之谜。
　　正是基于对金融危机向经济危机过渡的担忧，全球各国政府相继或联合采取了一系列的措施来加强对金融机构和金融市场的支持，除直接对金融机构的接管以及通过货币政策大量注入流动性以外，还涉及一些制度调整方面的内容，将可能给全球未来的金融发展造成一些长远的影响。目前，金融危机已对全球实体经济产生了巨大的冲击，2008年世界经济已明显放缓，下行风险逐步加大，前景更加不确定。预测2009年全球经济增长率为2.2%，发达经济体经济2009年将下降0.3%，其中，美国经济将负增长0.7%，欧元区两个主要经济体德国和法国将分别负增长0.8%和 0.5%。
　　从宏观环境来看，目前正值中国休闲产业大变革、大发展的时代，在当前金融危机的局势下认识局势掌控方向，对休闲产业所受到的影响和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国休闲产业的长远发展，还是对休闲产业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在当前金融危机爆发形势下，我国休闲产业会受到怎样的影响而我国休闲产业企业又该如何分析当前发展形势、制定应对策略呢最重要的，又如何在危机中寻找机遇，获得更大的发展呢
　　本研究报告依据国家统计局、国家信息中心、海关总署、行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研等大量数据，详尽描述了中国运动休闲产业运行的环境，重点研究并预测了行业发展以及需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对运动休闲产业发展的投资及战略建议。
　　《2009-2010年中国休闲产业经营发展趋势分析报告》以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助运动休闲相关企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 运动休闲产业概述
　　第一节 休闲产业的定义及分类
　　　　一、定义
　　　　二、休闲产业的行业类型
　　　　三、休闲产业的特征
　　第二节 我国发展休闲产业的条件
　　　　一、巨大的市场需求是休闲产业发展的最主要的推动力
　　　　二、老年型社会和城镇化水平的提高
　　　　三、与休闲产业密切相关的旅游业全球范围内的蓬勃发展
　　　　四、人们的价值观念正在迅速改变
　　第三节 休闲产业的作用
　　　　一、休闲产业将成为我国新的经济增长点
　　　　二、促进了城镇建设的发展，加快了城市化进程
　　　　三、增加就业机会
　　第四节 影响休闲产业发展的因素分析
　　　　一、经济因素
　　　　二、文化因素
　　　　三、社会因素
　　　　四、消费者因素
　　第五节 发展我国休闲产业的对策
　　　　一、加大宣传力度，转变社会观念
　　　　二、政府应尽快制定和出台支持休闲产业的相应政策
　　　　三、合理规划和加强管理，形成合理的休闲产业布局
　　　　四、加强理论研究和休闲教育

第二章 日韩发展休闲产业的基本经验
　　第一节 日本发展休闲产业的基本经验
　　　　一、日本休闲产业发展的现状
　　　　二、日本发展休闲产业的基本经验
　　第二节 韩国发展休闲产业的基本经验
　　　　一、韩国休闲产业发展的现状
　　　　二、韩国休闲产业发展的基本经验

第三章 中国休闲产业发展的现状和存在的问题分析
　　第一节 中国休闲产业发展的现状
　　　　一、中国休闲产业发展呈现出的特点
　　　　二、中国各类型的休闲产业发展的状况分析
　　第二节 中国发展休闲产业存在的问题
　　　　一、理论基础薄弱，休闲观念落后
　　　　二、休闲产业发展不平衡
　　　　三、社会支持系统不完善
　　　　四、休闲发展中的错位现象
　　　　五、休闲发展中的缺位现象
　　　　六、政府指导作用没有真正发挥
　　　　七、转型期结构性失业的问题

第四章 运动休闲各细分市场发展分析
　　第一节 文化娱乐
　　第二节 休闲餐饮
　　第三节 运动健身
　　第四节 生态观光

第五章 全国主要城市运动休闲产业情况分析
　　第一节 北京
　　第二节 上海
　　第三节 杭州

第六章 城市休闲产业品牌发展分析
　　第一节 城市假日休闲产业的多元化趋势
　　第二节 城市假日休闲产业发展应注意的问题
　　第三节 对城市假日休闲产业品牌之路的思考
　　　　一、整合打造休闲旅游龙头品牌带动效应，进行产业升级逐步向国际化靠拢
　　　　二、加强对游客在假日休闲的方面促进宣传教育
　　　　三、加强假日休闲品牌产业链的完善性建设

第七章 中国休闲产业发展的前景及策略
　　第一节 中国发展休闲产业的机遇
　　　　一、中国的经济发展为休闲产业打开了广阔的空间
　　　　二、市场形势为休闲产业发展提供空间
　　第二节 中国政府在宏观层面应采取的策略
　　　　一、改善我国休闲产业化的基本条件
　　　　二、合理规划，加强管理，形成良好的休闲产业发展格局
　　　　三、完善良好的社会支持系统，营造良好氛围
　　　　四、加大休闲产业发展的硬环境建设力度
　　　　五、完善社会保障系统
　　第三节 中国政府在微观层面应采取的策略
　　　　一、提高中国休闲产业素质
　　　　二、把发展休闲产业与提高低收入者收入、开发不发达地区结合起来
　　　　三、大力开发休闲产品，开拓和细分休闲市场，使其形成产业链
　　第四节 政府在国际接轨层面应采取的策略
　　　　一、探索休闲产业发展的新理论
　　　　二、做好我国休闲产业的国际发展准备

第八章 中国休闲产业投资分析
　　第一节 2009-2010年中国休闲产业发展前景分析
　　第二节 中:智:林:－200-2010年中国休闲产业投资机会及建议分析
　　（如需详细目录，请来电索取）
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