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二、内容简介
　　广告是指有计划地通过媒体向所选定的消费对象宣传有关商品或劳务的优点和特色，唤起消费者注意，说服消费者购买使用的宣传方式。广告行业是为广告主提供广告服务的行业，是知识密集、技术密集、人才密集的高新技术产业，是市场经济的先导。
　　展望未来，广告业务开始分流，从混沌走向专业化，媒介代理虽然是业务的主流，但海外的大型媒体公司与专业品牌营销咨询公司进入后，中国本土公司开始调整自身结构和业务。广告业告别“无本大利”时代，逐步进入一个高成本低利润的时代。
　　据市场调研网（中智林）《2009-2010年中国广告行业市场预测及投资分析报告》，2009年广告行业市场规模达 亿元，预计2010年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告由广告行业的高级研究员和资深业内人士全力合作完成，报告在充分的市场调研和专家座谈的基础上，通过分析过去五年内广告行业的发展历程和变化特征，深刻剖析了广告行业的运行规律及发展现状，并根据市场需求的变化、项目的实施进度以及产业政策规划等方面对未来五年内广告市场的走向做出尽可能合理而准确的预测。本报告所采用的数据主要来自于国家统计局、文化部、中国广告协会、国家发改委和中国人民银行等等。

第一章 2009-2010年中国广告行业发展概况
　　1.1 广告行业界定及分类
　　　　1.1.1 广告行业界定
　　　　1.1.2 广告行业分类
　　1.2 广告的要素
　　1.3 广告行业的主要功能
　　1.4 广告行业在国民经济中的地位

第二章 2009-2010年中国广告行业发展环境分析及预测
　　2.1 宏观经济发展环境变化分析及预测
　　2.2 宏观经济环境变化对广告行业的影响
　　2.3 2007-2008年广告相关政策

第三章 2009-2010年中国广告行业市场分析及预测
　　3.1 广告投放现状
　　3.2 广告营业额的变化
　　3.3 广告行业总体规模分析
　　3.4 不同地区广告市场发展状况

第四章 2009-2010年中国广告行业投资效益分析及预测
　　4.1 广告行业投融资现状
　　4.2 广告行业投资主体
　　4.3 广告行业投资效益情况
　　4.4 不同经营主体广告企业盈利水平
　　4.5 不同所有制广告企业盈利水平

第五章 2009-2010年中国广告行业细分市场分析及预测
　　5.1 报刊广告市场分析及预测
　　　　5.1.1 报刊广告市场发展现状
　　　　5.1.2 报刊广告区域市场发展
　　　　5.1.3 报刊广告市场发展趋势预测
　　5.2 电视广告市场分析及预测
　　　　5.2.1 电视广告市场发展现状
　　　　5.2.2 电视广告发展存在的问题
　　　　5.2.3 电视广告市场趋势预测
　　5.3 广播广告市场分析及预测
　　　　5.3.1 广播广告市场发展现状
　　　　5.3.2 广播广告发展存在的问题
　　　　5.3.3 广播广告市场发展趋势预测
　　5.4 网络广告市场分析及预测
　　　　5.4.1 网络广告市场发展现状
　　　　5.4.2 网络广告发展存在的问题
　　　　5.4.3 网络广告市场发展趋势预测
　　5.5 户外广告市场分析及预测
　　　　5.5.1 户外广告市场发展现状
　　　　5.5.2 户外广告发展存在的问题
　　　　5.5.3 户外广告市场发展趋势预测

第六章 2009-2010年世界广告市场分析及预测
　　6.1 世界广告行业市场概况
　　6.2 世界广告行业市场特征
　　6.3 世界不同国家或地区广告行业发展状况

第七章 2009-2010年中国广告行业重点企业发展状况分析
　　7.1 奥美整合行销传播集团
　　7.2 北京电通广告有限公司
　　7.3 中视金桥国际传播集团
　　7.4 中视传媒股份有限公司
　　7.5 北京巴士股份有限公司
　　7.6 TOM户外传媒集团
　　7.7 湖南电广传媒股份有限公司
　　7.8 广东九州阳光传媒股份有限公司
　　7.9 陕西广电网络传媒股份有限公司
　　7.10 分众传媒（中国）控股有限公司

第八章 2009-2010年中国广告行业市场竞争分析及预测
　　8.1 广告行业市场竞争格局
　　8.2 广告行业竞争力评价
　　8.3 广告行业竞争发展趋势预测

第九章 2009-2010年中国广告行业风险分析及预测
　　9.1 宏观经济波动风险
　　9.2 广告行业政策风险
　　9.3 广告行业竞争风险
　　9.4 广告行业市场风险
　　9.5 广告行业技术风险
　　9.6 广告行业风险总体评价

第十章 中智林~　2009-2010年中国广告行业投资建议
　　10.1 广告行业投资机会
　　10.2 广告行业总体投资建议
　　10.3 广告行业细分市场投资建议
　　10.4 广告企业营销策略建议
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