
	2009-2010年中国微波炉行业市场竞争深度调研与投资前景预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009-2010年中国微波炉行业市场竞争深度调研与投资前景预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009-2010年中国微波炉行业市场竞争深度调研与投资前景预测报告

	报告编号：
	080A557　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8000 元　　纸介＋电子版：8200 元

	优惠价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　进入2008年，中国微波炉行业延续着2007年的良性轨迹，发展持续向好。早在年初时，行业厂商以及研究者纷纷作出微波炉国内销售将首次超过1000万台的乐观预期。而据最新统计，微波炉行业的实际销量将达1200万台以上同比增长50%以上，行业的增长门槛已经被突破。在空调、彩电等其他行业表现暗淡的2008年，微波炉行业的表现，可谓家电行业“冬天里的一把火”。回顾整个微波炉产业，2002至2007年六年，国内市场的总销量一直徘徊在800万台左右。从而有人说800万是微波炉行业不能突破的天花板，2008年微波炉行业用事实证明了这是个谬论。而且微波炉行业整体规模将继续扩大，2009年将继续保持2008年50%的增长率，全行业整体规模将达到1500万台。
　　在行业规模稳步增长的背后，微波炉行业正在发生革命性变化。和往年相比，微波炉消费在价格、功能、外观设计等方面出现了明显新趋势。据分析，随着技术的升级，微波炉逐渐由厨房配角升格为厨房主角，功能和定位上的提升，决定了产品价格的相应上扬。同时，多年的价格战将微波炉价格打到了极其微利的地步，在整个家电业成本居高不下和微波炉需求升级换代的双重压力下，微波炉市场更多的是体现全方位的价值比拼，即比设计、比技术、比功能、比服务。
　　由于国内市场竞争的激烈性，国内主要的微波炉厂商开始转攻海外市场。目前随着国内市场的饱和，国际市场已成为各个企业最重要的市场。像美的过去5年外贸出口年均增长率达35%以上。产品主要出口美国、欧盟、东亚等发达国家或地区，成为全球三大微波炉制造基地之一。
　　经过10余年的普及推广，城市微波炉需求趋向饱和，销售增幅明显放缓。实际上，从功能的实用性和销售价格看，微波炉与电磁炉类似很适合向三四级市场发展。与空调、电脑等高档家电相比，微波炉正率先成为三四级市场新的消费热点。在北京地区，微波炉已被列为家电下乡的品类之中，这也正预示着2009年微波炉等中小家电产品即将成为家电下乡的正规军。2009年，随着城市消费者更新换代周期的来临，以及国家“家电下乡”拉动内需政策的推动，我国微波炉市场的容量有望稳中求升。
　　可以看出，目前正值中国微波炉行业发展的关键时期，在当前局势下认清形势、掌控方向，对微波炉行业所处环境和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国微波炉行业的长远发展，还是对微波炉行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在当前微波炉行业发展形势下，我国微波炉企业该如何分析当前行业发展形势、把握未来市场发展方向，及时调整产品结构和根据行业趋势制定发展战略呢
　　《2009-2010年中国微波炉行业市场竞争深度调研与投资前景预测报告》主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、微波炉行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及微波炉行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界微波炉行业整体发展大势，对中国微波炉行业的发展情况、经济运行数据、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来微波炉行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了微波炉行业今后的发展与投资策略，为微波炉生产、销售、原材料供应商、研发机构等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第五节 松下
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第六节 LG
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析

第十二章 2009-2010年中国微波炉行业发展趋势分析
　　第一节 中国微波炉行业市场状况预测分析
　　　　一、2009-2010年中国微波炉行业供给状况预测分析
　　　　二、2009-2010年中国微波炉行业需求状况预测分析
　　　　三、2009-2010年中国微波炉行业市场价格走势预测
　　第二节 中国微波炉行业发展技术趋势分析
　　　　一、微波炉生产技术新突破
　　　　二、微波炉应用技术的新发展
　　第三节 中国国微波炉市场营销发展趋势分析
　　　　一、渠道多元化发展趋势
　　　　二、产品性能发展趋势
　　　　三、高端战略发展趋势
　　　　四、服务措施发展趋势

第十三章 金融危机下中国微波炉行业投资分析及建议
　　第一节 投资机遇分析
　　　　一、中国强劲的经济增长率对行业的支撑
　　　　二、微波炉企业在危机中的竞争优势
　　　　三、金融危机促使优胜劣汰速度加快
　　第二节 投资风险分析
　　　　一、国内同业竞争风险
　　　　二、国际同业竞争风险
　　　　三、行业金融信贷市场风险
　　　　四、产业政策变动的影响
　　第三节 行业应对策略
　　　　一、金融危机下的微波炉企业投资战略
　　　　二、2009年微波炉行业价格策略分析
　　　　三、2009年微波炉业二三线品牌投资形势分析
　　　　四、2009年微波炉下乡投资战略分析
　　　　五、2009年微波炉业内销市场规模分析
　　第四节 [.中智.林]市场的重点客户战略实施
　　　　一、实施重点客户战略的必要性
　　　　二、合理确立重点客户
　　　　三、对重点客户的营销策略
　　　　四、强化重点客户的管理
　　　　五、实施重点客户战略要重点解决的问题
　　　　（如需详细目录，请来电索取）
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了解《2009-2010年中国微波炉行业市场竞争深度调研与投资前景预测报告》，报告编号：080A557，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-05/R_2009_2010weiboluxingyeshichangjingzh.html
热点：微波炉哪个牌子好用质量好、微波炉的正确使用方法、微波炉解冻要几分钟、微波炉加热不热了是什么原因、微波炉辐射对人体的危害有多大
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




