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二、内容简介
　　2007年7月1日，《家用燃气快速热水器和燃气采暖热水炉能效限定值及能效等级》正式实施，该标准将燃气热水器热效率提高了4%，并规定不符合国家标准的燃气热水器将禁止在市场上销售。这是燃气具行业首部国家强制性标准，它将全面提高燃气能源的使用效率。同时中国国家标准化管理委员会颁布了电热水器新国家标准，这个标准由“性能标准”、“安全标准”、“安装规范”三项构成，其中“性能标准”已于2006年12月1日起实施；“安装规范”已于2007年5月1日起实施；“安全标准”于2007年7月1日起实施。
　　随着能源形势日益严峻，2007年，国家提倡节约能源，推广节能产品，这让太阳能热水器的发展迎来了新的曙光。作为清洁能源的太阳能产业在中国得到了前所未有的关注和巨大的发展。2006年，中国太阳能热水器年产量已突破1800万平方米，保有量超过9000万平方米，行业总产值已逾200亿元。目前中国已经是世界上最大的太阳能热水器生产国和最大的太阳能热水器市场，中国太阳能热水器的年生产量是欧洲的2倍，北美的4倍，并仍在以每年20%以上的速度递增。到2020年，我国太阳能热水器总面积达到3亿平方米。但同时国家环境保护总局、国家发展和改革委员会、商务部等五部委联合发布公告，自2007年7月1日起，禁止生产含氟利昂的家电产品；自9月1日起，禁止销售、进出口含氟利昂的家电产品。然而中国的太阳能热水器普遍采用以氟利昂为原料的发泡剂进行保温。禁氟，将使有着3000多家企业的中国的太阳能行业面临着巨大的挑战。
　　可以看出，目前正值中国热水器行业发展的关键时期，在当前局势下认清形势、掌控方向，对热水器行业所处环境和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国热水器行业的长远发展，还是对热水器行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在当前热水器行业发展形势下，我国热水器企业该如何分析当前行业发展形势、把握未来市场发展方向，及时调整产品结构和根据行业趋势制定发展战略呢
　　《2009-2010年中国热水器行业竞争深度调研与投资前景预测报告》主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、热水器行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及热水器行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界热水器行业整体发展大势，对中国热水器行业的发展情况、经济运行数据、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来热水器行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了热水器行业今后的发展与投资策略，为热水器生产、销售、原材料供应商、研发机构等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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