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二、内容简介
　　电梯行业发展迅速，尤其是高速电梯、节能电梯及智能化电梯技术的不断创新，使得电梯产品在舒适度、安全性、节能效果等方面均有显著提升。随着城市化进程加速和老龄社会的到来，电梯市场需求持续增长，而物联网、大数据等新一代信息技术的应用则让电梯朝着更智能、更安全的方向迈进。
　　中国电梯协会的数据显示，近年来我国备案在册的电梯数量正在以每年高于20%的速度增长，2008年已超过100万台，我国已经成为全球电梯保有量最大的国家。而随着房地产和城市公共建设市场的发展，我国电梯行业市场容量将不断扩大，快速和节能将逐渐成为了人们关注电梯行业的重点。
　　据市场调研网（中智林）《2009-2010年中国电梯行业市场预测及投资分析报告》，2009年电梯行业市场规模达 亿元，预计2010年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告由机械行业的高级研究员和资深业内人士全力合作完成，报告在充分的市场调研和专家座谈的基础上，通过分析过去五年内电梯行业的发展历程和变化特征，深刻剖析了电梯行业的运行规律及发展现状，并根据市场需求的变化、项目的实施进度以及产业政策规划等方面对未来五年内电梯市场的走向做出尽可能合理而准确的预测。本报告所采用的数据主要来自于国家统计局、中国机械工业联合会、国家发改委和中国人民银行等等。

第一章 2010-2011年中国电梯行业发展概况
　　1.1 电梯行业界定及分类
　　　　1.1.1 电梯行业界定
　　　　1.1.2 电梯行业分类
　　1.2 电梯的行业特性
　　1.3 电梯行业在国民经济中的地位

第二章 2010-2011年中国电梯行业发展环境分析及预测
　　2.1 宏观经济发展环境变化分析及预测
　　2.2 宏观经济环境变化对电梯行业的影响
　　2.3 2008-2009年电梯行业相关政策

第三章 2010-2011年中国电梯行业供需分析及预测
　　3.1 电梯行业市场需求分析及预测
　　　　3.1.1 电梯行业市场规模
　　　　3.1.2 电梯行业市场结构
　　　　3.1.3 电梯行业市场需求趋势预测
　　3.2 电梯行业供给分析及预测
　　　　3.2.1 电梯行业供给总量
　　　　3.2.2 电梯行业供给结构
　　　　3.2.3 电梯行业供给趋势预测
　　3.3 电梯行业进出口分析及预测
　　　　3.3.1 电梯行业进口分析及预测
　　　　3.3.2 电梯行业出口分析及预测
　　3.4 电梯行业供需平衡分析及预测
　　3.5 电梯行业价格波动分析及预测

第四章 2010-2011年中国电梯行业投资效益分析及预测
　　4.1 电梯行业融资渠道分析
　　4.2 电梯行业投融资体制
　　4.3 电梯行业总体投资状况分析
　　4.4 电梯行业成本构成
　　4.5 电梯行业经济效益评价
　　4.6 电梯行业投资效益预测

第五章 2010-2011年中国电梯行业细分市场分析及预测
　　5.1 住宅电梯市场分析及预测
　　　　5.1.1 住宅电梯市场发展现状
　　　　5.1.2 住宅电梯市场发展存在的主要问题
　　　　5.1.3 住宅电梯市场发展趋势预测
　　5.2 自动扶梯市场分析及预测
　　　　5.2.1 自动扶梯市场发展现状
　　　　5.2.2 自动扶梯市场发展存在的主要问题
　　　　5.2.3 自动扶梯市场发展趋势预测
　　5.3 载货电梯市场分析及预测
　　　　5.3.1 载货电梯市场发展现状
　　　　5.3.2 载货电梯市场发展存在的主要问题
　　　　5.3.3 载货电梯市场发展趋势预测
　　5.4 液压电梯市场分析及预测
　　　　5.4.1 液压电梯市场发展现状
　　　　5.4.2 液压电梯市场发展存在的主要问题
　　　　5.4.3 液压电梯市场发展趋势预测
　　5.5 无机房电梯市场分析及预测
　　　　5.5.1 无机房电梯市场发展现状
　　　　5.5.2 无机房电梯市场发展存在的主要问题
　　　　5.5.3 无机房电梯市场发展趋势预测

第六章 2010-2011年中国电梯行业营销模式与渠道选择
　　6.1 电梯行业营销环境分析
　　6.2 电梯行业营销模式现状
　　6.3 电梯行业主要营销策略
　　6.4 电梯行业销售渠道
　　6.5 电梯行业营销选择策略

第七章 2010-2011年中国电梯行业重点企业发展状况分析
　　7.1 苏州江南嘉捷电梯股份有限公司
　　　　7.1.1 公司简介
　　　　7.1.2 经营状况
　　　　7.1.3 发展规划
　　7.2 康力电梯股份有限公司
　　　　7.2.1 公司简介
　　　　7.2.2 经营状况
　　　　7.2.3 发展规划
　　7.3 巨人通力电梯有限公司
　　　　7.3.1 公司简介
　　　　7.3.2 经营状况
　　　　7.3.3 发展规划
　　7.4 山东百斯特电梯有限公司
　　　　7.4.1 公司简介
　　　　7.4.2 经营状况
　　　　7.4.3 发展规划

第八章 2010-2011年中国电梯行业市场竞争分析及预测
　　8.1 电梯行业市场竞争格局
　　8.2 电梯行业发展阶段判断
　　8.3 电梯行业SWOT分析
　　8.4 电梯行业进入退出壁垒
　　8.5 电梯行业竞争力评价
　　8.6 电梯行业竞争发展趋势预测

第九章 2010-2011年中国电梯行业风险分析及预测
　　9.1 宏观经济波动风险
　　9.2 电梯行业政策风险
　　9.3 电梯行业竞争风险
　　9.4 电梯行业市场风险
　　9.5 电梯行业经营风险
　　9.6 电梯行业技术风险
　　9.7 电梯行业风险总体评价

第十章 (中~智~林)2010-2011年中国电梯行业投资机会及投资建议
　　10.1 电梯行业市场投资机会
　　10.2 电梯行业总体投资建议
　　10.3 电梯行业重点企业投资建议
　　10.4 电梯行业细分市场投资建议
　　10.5 电梯行业风险防范策略
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