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二、内容简介
第一章 2008-2009年世界一次性卫生用品行业整体运营状况分析
　　第一节 2008-2009年世界一次性卫生用品行业运行环境分析
　　第二节 2008-2009年世界一次性卫生用品行业市场运行格局
　　　　一、世界一次性卫生用品市场特征分析
　　　　二、全球市场成人失禁用品销量上升
　　　　三、世界一次性卫生用品品牌综述
　　　　四、世界一次性卫生用品市场动态分析
　　第三节 2008-2009年世界主要国家一次性卫生用品运行分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、德国
　　第四节 2009-2013年世界一次性卫生用品行业发展趋势分析

第二章 2008-2009年世界品牌一次性卫生用品企业营运状况浅析
　　第一节 宝洁
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年在华投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第二节 金佰利
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年在华投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第三节 强生
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年在华投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第四节 花王
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年在华投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第五节 尤妮佳
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年在华投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析

第三章 2008-2009年中国一次性卫生用品行业市场发展环境解析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、扩大内需保增长政策解析
　　　　二、中国GDP分析
　　　　三、中国汇率调整分析
　　　　四、中国CPI指数分析
　　　　五、中国城镇居民家庭人均可支配收入分析
　　第二节 2008-2009年中国一次性卫生用品市场政策环境分析
　　　　一、行业政策
　　　　二、相关行业政策
　　　　三、法律法规
　　第三节 2008-2009年中国一次性卫生用品市场社会环境分析

第四章 2008-2009年中国一次性卫生用品行业市场运行态势剖析
　　第一节 2008-2009年中国一次性卫生用品行业动态分析
　　第二节 2008-2009年中国一次性卫生用品产业现状综述
　　　　一、金融风暴将加快行业洗牌
　　　　二、一次性卫生用品市场继续稳步增长
　　　　三、国产设备水平迅速提高走向国际市场
　　　　四、一次性卫生用品消费区域化差异大
　　第三节 2008-2009年中国一次性卫生用品产业存在的问题
　　　　一、安全性是一次性卫生用品市场敏感区
　　　　二、造成的环境污染严重

第五章 2008-2009年中国一次性卫生用品业内热点产品运营态势分析
　　第一节 妇女卫生巾
　　　　一、中国妇女卫生巾行业现状分析
　　　　二、卫生巾市场一路飚升
　　　　三、2008年中国妇女卫生巾和护垫主要制造商和品牌
　　　　四、卫生巾发展步入成熟轨道
　　　　五、2008年卫生巾企业面临的七大挑战
　　第二节 婴儿纸尿布
　　　　一、中国纸尿裤市场进入高速增长期
　　　　二、小纸尿裤蕴含大市场
　　　　三、金佰利看好中国纸尿裤市场
　　　　四、全球婴儿纸尿裤市场展望
　　　　五、纸尿裤质量连年下滑
　　第三节 成人失禁用品
　　　　一、中国成人失禁用品市场现状
　　　　二、成人失禁用品市场在快速增长
　　　　三、全球成人失禁用品竞争激烈
　　　　四、未来成人失禁用品前景展望

第六章 2008-2009年中国一次性卫生用品市场销售策略分析
　　第一节 中国一次性卫生用品市场销售终端的基本类型
　　　　一、一次性卫生用品市场各终端的基本特点
　　　　二、各类一次性卫生用品终端的分布格局
　　　　三、一次性卫生用品市场的主要销售模式
　　第二节 2008-2009年中国一次性卫生用品行业市场销售渠道分析
　　第三节 2008-2009年中国一次性卫生用品行业市场销售渠道的瓶颈
　　第四节 2008-2009年一次性卫生用品市场营销案例分析
　　　　一、安乃诗卫生巾市场推广策略
　　　　二、金佰利在中国的复活
　　第五节 2008-2009年一次性卫生用品市场营销策略分析
　　　　一、锁定目标人群
　　　　二、定位突出产品功能
　　　　三、实施价格覆盖
　　　　四、市场传播渠道及方式
　　　　六、呈现清晰卖点

第七章 2008-2009年中国一次性卫生用品市场消费调查分析
　　第一节 消费者基本情况调查分析
　　第二节 一次性卫生用品关注度调查分析
　　　　一、妇女卫生巾
　　　　二、婴儿纸尿布
　　　　三、成人失禁用品
　　第三节 一次性卫生用品消费者满意度调查分析
　　　　一、品牌满意度
　　　　二、价格满意度
　　　　三、质量满意度
　　第四节 2008年一次性卫生用品品牌构成
　　　　一、妇女卫生巾品品牌构成
　　　　二、婴儿纸尿布品品牌构成
　　　　三、成人失禁用品品品牌构成
　　第五节 影响消费者购买的因素分析
　　　　一、质量
　　　　二、品牌
　　　　三、价格

第八章 2008-2009年中国一次性卫生用品市场竞争格局透析
　　第一节 2008-2009年中国一次性卫生用品市场竞争格局
　　　　一、国际品牌的三国演义
　　　　二、婴儿卫生用品开打价格战
　　　　三、女性卫生用品原材料凸现竞争趋势
　　第二节 跨国日化巨头加快一次性卫生用品中国市场布局
　　第三节 2009-2013年中国一次性卫生用品行业竞争趋势分析

第九章 2008-2009年中国一次性卫生用品优势企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 福建恒安集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 宝洁（中国）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第三节 金佰利（中国）投资有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第四节 强生（中国）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第五节 福建恒利集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第六节 尤妮佳生活用品（中国）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第七节 全日美实业（上海）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第八节 北京倍舒特妇幼用品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第九节 上海唯尔福（集团）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第十节 上海花王有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划

第十章 2009-2013年中国一次性卫生用品行业发展趋势与前景展望
　　第一节 2009-2013年中国一次性卫生用品行业发展前景分析
　　　　一、我国一次性卫生用品市场潜力巨大
　　　　二、未来一次性卫生用品市场的展望
　　第二节 2009-2013年中国一次性卫生用品行业发展趋势分析
　　　　一、一次性卫生用品新产品趋势
　　　　二、卫生用品正朝两个趋势发展
　　第三节 2009-2013年中国一次性卫生用品行业市场预测分析
　　　　一、妇女一次性卫生用品市场预测分析
　　　　二、婴儿纸尿裤市场预测分析
　　　　三、成人失禁用品市场预测分析
　　第四节 2009-2013年中国一次性卫生用品市场盈利预测分析

第十一章 2009-2013年中国一次性卫生用品行业投资机会与风险规避指引
　　第一节 2009-2013年中国一次性卫生用品行业投资周期分析
　　第二节 2009-2013年中国一次性卫生用品行业投资机会分析
　　　　一、中国纸尿裤市场商机无限
　　　　二、投资热点分析
　　　　三、与产业链相关的投资机会分析
　　第三节 2009-2013年中国一次性卫生用品行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控政策风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、原料供给风险
　　　　四、市场运营机制风险
　　第四节 中-智-林-　2009-2013年中国一次性卫生用品行业投资规划指引
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