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二、内容简介
　　据统计，截至**我国女装实现的年销售收入超过***亿，其中，销售收入超过***亿元的女装品牌还不超过***家。中国女装的规模其实还局限于地域上的集群化和产值上的整体强势；虽然也显露出在国民经济和社会发展中的重要影响，然而，这种规模毕竟是松散的结合。中国女装截至**还处于各自为政、埋头竞争、整体缺乏凝聚力的阶段，也是中国女装产业发展中的必经阶段。但是，我国女装业整体发展形势良好。在我国，家庭资产超过***万元人民币、年收入超过***万元人民币的属中产阶层。据此计算，中国的中等收入阶层家庭**年后将达***亿个，户均拥有资产***万元，而这***亿个中产家庭正意味着潜力巨大的消费市场。
　　从截至**发展程度来看，由于我国的地域辽阔、风俗各异，再加上女装消费者的多样化、多层次以及消费随意性，决定了女装产品的多变性、周期短的特征，同时也成就了国内女装品牌强烈的区域色彩，如汉派、杭派、海派、粤派等，根据线路高低又可以分为一线品牌、二线品牌以及一些知名度较低的小品牌。然而与国际女装的先进水平相比，我国女装在品牌上、在产品的档次上还存在一定差距。加之国外品牌的大量涌入，我国女装的高端市场几乎全部被国外品牌所占领，国内女装市场的国际化竞争愈加明显；在全国范围内，女装品牌的市场集中度较低，突破区域性的品牌较少；品牌特色风格不明显，模仿现象仍较严重，产品定位趋同现象较为突出，互补性差，缺少自有设计概念；女装市场总量供给有余，但有效供给不足，高附加值品牌产品缺乏，产品结构性矛盾依然突出。虽然中国女装市场的前景是美好的，但道路是艰辛的，中国女装的发展任重而道远！
　　从整体看，随着服装国际化进程的加快，女装行业的竞争将会更加激烈。我国服装行业的市场竞争朝着价值竞争阶段发展，数量竞争将逐渐退出主流竞争模式，以品牌、价值、创新为核心的新的竞争时代开启序幕。就近几年的中国市场来看，女装市场占有率前十名的品牌主要以年轻女性服装为主。截至**我国进入老龄化阶段，中老年消费层越来越大，但中老年阶段的个性女装相对短缺，为服装企业蕴藏了巨大的商机。未来几年，我国休闲女装继续旺销；女装个性化逐渐凸显；个性、健康服装将成为消费亮点；女装市场更加细分化。而那些能最大限度地满足不同年龄层次、不同经济地位、不同文化背景的消费者服装需求的企业，就将获得最大的发展空间并取得最大的经济利益。
　　可以看出，在截至**环境下，中国女装企业仍需要苦练内功，提升企业管理、营销水平，加强品牌管理的力度，填补在全国乃至国际上形成规模和影响的品牌空白，从而赢得国内女性品牌服装的天下，这样才能在在未来严峻的国际女装市场竞争中脱颖而出。
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