
	2009-2012年中国胃药市场深度调研与投资前景分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009-2012年中国胃药市场深度调研与投资前景分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009-2012年中国胃药市场深度调研与投资前景分析报告

	报告编号：
	0231111　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8000 元　　纸介＋电子版：8200 元

	优惠价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 2008-2009年世界胃药行业整体运营状况分析
　　第一节 2008-2009年世界胃药行业发展环境分析
　　第二节 2008-2009年世界胃药行业市场发展格局
　　　　一、世界胃药市场特征分析
　　　　二、世界主要胃药品牌综述
　　　　三、世界胃药市场动态分析
　　　　四、世界胃药市场浅析
　　第三节 2008-2009年世界胃药品牌主要国家分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、欧洲
　　第四节 2009-2012年世界胃药行业发展趋势分析

第二章 2008-2009年中国胃药行业市场发展环境解析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国CPI指数分析
　　　　三、中国城镇居民家庭人均可支配收入分析
　　　　四、中国汇率调整分析
　　第二节 2008-2009年中国胃药市场政策环境分析
　　　　一、新医改政策要点解析
　　　　二、相关行业政策
　　　　二、法律法规
　　第三节 2008-2009年中国胃药市场技术环境分析
　　第四节 2008-2009年中国胃药市场社会环境分析

第三章 2008-2009年中国胃药行业市场运行态势剖析
　　第一节 胃药中国市场品牌发展历程
　　　　一、三九胃泰独领风骚
　　　　二、三九胃泰、吗丁啉两虎相争
　　　　三、吗丁啉强势反超
　　第二节 2008-2009年中国胃药市场发展现状分析
　　　　一、中国胃药市场运行特点分析
　　　　二、我国胃药市场规模不断扩大
　　　　三、2008年胃药零售市场保持快速增长
　　　　四、国内胃药零售药品市场上三足鼎立的市场格局
　　第三节 2008-2009年中国胃药市场存在的问题分析

第四章 2008-2009年中国胃药进出口市场分析
　　第一节 2008-2009年中国胃药市场供给情况分析
　　　　一、中国胃药企业生产力分析
　　　　二、中国胃药市场整体供给形势分析
　　　　三、新胃药研发动态
　　第二节 2008-2009年中国胃药市场消费情况分析
　　　　一、08年国内胃药市场规模预分析
　　　　二、胃药医院市场需求情况分析
　　　　三、胃药农村零售市场需求情况分析
　　第三节 2008-2009年影响胃药市场供需的因素分析
　　第四节 2008-2009年中国胃药进出口市场分析
　　　　一、进出口产品构成特点
　　　　二、进出口市场整体贸易形势
　　　　三、胃药行业产品进出口区域格局分析

第五章 2008-2009年中国胃药业内热点产品运营态势分析
　　第一节 胃肠道用药医院市场销售格局
　　　　一、2002-2005年医院市场胃肠用药销售走势及市场容量
　　　　二、胃肠用药主要品牌销售分析
　　　　三、胃肠用药主要品牌销售构成分析
　　第二节 零售及农村市场销售分析
　　　　一、零售市场胃肠用药市场容量及销售走势分析
　　　　二、胃肠用药零售市场用药格局分析
　　　　　　1.胃肠用药零售市场销售构成分析
　　　　　　2.零售市场胃肠用药主要品牌销售分析
　　　　　　3.零售市场胃肠用药主要品牌市场份额构成分析
　　第三节 胃肠道医院用药区域销售分析
　　　　一、上海地区胃肠道用药销售分析
　　　　二、南京地区及江苏省胃肠道用药销售分析
　　　　三、杭州地区及浙江省胃肠道用药销售分析
　　　　四、广州地区及广东省胃肠道用药销售分析

第六章 2008-2009年中国胃药市场营销分析
　　第一节 中国胃药市场销售终端的基本类型
　　　　一、中国胃药市场各终端的基本特点
　　　　二、各类胃药终端的分布格局
　　　　三、胃药市场的主要销售模式
　　第二节 胃药企业主要渠道模式分析
　　　　一、区域代理
　　　　二、特许经营
　　第三节 中国胃药在不同渠道销售情况
　　　　一、胃药渠道策略分析
　　　　二、代理商选择策略
　　　　三、渠道的本土化策略
　　　　四、品牌联合策略

第七章 2008-2009年国胃药市场消费调查分析
　　第一节 胃药消费者调查分析
　　　　一、胃病患者年龄分布
　　　　二、服用胃药时间
　　　　三、胃药消费者购买胃药的周期
　　　　四、家中是否常备胃药
　　第二节 消费者购买胃药的渠道分析
　　　　一、药站
　　　　二、医院
　　　　三、其它
　　第三节 消费者购买胃药品牌忠诚度调查分析
　　　　一、吗叮呤
　　　　二、三九胃泰
　　　　三、胃必治
　　　　四、斯达舒
　　　　五、江中健胃消食片
　　第四节 消费者购买重点关注因素调查分析
　　　　一、品牌
　　　　二、价格
　　　　三、包装
　　　　四、成份

第八章 2008-2009年中国胃药市场竞争格局透析
　　第一节 2008-2009年中国胃药行业竞争现状
　　　　一、价格竞争分析
　　　　二、营销方式竞争分析
　　　　三、国际知名药企加在中国市场投资力度
　　　　四、东药虎视胃药市场 “消化道之役”打响
　　第二节 2008-2009年中国胃药品牌竞争格局
　　　　一、整体竞争格局分析
　　　　二、市场竞争深度分析
　　　　　　1.消费群体结构分析
　　　　　　2.市场份额和忠诚度分析
　　　　　　3.主要品牌成长性分析
　　　　三、主要品牌竞争手段分析
　　　　一、吗丁啉
　　　　二、江中健胃消食片
　　　　三、胃必治
　　　　四、三九胃泰
　　第四节 2009-2012年中国胃药行业竞争趋势分析

第九章 2008-2009年中国胃药优势生产企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 海南海药股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 江西中兴汉方药业有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第三节 深圳三九企业集团（三九胃泰）
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第四节 吉林修正药业集团（斯达舒）
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第五节 西安杨森制药有限公司（吗丁啉）
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第七节 哈药集团制药四厂（胃必治）
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第八节 江苏江中集团（江中健胃消食片）
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第九节 贵州威门药业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划

第十章 2009-2012年中国胃药行业发展趋势与前景展望
　　第一节 2009-2012年中国胃药行业发展前景分析
　　　　一、全球胃药市场前景看好
　　　　二、中国胃药市场前景展望
　　　　三、中国胃药销费群庞大
　　第二节 2009-2012年中国胃药行业发展趋势分析
　　　　一、胃药市场销售趋势
　　　　二、胃药产品技术发展趋势
　　　　三、胃药包装趋势分析
　　第三节 2009-2012年中国胃药行业市场预测分析
　　第四节 2009-2012年中国胃药市场盈利预测分析
　　第五节 2009-2012年中国胃药企业策略分析 （建议）
　　　　一、找准市场，确定招商目标
　　　　二、建立样板市场，展示企业风采
　　　　三、组建厂商战略联盟，创建独特市场经营模式

第十一章 2009-2012年中国胃药行业投资机会与风险规避指引
　　第一节 2009-2012年中国胃药行业投资周期分析
　　第二节 2009-2012年中国胃药行业投资机会分析
　　　　一、投资热点分析
　　　　二、区域投资潜力分析
　　　　三、与产业链相关的投资机会分析
　　第三节 2009-2012年中国胃药行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控政策风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、原料供给风险
　　　　四、市场运营机制风险
　　第四节 (中^智林)2009-2012年中国胃药行业投资规划指引
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