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二、内容简介
第一章 2009-2010年世界戒烟产品行业整体运营状况分析
　　第一节 2009-2010年世界戒烟产品运行环境分析
　　　　一、世界烟草发展环境：压力空前严峻
　　　　二、世界烟草市场需求：保持稳定增长
　　　　三、世界烟民规模分析
　　　　四、俄罗斯卷烟消费税指标将提高20%
　　　　五、2009年美国卷烟销量分析
　　　　六、2010年美国卷烟市场份额竞争情况将加剧
　　　　七、俄罗斯：三大世界烟草巨头雄霸天下
　　　　八、印尼烟草市场分析
　　第二节 2009-2010年世界戒烟产品行业市场运行格局
　　　　一、世界戒烟新产品
　　　　二、葛兰素史克戒烟产品计划覆盖全球8亿烟民
　　　　三、汉草健康香杆渐成戒烟市场新宠
　　　　四、Targacept和葛兰素史克联盟开发戒烟产品
　　　　五、辉瑞将部分最畅销产品美国市场批发价上调
　　　　六、辉瑞戒烟药Chantix可能有助于忌酒
　　　　七、美政府猛提烟草税 烟民平添戒烟动力
　　　　八、欧盟再出新招推动戒烟
　　　　十、美推出低剂量药用尼古丁戒烟辅助产品
　　　　十一、力克雷戒烟产品获批上市
　　　　十二、抽烟已经成为全球第二个主要死亡因素
　　第三节 2009-2010年世界戒烟产品市场发展动态分析
　　　　一、世界卷烟的生产总量及地区分布
　　　　二、世界卷烟产业集团化趋势明显
　　　　三、六大烟草集团的基本情况分析
　　　　四、世界烟草消费与国际贸易
　　　　五、2009年世界烟叶发展情况
　　　　六、2009年世界烟草企业发展情况
　　　　七、世界卷烟业三大发展趋势
　　第四节 2009-2010年世界主要国家戒烟产品市场运行分析
　　　　一、欧美戒烟产品蓬勃发展 中国尚未启动
　　　　二、美国
　　　　三、日本
　　　　四、欧洲
　　　　五、阿根廷
　　第五节 2010-2015年世界戒烟产品新趋势探析

第二章 2009-2010年中国戒烟产品行业市场发展环境解析
　　第一节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、2010年上半年中国GDP分析
　　　　二、2009-2010年上半年中国CPI指数分析
　　　　三、2010年人民币汇率走势分析及预测
　　　　四、2009-2010年一季度中国城镇居民家庭人均可支配收入分析
　　　　五、2009-2010年中国对外贸易发展分析
　　第二节 2009-2010年中国戒烟产品市场政策环境分析
　　　　一、国家控烟与消费税政策
　　　　二、专家建议戒烟花费纳入医保
　　　　三、烟草行业政策调控对戒烟产品有利
　　　　四、我国政府控烟的重要历程
　　第三节 2009-2010年中国戒烟产品市场社会环境分析
　　　　一、中国超5亿人健康受被动吸烟危害
　　　　二、吸烟对健康危害受到关注
　　　　三、烟民数量及世界烟民占比
　　　　四、吸烟人数数量增加

第三章 2009-2010年中国戒烟产品行业市场运行态势剖析
　　第一节 2009-2010年中国戒烟产品行业动态分析
　　　　一、各地三甲医院明年底建成戒烟门诊
　　　　二、戒烟产品的新贵 大学生开龙康戒烟馆异常火爆
　　第二节 2009-2010年中国戒烟产品市场发展现状分析
　　　　一、戒烟品种及方法
　　　　二、专业戒烟进入激光时代
　　第三节 2009-2010年中国戒烟产品热点问题探讨
　　　　一、被动吸烟危害巨大
　　　　二、戒烟关键是戒“心瘾”
　　　　三、戒烟就是治病：一支烟的“身体旅程”
　　　　四、戒烟难的原因分析
　　　　五、戒烟的一些常识
　　　　六、戒烟的一般步聚
　　　　七、药物治疗戒烟方法

第四章 2009-2010年中国戒烟产品业内热点产品运营态势分析
　　第一节 2009-2010年中国戒烟产品市场动态分析
　　　　一、亿万家打造百亿戒烟市场
　　　　二、强生公司戒烟药力克雷在中国上市
　　第二节 2009-2010年中国戒烟产品市场运行分析
　　　　一、中国的控烟形势仍然非常严峻
　　　　二、中国戒烟市场规模达3000亿
　　　　三、戒烟产品鱼龙混杂
　　　　四、吸烟导致疾病情况分析
　　　　五、吸烟导致肺癌的比率
　　第三节 2009-2010年中国戒烟产品市场需求消费情况分析
　　　　一、如烟科技引领控烟产业新经济
　　　　二、烟力健突破戒烟市场困局
　　　　三、金融危机促龙康戒烟王热销
　　　　四、“高科技”戒烟产品销售火爆 功效无从查证

第五章 2009-2010年中国戒烟产品市场销售透析
　　第一节 2009-2010年中国戒烟产品市场营销现状
　　　　一、戒烟产品市场营销特点
　　　　二、戒烟广告人群关注度
　　第二节 2009-2010年中国戒烟产品市场营销渠道
　　　　一、药店
　　　　二、网购
　　　　三、电视购物
　　第三节 戒烟产品市场营销案例解析
　　　　一、烟力健
　　　　二、烟脉克
　　　　三、合肥龙康戒烟王营销优势明显
　　第四节 2009-2010年中国戒烟产品市场营销策略分析
　　第五节 卷烟销售渠道分析
　　　　一、烟草消费的特点
　　　　二、烟草行业营销渠道的系统结构
　　　　三、卷烟销售模式
　　　　四、卷烟销售渠道分析
　　　　五、烟草行业营销渠道存在的问题
　　　　六、优化烟草行业营销渠道的建议
　　　　七、烟草行业营销渠道的变革趋势

第六章 2009-2010年中国戒烟产品市场消费调查
　　第一节 2009-2010年中国受访者基本情况分析
　　　　一、不同性别吸烟者年龄分布
　　　　二、在校学校吸烟情况率占比
　　　　三、15岁以上人群吸烟率
　　　　四、被动吸烟率
　　第二节 公众戒烟调查：六成人拒绝医生帮助
　　第三节 影响消费者购买戒烟产品的因素调查分析
　　第四节 卷烟消费调查分析
　　　　一、全国吸烟者数量
　　　　二、城乡吸烟者数量比较
　　　　三、男、女性吸烟者数量比较
　　　　四、吸烟者成癌性结构比较
　　　　五、吸烟者年龄构成比较
　　　　六、卷烟消费档次
　　　　七、购买卷烟的用途
　　　　八、消费者“最常吸”的卷烟品牌比较
　　　　九、消费者获得数量较多的卷烟品牌比较
　　　　十、消费者“认为好”的卷烟品牌比较
　　　　十一、影响城市卷烟消费者购买行为的因素
　　　　十二、影响农村卷烟消费者购买行为的因素
　　第五节 高端卷烟女性消费者调查
　　　　一、女性消费者样本情况
　　　　二、女性消费者的群体特征
　　　　三、女性消费者烟草消费特点
　　　　四、高端卷烟的消费心理
　　　　五、建议
　　第六节 北京烟草使用状况调查

第七章 2009-2010年中国戒烟产品市场竞争格局透析
　　第一节 2009-2010年中国戒烟产品行业竞争现状
　　　　一、世界三大制药巨头齐战国内戒烟市场透析
　　　　二、"尼古丁口香糖"在沪掀戒烟疗法之争
　　第二节 2009-2010年中国戒烟产品行业竞争中存在的问题
　　　　一、戒烟产品品种杂乱，效果不理想
　　　　二、戒烟市场大而无市 中国戒烟产品企业生存遭尴尬
　　第三节 2010-2015年中国戒烟产品行业竞争趋势分析

第八章 2003-2010年中国戒烟产业相关行业运行分析
　　第一节 2003-2010年烟草行业经济运行情况分析
　　　　一、2003-2009年卷烟制造行业经济运行分析
　　　　二、2010年1、2季度卷烟制造行业经济运行分析
　　第二节 2008-2010年卷烟市场分析
　　　　一、2008年1-12月份卷烟市场分析
　　　　二、2009-2010年卷烟市场分析
　　　　三、2009年卷烟制造行业企业按销售收入排名
　　第三节 2009-2010年中国卷烟行业产品产量分析
　　　　一、2005-2008年中国及重点省市卷烟产量统计分析
　　　　二、2009-2010年年中国及重点省市卷烟产量统计
　　第四节 2009-2010年中国品牌卷烟市场销量情况分析
　　　　一、“芙蓉王”
　　　　二、“中华”
　　　　三、“玉溪”
　　　　四、“黄鹤楼”
　　　　五、“利群”
　　　　六、“云烟”
　　　　七、白沙
　　　　八、“黄山”
　　第五节 2010-2015年中国卷烟产业前景分析
　　第六节 戒烟产品其他相关行业运行分析
　　　　一、烟草复烤业
　　　　二、其他烟草制品加工行业

第九章 2009-2010年世界戒烟产品三巨头营运状况浅
　　第一节 强生
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场投资运行情况分析
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第二节 诺华
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场投资运行情况分析
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第三节 辉瑞
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场投资运行情况分析
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析

第十章 2009-2010年中国戒烟产品优势生产企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 上海强生制药有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、制药企业案例分析-上海强生制药有限公司
　　第二节 北京赛波特如烟科技发展有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况

第十一章 2010-2015年中国戒烟产品行业发展趋势与前景展望
　　第一节 2010-2015年中国戒烟产品行业发展前景分析
　　　　一、戒烟市场在经济危机中迎接暖阳
　　　　二、戒烟产业的市场前景
　　　　三、戒烟产品市场潜力巨大
　　第二节 2010-2015年中国戒烟产品行业发展趋势分析
　　　　一、尼古丁替代疗法成戒烟新趋势
　　　　二、戒烟新产品研发趋势
　　第三节 2010-2015年中国戒烟产品行业市场预测分析
　　第四节 2010-2015年中国戒烟产品市场盈利预测分析

第十二章 2010-2015年中国戒烟产品投资战略研究
　　第一节 2009-2010年中国戒烟产品投资概况
　　　　一、戒烟产品投资特性
　　　　二、戒烟产品投资环境分析
　　　　三、戒烟产品生命周期分析
　　第二节 2010-2015年中国戒烟产品行业投资机会分析
　　　　一、中国戒烟产品市场投资潜力分析
　　　　二、中国戒烟产品投资吸引力分析
　　第三节 2010-2015年中国戒烟产品行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控政策风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、市场运营机制风险
　　　　四、资金、技术风险
　　第四节 (中.智.林)权威专家投资建议
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