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二、内容简介
　　2007年度活跃在中国市场的境外户外品牌总数为135个，相对于2006年度的109个，增长比率为124%。而2008年这一数值增加到了150个以上，预计2009年将增加到165个以上。在2007年的135个品牌中，鞋类品牌由16个增加到28个，增长比率为175%。欧洲品牌数量为75个，占据境外品牌总数的55%；北美洲主要为美国和加拿大，其中美国品牌数量为43个，加拿大为4个；除中国内陆外，亚洲品牌数量为13个；南美洲只有智利一个品牌（Doite）。
　　图表 2005-2008年活跃在中国的境外户外品牌数量 单位：家
　　中国有着令全世界心动的消费人群。根据第五次人口普查统计，中国生活在大城市的市区非农业人口为1.15亿，其中年龄在15-40岁之间的人群约占总数的40%，即4600万。巨大的人口基数预示着庞大的户外运动的市场。同时，中国有着丰富的自然旅游资源，从平原到山地，从森林到沙漠，从雪山到湖泊，各式各样的户外运动资源可以利用和开发，这是中国户外运动发展绝佳的先天基础。伴随着中国经济的快速发展，城市生活压力激增、居住环境滞后、收入增加、汽车保有量快速增长等因素构成了户外运动兴起的助推器，进而催生了户外运动用品市场的繁荣。中国户外用品市场在2008年受金融危机影响有限，户外用品市场增长趋势强劲；品牌之间竞争加剧，大品牌市场占有率逐步扩大。
　　《中国户外用品市场深度调查与投资前景分析报告》共十二章。从户外用品的界定开始，分别描述了全球户外用品著名品牌的情况，第四章 描述了目前中国户外用品系列的市场环境，深入分析了经济、政策、技术及社会环境。第五、第六章 分别深入分了中国户外用品的市场发展及下游细分行业的运行情况。第七及第八章 ，是金**研中心对国内市场营销及渠道的细致分析，其中第八章 是竞争格局的研究。第九章 则是对国内著名户外及运动企业财务的细致而权威分析，数据均来自于国家统计局等权威机构。第十一、二章针对前文对市场及竞争的分析，对未来市场进行了展望，同时提出了金安**中心的投资策略及权威专家的建议。本报告数据真实、可靠，能有效地帮助现有户外用品企业及相关企业、政府部门、行业管理机构把握行情，规避风险！
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　　第一节 户外运动的界定
　　第二节 户外用品的定义
　　第三节 户外用品的分类
　　　　一、服装纺织类
　　　　二、鞋类
　　　　三、背包类
　　　　四、装备类
　　　　五、配件类
　　　　六、器材类
　　　　七、其它
　　第四节 户外用品的选购

第二章 2009年世界户外用品行业发展概况
　　第一节 2009年世界户外用品发展现状
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　　　　四、2009年美国户外用品市场运行分析
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　　　　三、《山地户外运动管理办法》
　　第三节 2009年中国户外用品行业技术环境分析
　　第四节 2009年中国户外用品行业社会环境分析
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　　　　五、中国GPS导航市场的发展趋势
　　　　六、GPS的前景
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　　　　四、执行不到位
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　　　　一、企业概况
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　　　　一、企业概况
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