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二、内容简介
第一章 中国助听器行业概况
　　第一节 2008年中国助听器概况分析
　　　　一、助听器的工作原理
　　　　二、助听器的发展历史
　　　　三、助听器的分类
　　第二节 2008年中国助听器行业面临的国内外经济形势分析
　　　　一、国际金融危机对全球助听器产业的影响
　　　　二、国内经济增长变化情况
　　　　三、国内居民收入水平及消费价格指数分析
　　第三节 2008-2009年中国助听器行业发展政策环境分析
　　　　一、医疗政策分析
　　　　二、医疗器械相关政策及法律法规分析
　　　　三、医疗器械进出口相关政策分析

第二章 中国助听器市场需求分析
　　第一节 助听器市场需求规模分析
　　　　一、全球助听器市场规模
　　　　二、中国助听器市场规模分析
　　第二节 助听器市场需求特征分析
　　　　一、助听器消费群体的年龄特征分析
　　　　二、助听器消费群体的购买渠道偏好
　　　　三、消费者关注的因素
　　　　四、目前市场消费误区及市场需求潜力分析
　　第三节 2008年助听器产品细分市场分析
　　　　一、中国盒式助听器产品需求规模与特征分析
　　　　二、中国耳背式助听器需求规模与偏好分析
　　　　三、其它助听器市场需求特征分析

第三章 2008年中国助听器行业市场供给分析
　　第一节 助听器生产分析
　　　　一、助听器行业生产能力分析
　　　　二、助听器行业领先技术分析
　　　　三、助听器行业生产集中度分析
　　第二节 助听器行业经营绩效分析
　　　　一、行业营运情况分析
　　　　二、行业盈利指标分析
　　　　三、行业成本费用分析
　　　　四、行业成长性分析
　　第三节 助听器行业品牌竞争格局分析
　　　　一、国际主要品牌竞争实力概况
　　　　二、国内主要品牌竞争实力概况
　　　　三、国外企业在国内布局
　　　　四、助听器品牌在中国的总体市场占有率分析
　　　　五、助听器品牌在中国的区域市场占有率分析
　　第四节 西杰评析：供需平衡现状

第四章 助听器市场营销调查
　　第一节 2008年中国助听器企业主要渠道模式分析
　　　　一、区域代理
　　　　二、买断品牌
　　　　三、特许经营
　　第二节 中国助听器市场销售终端分析
　　　　一、中国助听器市场各终端的基本特点
　　　　二、各类助听器终端的分布格局
　　第三节 2008年中国助听器销售情策略分析
　　　　一、代理商选择策略
　　　　二、渠道的本土化策略
　　　　三、品牌联合策略
　　第四节 2008年助听器市场价格走势分析
　　第五节 2008年中国助听器产品策略分析
　　　　一、耳背式助听器的市场覆盖率及品牌特点分析
　　　　二、盒式助听器的市场覆盖率及品牌特点分析
　　　　三、助听器市场今后几年重点开发的产品
　　　　四、助听器产品开发策略分析

第五章 2006-2008年中国助听器市场进出口状况分析
　　第一节 2006-2008年中国助听器进出口总体概况分析
　　第二节 2006-2008年中国助听器进口情况分析
　　第三节 2006-2008年中国助听器出口情况分析
　　第四节 影响进出口变动的因素分析

第六章 中国助听器生产企业竞争力分析
　　第一节 西门子听力仪器（苏州）有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品及客户
　　　　三、企业营销方式及策略
　　　　四、企业技术及管理情况分析
　　　　五、企业经营业绩情况分析
　　　　六、企业发展策略分析
　　第二节 瑞声达听力技术（中国）有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品及客户
　　　　三、企业营销方式及策略
　　　　四、企业技术及管理情况分析
　　　　五、企业经营业绩情况分析
　　　　六、企业发展策略分析
　　第三节 优利康听力技术（苏州）有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品及客户
　　　　三、企业营销方式及策略
　　　　四、企业技术及管理情况分析
　　　　五、企业经营业绩情况分析
　　　　六、企业发展策略分析
　　第四节 斯达克助听器（苏州）有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品及客户
　　　　三、企业营销方式及策略
　　　　四、企业技术及管理情况分析
　　　　五、企业经营业绩情况分析
　　　　六、企业发展策略分析
　　第五节 奥迪康听力技术（南京）有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品及客户
　　　　三、企业营销方式及策略
　　　　四、企业技术及管理情况分析
　　　　五、企业经营业绩情况分析
　　　　六、企业发展策略分析
　　第六节 丽声助听器（福州）有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品及客户
　　　　三、企业营销方式及策略
　　　　四、企业技术及管理情况分析
　　　　五、企业经营业绩情况分析
　　　　六、企业发展策略分析
　　第七节 四川微迪数字技术有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品及客户
　　　　三、企业营销方式及策略
　　　　四、企业技术及管理情况分析
　　　　五、企业经营业绩情况分析
　　　　六、企业发展策略分析
　　第八节 康聆声助听器有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品及客户
　　　　三、企业营销方式及策略
　　　　四、企业技术及管理情况分析
　　　　五、企业经营业绩情况分析
　　　　六、企业发展策略分析
　　第九节 天津助听器有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品及客户
　　　　三、企业营销方式及策略
　　　　四、企业技术及管理情况分析
　　　　五、企业经营业绩情况分析
　　　　六、企业发展策略分析

第七章 中国助听器市场总结及投资策略分析
　　第一节 助听器市场现状总结及前景分析
　　　　一、中国助听器市场SWOT分析
　　　　二、2009-2010年中国助听器生产情况预测
　　　　三、2009-2010年中国助听器需求增长预测
　　第二节 中国助听器市场投资机会及策略分析
　　第三节 [-中智-林]中国助听器市场投资策略分析
　　　　一、市场投资策略
　　　　二、出口策略
　　　　三、国内销售策略
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