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二、内容简介
　　2008年以来，中国经济社会发展经受了近几年最为严峻的挑战和重大考验。尽管国际经济形势发生了重大变化，对中国经济的发展产生了较大的不利影响，但是总的来看，国际经济不利因素和严重自然灾害没有改变我国经济发展的基本面，国民经济继续朝着宏观调控预期方向发展，中国经济保持了增长速度较快、价格涨幅趋缓、结构有所改善的较好态势。2009年，国际经济环境更趋严峻对我国形成较大的周期性调整压力，我国企业还面临生产要素价格上升、市场需求结构变化和节能减排等政策性导向所形成的结构性调整压力，2009年国内外经济环境中不利因素和不确定因素增多。我国仍然处于工业化、城市化双加速的发展战略机遇期，国内储蓄率较高，外汇储备充裕，基础设施投资空间充分，国内消费市场潜力较大，在科学发展观指导下进一步完善社会主义市场经济体制将激发国内各方面发展积极性。因此，我国经济仍具有应对各种困难和挑战的活力和潜力。
　　2009年，全球经济可能出现战后首次的负增长。另外，经济衰退、低通胀，及潜伏在经济、金融领域的风险不断释放等等，揭示着世界经济的衰退与风险的一步步放大。为稳定金融市场和刺激经济增长，各国纷纷出台措施。然而，各主要经济体经济复苏的迹象依然难觅，从2009年最新公布的数据来看，主要发达经济体经济衰退程度日益加深，金融危机正从发达国家向越来越多的发展中国家迅速蔓延，对全球实体经济的影响在不断加剧。面对经济形势的变化，面对国际金融危机带来的空前挑战，中国以前所未有的力度展开了新一轮宏观调控。实施积极财政政策和适度宽松货币政策传递了清晰的信号：扩内需、保增长、调结构的调控措施，将推动中国经济走出困境，迈向新的发展阶段。从2008年9月15日央行宣布6年来首次下调贷款利率，到2008年11月份扩大内需十大措施的出台，到中央经济工作会议重申保增长的调控目标，再到十大产业振兴政策的密集获批……面对危机，中国正在果断有力地展开行动。
　　经济形势瞬息万变，难以琢磨。席卷全球的金融危机继续蔓延，2009年中国经济具体运行轨迹，也成为人们关注的目标。经济危机在何时以何种形式结束，目前依然未知。国际经济走弱、保护主义抬头、石油价格波动……一系列国际因素给中国的发展带来了不确定性，也给2009年中国经济带来一连串挑战。当然，每个挑战的背后都孕育着希望。2009年及未来几年，是全球危机进行时，也是反危机与反衰退的进行时，中国经济的机遇与挑战并存。目前正值中国陶瓷行业大变革、大发展的时代，在新经济形势下认识局势掌控方向，对陶瓷行业所受到的影响和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国陶瓷行业的长远发展，还是对陶瓷行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在新经济形势下，我国陶瓷行业会受到怎样的影响而我国陶瓷企业又该如何分析当前发展形势、制定应对策略呢最重要的，又如何在危机中寻找机遇，获得更大的发展呢
　　《2009年中国陶瓷市场研究报告》依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、中国海关总署、中国陶瓷协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国陶瓷行业的发展现状、市场运行、细分市场、区域市场、竞争格局、重点企业、发展趋势及对策等进行了全面分析，在对我国陶瓷行业整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国陶瓷行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 陶瓷行业相关概述
　　第一节 陶瓷定义与分类
　　　　一、陶瓷的定义
　　　　二、陶瓷的分类
　　第二节 陶瓷业的发展历程
　　第三节 现代陶瓷主要应用领域
　　　　一、结构陶瓷
　　　　二、陶瓷基复合材料
　　　　三、功能陶瓷

第二章 国际陶瓷行业发展分析
　　第一节 世界各国陶瓷市场分析
　　　　一、德国：偏好仿古瓷和咖啡具
　　　　二、法国：铅镉高含量日用瓷滞销
　　　　三、西班牙：偏爱东方特色花面
　　　　四、英国：美术陶瓷需求强劲
　　　　五、意大利：钟情紫砂陶壶
　　　　六、澳大利亚：流行铁瓷和铁石瓷
　　　　七、新加坡：管制严销路窄
　　　　八、日本：青睐旧瓷新包装
　　　　九、加拿大：要求质优价廉
　　　　十、墨西哥：喜欢中国产陈设瓷、花瓶
　　　　十一、美国：要求花面淡雅明快
　　第二节 国际先进陶瓷市场发展现状
　　　　一、发达国家先进陶瓷发展重点
　　　　二、先进陶瓷市场需求不断扩大
　　　　三、先进陶瓷产业的发展趋势
　　第三节 国际陶瓷市场呈现新格局
　　　　一、市场竞争白热化
　　　　二、市场需求高档化、艺术化
　　　　三、市场销售配套化
　　　　四、市场需求多元化、个性化
　　第四节 国际陶瓷市场发展趋势预测

第三章 中国陶瓷行业宏观环境分析
　　第一节 行业标准
　　　　一、陶瓷刀有了新标准
　　　　二、建筑陶瓷砖外观缺陷有了检验标准
　　　　三、我国将出台瓷质琉璃瓦标准
　　　　四、新《陶瓷砖质量监督实施规范》颁布
　　　　五、《陶瓷板》国家标准正式通过
　　　　六、《建筑陶瓷砖外观缺陷样照》获准为国家标准样品
　　第二节 政策法规
　　　　一、出口埃及陶瓷工业产品等需申请装运前检验
　　　　二、2009年4月份起陶瓷产品出口退税率上调
　　　　三、2009年6月份起技术陶瓷出口退税率提高
　　　　四、30家陶瓷企业出口获走绿色通道
　　　　五、建筑陶瓷出口无需法定检验
　　第三节 质量检测
　　　　一、陶瓷质监实施新规范
　　　　二、建筑卫生陶瓷产品质量对比监督检验管理办法

第四章 陶瓷制造业原材料及装备分析
　　第一节 陶瓷原料
　　　　一、中国陶瓷原料概况
　　　　二、陶瓷原料分类
　　　　三、广东省陶瓷原料的资源分布概况
　　第二节 陶瓷颜料
　　　　一、陶瓷颜料分类及调色
　　　　二、陶瓷颜料提价增加陶瓷企业成本
　　第三节 陶瓷釉料
　　　　一、铅釉与无铅釉
　　　　二、生料釉与熔块釉
　　　　三、一次烧成釉与二次烧成釉
　　　　四、颜色釉与无色釉
　　　　五、透明釉与乳浊釉
　　　　六、光泽釉、半无光釉、无光釉与碎纹釉
　　第四节 陶瓷废料的综合利用现状
　　　　一、废料的来源与分类
　　　　二、国内外的综合利用
　　第五节 陶瓷装备
　　　　一、中国现代化陶瓷装备的发展现状
　　　　二、中国建筑陶瓷成套技术装备的现状

第五章 中国陶瓷行业发展分析
　　第一节 中国陶瓷行业发展现状
　　　　一、中国陶瓷行业现状
　　　　二、2009年中国陶瓷市场分析
　　　　三、中国陶瓷市场的魅力及其份量
　　第二节 中国陶瓷行业存在的问题分析
　　　　一、缺乏合作机制
　　　　二、缺乏创新能力
　　　　三、缺乏世界品牌
　　　　四、缺乏民族个性
　　　　五、缺乏科学管理
　　　　六、缺乏合理的结构
　　　　七、缺乏配套服务
　　　　八、缺乏经营方略
　　　　九、缺乏高素质人才
　　　　十、缺乏国际意识
　　　　十一、缺乏战略管理
　　第三节 中国陶瓷行业营销分析
　　　　一、营销策略
　　　　二、品牌危机
　　第四节 我国陶瓷在国际市场上面临的形势与挑战
　　　　一、形势
　　　　二、挑战

第六章 2008-2009年中国陶瓷制品制造业综合数据分析
　　第一节 2008-2009年中国陶瓷制品制造业产销情况
　　　　一、产成品
　　　　二、工业总产值
　　　　三、主营业务收入
　　第二节 2008-2009年中国陶瓷制品制造业成本费用情况
　　　　一、主营业务成本
　　　　二、营业费用
　　　　三、管理费用
　　　　四、财务费用
　　第三节 2008-2009年中国陶瓷制品制造业资产负债情况
　　　　一、资产总计
　　　　二、负债合计
　　　　三、资产负债率
　　第四节 2008-2009年中国陶瓷制品制造业规模情况
　　　　一、企业单位数
　　　　二、全部从业人员平均人数
　　第五节 2008-2009年中国陶瓷制品制造业效益情况
　　　　一、利润总额
　　　　二、产值利税率
　　　　三、成本费用利润率
　　　　四、资金利税率
　　　　五、产成品资金占用率
　　第六节 2008-2009年中国陶瓷制品制造业亏损情况
　　　　一、亏损单位数
　　　　二、亏损总额

第七章 中国建筑陶瓷发展分析
　　第一节 2008年中国建筑陶瓷市场状况
　　　　一、变化
　　　　二、亮点
　　　　三、趋势
　　第二节 2009年中国建筑陶瓷发展特点
　　　　一、通用产品大行其道
　　　　二、投资瓷片难成热点
　　　　三、陶瓷专卖店迅猛崛起
　　　　四、配套加规模体现实力
　　　　五、陶展经济凸显个性化
　　　　六、品牌企业将被广泛关注
　　　　七、自主创新寻找空白市场
　　　　八、功能产品向概念转移
　　第三节 2010-2011年中国建筑陶瓷发展预测

第八章 中国卫浴陶瓷发展分析
　　第一节 卫浴陶瓷市场文化营销
　　第二节 卫浴陶瓷市场渠道策略
　　　　一、自建渠道
　　　　二、代理经销
　　　　三、建材超市
　　　　四、特许经营模式
　　　　五、家装渠道
　　第三节 卫浴陶瓷市场竞争分析
　　　　一、卫浴行业竞争概述
　　　　二、卫浴行业竞争方式
　　　　三、卫浴市场竞争的发展趋势
　　第四节 卫浴陶瓷品牌优化策略
　　　　一、名牌卫浴的四个特点
　　　　二、卫浴品牌塑造存在的问题
　　　　三、卫浴品牌塑造优化建议
　　　　四、卫浴企业导入视觉识别系统存在的问题
　　　　五、品牌传播执行分析
　　　　六、卫浴品牌塑造优化策略
　　第五节 卫浴陶瓷市场发展预测
　　　　一、卫浴市场发展预测
　　　　二、卫浴装修趋势

第九章 中国日用陶瓷发展分析
　　第一节 日用陶瓷发展概况
　　　　一、发展过程
　　　　二、生产方式
　　　　三、生产规模、产量及外销
　　　　四、进出口贸易及市场变化
　　　　五、宏观政策和行业管理
　　第二节 日用陶瓷发展趋势预测
　　　　一、国际日用陶瓷产品市场的变化趋势
　　　　二、国内日用陶瓷产品市场的变化趋势
　　第三节 我国日用陶瓷发展对策

第十章 中国其它陶瓷发展分析
　　第一节 特种陶瓷
　　　　一、特种陶瓷概述
　　　　二、特种陶瓷在国民经济及国防建设中的作用和地位
　　　　三、我国特种陶瓷市场需求巨大
　　　　四、我国特种陶瓷发展面临的重大问题
　　　　五、特种陶瓷发展新动向
　　第二节 新型陶瓷产品
　　　　一、智能陶瓷发展状况
　　　　二、陶瓷纤维发展的现状与趋势
　　　　三、新型陶瓷刀具材料发展现状与前景
　　　　四、我国新型智能性陶瓷材料前景展望
　　第三节 艺术陶瓷

第十一章 中国陶瓷业区域市场分析
　　第一节 山东陶瓷产业发展分析
　　　　一、山东陶瓷产业发展现状
　　　　二、山东陶瓷产业SWOT分析
　　　　三、淄博陶瓷产业发展分析
　　　　四、山东陶瓷突破的四方面
　　　　五、山东陶瓷崛起的六方面
　　第二节 福建陶瓷产业发展分析
　　　　一、福建陶瓷产业发展现状
　　　　二、德化陶瓷产业发展分析
　　　　三、晋江陶瓷产业发展分析
　　　　四、泉州陶瓷面临发展机遇
　　　　五、福建陶瓷企业经营策略
　　第三节 广东陶瓷产业发展分析
　　　　一、广东陶瓷产业发展现状
　　　　二、广东陶瓷产业与国外陶瓷产业发展的比较分析
　　　　三、佛山陶瓷产业发展分析
　　　　四、潮州陶瓷产业发展分析
　　　　五、梅州陶瓷产业发展分析
　　　　六、高要市白土镇陶瓷发展分析
　　　　七、广东陶瓷产业发展战略
　　第四节 四川陶瓷产业发展分析
　　　　一、四川陶瓷总体态势分析
　　　　二、夹江陶瓷产业发展分析
　　　　三、宜兴陶瓷产业发展分析
　　　　四、四川卫浴陶瓷营销分析
　　第五节 河北陶瓷产业发展分析
　　　　一、河北陶瓷总体态势分析
　　　　二、唐山陶瓷产业发展分析
　　　　三、邯郸市彭城镇陶瓷发展分析
　　　　四、河北陶瓷文化产业品牌分析
　　第六节 江西陶瓷产业发展分析
　　　　一、江西陶瓷产业发展现状
　　　　二、江西陶瓷龙头地位分析
　　　　三、江西陶瓷投机机会分析
　　　　四、江西陶瓷优劣势分析
　　　　五、景德镇陶瓷发展分析
　　　　六、黎川陶瓷产业发展分析

第十二章 中国陶瓷业竞争格局分析
　　第一节 世界陶瓷市场竞争分析
　　第二节 中国陶瓷市场竞争分析
　　　　一、中国陶瓷产业竞争现状
　　　　二、中国陶瓷品牌竞争分析
　　第三节 中外陶瓷企业差距对比分析
　　　　一、国际意识
　　　　二、开发设计
　　　　三、技术工艺
　　　　四、产品质量
　　　　五、品牌意识
　　　　六、人才素质
　　　　七、企业管理
　　　　八、规模实力
　　　　九、经营方略
　　　　十、发展战略
　　第四节 中国陶瓷工业在国际竞争中面临的问题分析
　　　　一、自身优势逐步弱化
　　　　二、成本压力无法释放
　　　　三、难以适应市场变化
　　　　四、管理营销手段落后
　　　　五、国际竞争风险增加

第十三章 中国陶瓷业部分重点企业分析
　　第一节 重庆四维瓷业（集团）股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2009年生产运营与财务状况分析
　　　　三、文化理念
　　　　四、四维入选建国六十周年“国家名片”公示名单
　　　　五、公司首款自主品牌产品通过CUPC和HET认证
　　第二节 唐山陶瓷股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2009年生产运营与财务状况分析
　　　　三、品牌战略
　　　　四、企业联合
　　第三节 上海斯米克建筑陶瓷股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2009年生产运营与财务状况分析
　　　　三、产品及市场分析
　　　　四、竞争优势
　　第四节 景德镇陶瓷股份有限公司
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