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一、基本信息
	名称：
	2009-2010年中国体育用品制造行业发展趋势及授信策略分析报告

	报告编号：
	0788853　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8000 元　　纸介＋电子版：8200 元
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
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二、内容简介
第一部分 体育用品制造行业运行分析及预测
第一章 体育用品制造行业环境分析及预测
　　第一节 宏观经济运行环境
　　　　一、宏观经济运行情况
　　　　二、宏观经济与体育用品制造相互关系分析
　　　　三、宏观经济对体育用品制造的影响
　　第二节 政策环境
　　　　一、宏观政策影响分析评价
　　　　二、财政货币政策影响分析评价
　　　　三、产业政策影响分析评价
　　　　四、其他因素及影响分析评价
　　第三节 成本环境
　　　　一、上游行业原材料供给
　　　　二、下游行业市场需求分析
　　　　三、关联行业对本行业的影响

第二章 体育用品制造行业供需分析
　　第一节 2008年体育用品制造需求情况分析
　　　　一、体育用品制造需求总量分析
　　　　二、体育用品制造需求结构变化
　　　　三、2009-2010年需求预测分析
　　第二节 2008年体育用品制造供给分析
　　　　一、体育用品制造供给总量分析
　　　　二、体育用品制造供给结构变化和2008年供给特点分析
　　　　三、2009-2010年供给预测分析
　　第三节 2008年供需平衡及价格分析
　　　　一、供需平衡分析
　　　　二、价格变化分析

第三章 体育用品制造行业市场竞争分析
　　第一节 体育用品制造竞争特点分析
　　　　一、行业发展阶段评价
　　　　二、行业技术水平
　　　　三、行业垄断性分析
　　　　四、行业进入退出壁垒分析
　　第二节 行业竞争结构分析
　　　　一、供应商分析
　　　　二、购买者分析
　　　　三、产业内竞争者分析
　　第三节 行业企业资产重组分析
　　第四节 行业市场竞争综合评价

第四章 体育用品制造行业投资与效益分析
　　第一节 体育用品制造在国民经济中的地位
　　第二节 体育用品制造投资状况分析
　　　　一、行业投资总体状况分析
　　　　二、投资企业性质结构分析
　　第三节 2008-2009年体育用品制造效益影响因素分析
　　　　一、成本结构分析
　　　　二、上游行业影响分析
　　　　三、下游行业影响分析
　　第四节 行业绩效分析及趋势预测
　　　　一、效益影响因素分析
　　　　二、营销模式对体育用品制造企业绩效的影响
　　　　三、行业亏损状况分析
　　　　四、行业财务绩效分析
　　　　五、体育用品制造行业绩效预测
　　第五节 2008-2009年体育用品制造效益预测分析
　　　　一、行业总体经济运行分析
　　　　二、行业运行效益分析
　　　　三、2008年行业效益分析
　　　　四、2009-2010年行业效益预测

第五章 体育用品制造子行业分析
　　第一节 体育用品制造细分行业对比分析
　　　　一、细分行业供需对比分析
　　　　二、细分行业经济运行对比分析
　　第二节 体育用品制造上游子行业发展状况分析及预测
　　　　一、行业供需情况分析
　　　　二、行业经济运行分析及预测
　　　　三、行业发展趋势分析及预测
　　第三节 体育用品制造下游发展状况分析及预测
　　　　一、供需市场分析及预测
　　　　二、行业经济运行分析及预测
　　　　三、行业发展趋势分析及预测
　　第四节 体育用品制造关联行业发展状况分析及预测
　　　　一、供需市场分析及预测
　　　　二、行业经济运行分析及预测
　　　　三、行业发展趋势分析及预测

第六章 体育用品制造行业区域分析及预测
　　第一节 2008年行业区域分布总体分析
　　　　一、行业区域分布特点分析
　　　　二、子行业经济区域分布分析
　　　　三、近年来行业区域发展趋势特点分析及预测
　　第二节 华南地区行业分析及预测
　　　　一、在全国中的地位变化
　　　　二、区域内主要生产企业
　　　　三、华南地区体育用品制造运行情况
　　　　四、华南地区体育用品制造发展趋势分析
　　第三节 华东地区行业分析及预测
　　　　一、在全国中的地位变化
　　　　二、区域内主要生产企业
　　　　三、华东地区体育用品制造运行情况
　　　　四、华东地区体育用品制造发展趋势分析
　　第四节 华北地区行业分析及预测
　　　　一、在全国中的地位变化
　　　　二、区域内主要生产企业
　　　　三、华北地区体育用品制造运行情况
　　　　四、华北地区体育用品制造发展趋势分析
　　第五节 中部地区行业分析及预测
　　　　一、在全国中的地位变化
　　　　二、区域内主要生产企业
　　　　三、中部地区体育用品制造运行情况
　　　　四、中部地区体育用品制造发展趋势分析
　　第六节 西部地区行业分析及预测
　　　　一、在全国中的地位变化
　　　　二、区域内主要生产企业
　　　　三、西部地区体育用品制造运行情况
　　　　四、西部地区体育用品制造发展趋势分析

第二部分 体育用品制造行业授信客户分析及建议
第七章 体育用品制造行业授信目标客户分析
　　第一节 体育用品制造授信机会分析
　　　　一、体育用品制造发展特点分析
　　　　二、体育用品制造及未来发展情况预测
　　　　三、信贷特点分析
　　　　四、授信机会分析
　　第二节 企业筛选及排序
　　　　一、筛选原理
　　　　二、企业筛选结果
　　第三节 典型企业分析
　　　　一、重点企业之一
　　　　　　1、企业概况
　　　　　　2、企业成长能力分析
　　　　　　3、企业盈利能力分析
　　　　　　4、企业偿债能力分析
　　　　　　5、企业经营能力分析
　　　　二、重点企业之二
　　　　　　1、企业概况
　　　　　　2、企业成长能力分析
　　　　　　3、企业盈利能力分析
　　　　　　4、企业偿债能力分析
　　　　　　5、企业经营能力分析
　　　　三、重点企业之三
　　　　　　1、企业概况
　　　　　　2、企业成长能力分析
　　　　　　3、企业盈利能力分析
　　　　　　4、企业偿债能力分析
　　　　　　5、企业经营能力分析
　　　　四、重点企业之四
　　　　　　1、企业概况
　　　　　　2、企业成长能力分析
　　　　　　3、企业盈利能力分析
　　　　　　4、企业偿债能力分析
　　　　　　5、企业经营能力分析
　　　　五、重点企业之五
　　　　　　1、企业概况
　　　　　　2、企业成长能力分析
　　　　　　3、企业盈利能力分析
　　　　　　4、企业偿债能力分析
　　　　　　5、企业经营能力分析

第八章 体育用品制造行业授信风险提示
　　第一节 经济环境风险分析
　　第二节 产业政策环境风险分析
　　　　一、宏观政策
　　　　二、相关产业政策
　　　　三、其他政策
　　第三节 外部风险分析
　　　　一、产业自身系统性风险分析
　　　　二、经济环境风险分析
　　　　　　1、宏观经济分析
　　　　　　2、宏观经济敏感度分析
　　第四节 内部风险分析
　　　　一、市场风险分析
　　　　　　1、市场竞争分析
　　　　　　2、价格波动风险
　　　　　　3、产品安全风险
　　　　二、生产供给风险
　　　　　　1、原材料供给风险
　　　　　　2、技术研发风险
　　　　　　3、资本风险
　　　　三、财务运行风险
　　　　　　（一）企业经济效益比较
　　　　　　（二）企业资产安全比较
　　　　　　（三）成长能力比较
　　第五节 体育用品制造市场风险分析
　　　　一、出口风险分析
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、替代风险
　　　　四、生产成本风险
　　第六节 体育用品制造运行风险
　　　　一、体育用品制造供需运行趋势
　　　　二、体育用品制造经济运行风险

第九章 金融危机对中国体育用品制造行业投资影响及企业应对策略分析
　　第一节 金融危机对中国体育用品制造行业投资增长的影响分析
　　第二节 中国政府对体育用品制造投资项目的支持作用辨析
　　第三节 金融危机形势下中国体育用品制造行业投融资方式点评
　　　　一、传统融资方式
　　　　二、新兴融资方式
　　　　三、中国体育用品制造行业融资方式的选择
　　第四节 中国体育用品制造行业应对金融危机策略及专家指导建议
　　　　一、国外体育用品制造行业应对金融危机策略研究
　　　　二、国内外企业面对金融危机普遍策略点评
　　　　三、中国体育用品制造行业金融危机应对策略及BBIC专家建议
　　　　四、中国体育用品制造行业应对金融危机的主要策略研究

第十章 体育用品制造行业授信策略建议
　　第一节 2009-2010年体育用品制造行业总体特点及总量控制建议
　　　　一、2009-2010年体育用品制造行业总体发展特点与授信额度建议
　　　　二、2009-2010年体育用品制造行业资金需求特点授信期限建议
　　　　三、2009-2010年体育用品制造行业竞争特点及客户结构授信建议
　　第二节 2009-2010年细分子行业特点总结及授信建议
　　　　一、细分子行业对比分析总结
　　　　二、细分子行业授信建议
　　第三节 2009-2010年地区发展特点及授信建议
　　　　一、区域对比及发展特点总结
　　　　二、区域市场授信建议
　　第四节 2009-2010年所有制发展特点及授信建议
　　　　一、所有制对比及发展特点总结
　　　　二、所有制类型授信建议
　　第五节 2009-2010年规模发展特点及授信建议
　　　　一、企业分规模对比及发展特点总结
　　　　二、规模类型授信建议
　　第六节 2009-2010年企业发展特点及授信建议
　　　　一、企业发展特点总结
　　　　二、企业授信建议
　　第七节 中智^林^体育用品制造行业客户营销中应注意的问题
　　　　一、关注国家政策的变化
　　　　二、关注市场变化
　　　　三、关注体育用品制造行业技术风险
　　　　四、加强对客户的审查
　　　　　　1、针对行业特点，加强对体育用品制造客户的准入审查
　　　　　　2、借款人应具备较好声誉
　　　　　　3、关注企业规模
　　　　　　4、关注自主知识产权对体育用品制造企业的影响
　　　　　　（如需详细目录，请来电索取）
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