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二、内容简介
　　据市场调研网（中智林）《2009-2012年中国保健品行业市场动态及投资前景分析报告》，2009年保健品行业市场规模达 亿元，预计2012年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告系统分析了保健品行业的市场运行态势及发展趋势。报告从保健品行业基础知识、发展环境入手，结合保健品行业运行数据和产业链结构，全面解读保健品市场竞争格局及重点企业表现，并基于此对保健品行业发展前景作出预测，提供可操作的发展建议。研究采用定性与定量相结合的方法，整合国家统计局、相关协会的权威数据以及一手调研资料，确保结论的准确性和实用性，为保健品行业参与者提供有价值的市场洞察和战略指导。

第一章 2008-2009年世界医药行业运行状况分析
　　第一节 2008-2009年世界医药行业发展总况
　　　　一、国际医药市场发展回顾
　　　　二、国际营养医药市场综述
　　　　三、国际医药医药市场发展浅析
　　　　四、国际维生素C消费市场简述
　　第二节 2008-2009年世界主要国家医药产业发展分析
　　　　一、美国医药行业分析
　　　　二、日本医药
　　　　三、欧洲主要国家
　　第三节 2009-2012年世界医药产业发展趋势分析

第二章 2008-2009年中国医药产业运行环境分析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　　　三、人民币升值分析
　　第二节 2008-2009年中国医药产业政策环境分析
　　　　一、中国医药行业相关政策解读
　　　　二、国外医药行业相关政策法规解读
　　　　三、医药行业相关政策法规
　　第三节 2008-2009年中国医药产业社会环境分析

第三章 2008-2009年中国医药行业运行形势分析
　　第一节 2008-2009年中国医药行业发展状况分析
　　　　一、2008年医药行业困境之中被迫转型
　　　　二、2008年医药行业产值突破700亿元
　　　　三、2009年春节 医药价格大幅跳水
　　　　四、2009年在新医改春风下医药市场成香饽饽
　　　　五、2009年医药市场进入“冰封”时期
　　第二节 2008-2009年中国医药类产品进出口情况
　　　　一、医药类产品出口回顾
　　　　二、2008-2009年医药类产品进出口统计
　　第三节 2008-2009年中国医药行业的问题
　　　　一、中国医药行业存在的主要问题
　　　　二、中国医药行业发展的缺陷
　　　　三、中国医药产业的发展瓶颈
　　　　四、中国医药行业发展面临的困局
　　第四节 2008-2009年中国医药行业的发展对策
　　　　一、我国医药行业的发展策略
　　　　二、中国医药企业发展应返璞归真
　　　　三、中国医药企业的研发策略浅析
　　　　四、医药企业成功开发产品的四大动力

第四章 2008-2009年中国医药市场运行动态分析
　　第一节 2008-2009年中国医药市场运行概况
　　　　一、几类产品成为全球医药市场新焦点
　　　　二、中国医药市场的运作规律简析
　　　　三、中国医药市场的亚健康状态
　　　　四、中国医药市场迎来发展新机遇
　　　　五、中国医药市场发展态势
　　第二节 2008-2009年中国农村医药市场分析
　　　　一、农村医药市场状况
　　　　二、农村医药市场存在的主要问题
　　　　三、开发农村医药医药市场分析
　　　　四、企业在开发农村医药市场存在的问题
　　　　五、农村医药市场推广策略
　　第三节 2008-2009年中国医药市场发展问题分析
　　　　一、中国医药市场存在的四大不足
　　　　二、打开医药消费市场的核心问题
　　　　三、中国医药连锁专卖的市场缺陷
　　　　四、中国保健酒市场存在的困境
　　第四节 2008-2009年中国医药市场发展策略分析
　　　　一、保健市场的细分策略
　　　　二、中国医药医药市场突破“瓶颈”良策
　　　　三、保健酒市场的两大出路
　　　　四、医药采取多元化品牌战略的可行性探讨

第五章 2008-2009年中国医药细分市场运行走势分析
　　第一节 2008-2009年中国医药市场三大类型产品介绍
　　　　一、传统型医药
　　　　二、现代型医药市场
　　　　三、功能性医药
　　第二节 2008-2009年中国补血产品市场分析
　　　　一、补血类产品市场概述
　　　　二、简述女性补血市场
　　　　三、2008年1月补血市场取样调查分析
　　　　四、2008年补血类医药市场竞争白热化
　　　　五、补血产品市场竞争策略分析
　　第三节 2008-2009年中国美容类医药市场分析
　　　　一、美容医药市场概述
　　　　二、美容养颜产品市场发展分析
　　　　三、2009年三八妇女节 女性养颜医药销售火爆
　　　　四、制约美容医药市场发展的三大软肋
　　　　五、投资美容医药市场的选择与考验
　　第四节 2008-2009年中国减肥医药市场分析
　　　　一、中国减肥产品市场不同剂型分析
　　　　二、中国减肥产品市场营销分析
　　　　三、减肥医药市场规范问题任重道远
　　第五节 2008-2009年中国降血脂医药市场分析
　　　　一、降血脂医药市场的概况
　　　　二、降血脂医药市场消费分析
　　　　三、降血脂医药企业开发市场需重视的要素
　　　　四、中国降血脂市场潜力巨大
　　第六节 2008-2009年中国其他医药市场分析
　　　　一、提高免疫力类医药市场发展概述
　　　　二、提高免疫力类产品市场消费者分析
　　　　三、2009年我国维生素C行业持续高景气态势
　　　　四、维生素E逐渐成为医药市场的新宠
　　　　五、补钙市场的未来走向预测

第六章 2008-2009年中国医药产业市场消费者调查分析
　　第一节 2008-2009年中国医药市场消费者分析
　　　　一、医药市场消费存在三大特点
　　　　二、消费者挑选医药的关键因素
　　　　三、消费者不愿意购买医药的原因分析
　　　　四、医药消费逐渐理智呈现品牌化
　　第二节 2008年医药消费者行为调查分析
　　　　一、消费者对保健食品市场的满意度
　　　　二、消费者认为保健食品存在的三大问题
　　　　三、消费者对保健食品与药品存在认知差异
　　　　四、消费者对保健食品功能作用的期望值分析
　　　　五、消费者对保健食品功能的偏好
　　　　六、消费者获知保健食品信息的主要渠道
　　　　七、消费者购买保健食品更注重质量
　　　　八、消费者投诉、求助采取的主要渠道
　　第三节 2008-2009年中国不同消费人群医药市场分析
　　　　一、女性医药市场的特点
　　　　二、儿童医药市场存在的问题
　　　　三、中年男性保健市场分析
　　　　四、老年医药消费市场状况分析

第七章 2008-2009年中国医药产业市场营销策略分析
　　第一节 2008-2009年中国医药营销总体概括
　　　　一、浅谈医药服务营销
　　　　二、如何打造医药专卖店营销
　　　　三、如何创新医药营销
　　　　四、减肥医药市场营销分析
　　　　五、医药保健营销转型
　　第二节 2008-2009年中国功能医药营销模式浅析
　　　　一、现行营销模式概述及成因
　　　　二、现行营销模式面临的挑战及成因
　　　　三、新营销模式的基本构架
　　　　四、新营销模式的要求
　　　　五、医药赢利模式分析
　　第三节 2008-2009年中国医药营销策略分析
　　　　一、探讨医药市场营销策略
　　　　二、医药营销的六大要素
　　　　三、抓住中产阶级消费者营销思路
　　　　四、医药医药的全方位营销策略
　　　　五、何为医药医药出路
　　　　六、补血类医药市场营销策略
　　第四节 2008-2009年中国医药营销趋势透视
　　　　一、价值营销将走入医药行业发展主流
　　　　二、医药医药营销八大趋势
　　　　三、医药医药营销发展的几个新方向

第八章 2008-2009年中国医药行业与直销产业分析
　　第一节 2008-2009年中国医药行业的直销分析
　　　　一、直销法的实施给医药市场带来的影响
　　　　二、直销有助于医药行业发展
　　　　三、传统模式与直销模式在医药领域应用的差异
　　　　四、医药医药的直销分析
　　第二节 2008-2009年中国医药行业直销的对策分析
　　　　一、医药直销四大关键
　　　　二、医药直销应重视研发与教育
　　　　三、医药医药直销需要重视品牌运作
　　　　四、医药在药店直销策略分析
　　第三节 医药企业直销案例分析
　　　　一、安利医药的直销
　　　　二、天狮集团医药直销

第九章 2008-2009年中国地区医药产业主要地区格局分析
　　第一节 北京
　　　　一、北京医药市场发展剖析
　　　　二、北京医药市场经销渠道概述
　　　　三、北京医药市场价格状况
　　　　四、北京补钙医药市场状况
　　　　五、北京保健酒市场分析
　　第二节 哈尔滨
　　　　一、哈尔滨医药市场概述
　　　　二、2008年初哈尔滨医药市场表现平静
　　　　三、哈尔滨保健酒市场进入终结期
　　第三节 成都
　　　　一、成都减肥医药市场综述
　　　　二、成都维生素市场综述
　　　　三、成都保健酒市场概括
　　第四节 其他医药市场
　　　　一、广东省对医药行业的四大整顿措施
　　　　二、浙江医药市场概括
　　　　三、杭州市医药产业发展迅猛
　　　　四、2008年山西医药医药企业探索新销售模式

第十章 2008-2009年中国医药行业市场竞争分析
　　第一节 2008-2009年中国医药竞争格局分析
　　　　一、医药市场总体竞争格局
　　　　二、中国医药医药品牌竞争分析
　　　　三、医药保健产业格局将面临激烈震荡
　　　　四、保健酒市场竞争分析
　　第二节 2008-2009年从OEM观看医药行业违规竞争
　　　　一、OEM是医药企业必然的选择
　　　　二、从OEM透析保健食品行业违规操作的根源
　　　　三、医药行业发展要走出急功近利的误区
　　第三节 2008-2009年中国医药主要产品市场竞争分析
　　　　一、各大补血产品品牌竞争回顾
　　　　二、补血医药市场竞争格局
　　　　三、减肥医药市场竞争概况
　　　　四、美容养颜类医药市场竞争分析

第十一章 2008-2009年中国医药产业重点企业竞争力分析
　　第一节 上海交大昂立股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司盈利能力及偿债能力分析
　　　　四、公司成长能力
　　　　五、公司经营效率
　　　　六、公司竞争力分析
　　第二节 山东东阿阿胶股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司盈利能力及偿债能力分析
　　　　四、公司成长能力
　　　　五、公司经营效率
　　　　六、公司竞争力分析
　　第三节 安利（中国）日用品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第四节 哈药集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第五节 青岛浩大实业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第六节 苏州东瑞制药有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第七节 四川维奥制药有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第八节 佛山市顺德区容桂康富来医药有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第九节 苏州市郎力福医药有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第十节 武汉华珍药业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司成本费用情况
　　　　四、公司未来战略分析

第十二章 2009-2012年中国医药行业发展前景及趋势预测
　　第一节 2009-2012年中国医药行业总体发展趋势分析
　　　　一、医药行业发展呈现四大趋势
　　　　二、细分领域是医药市场未来发展走向
　　　　三、医药大众化逐渐成新趋势
　　　　四、白领将成为医药消费主力
　　第二节 2009-2012年中国医药主要热门种类发展趋势
　　　　一、医药行业绿色天然产品发展空间巨大
　　　　二、中药医药将成国际市场上的新宠
　　　　三、美容养颜类医药市场发展趋势分析
　　　　四、氨基酸类医药市场发展预测
　　　　五、中国减肥市场四大发展趋势
　　　　六、中国保健酒行业前景预测
　　　　七、中草药保健茶市场前景分析
　　　　八、孕妇医药市场前景广阔

第十三章 2009-2012年中国医药产业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国医药产业投资环境分析
　　　　一、宏观经济预测分析
　　　　二、金融危机影响分析
　　第二节 2009-2012年中国医药产业投资机会分析
　　　　一、中国医药发展前景分析
　　　　二、中国医药市场规模将扩大
　　　　三、医药行业主要企业发展前景
　　　　四、医药的药店销售前景分析
　　第三节 2009-2012年中国医药产业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、政策风险
　　　　三、进入退出风险
　　第四节 中~智林~：专家投资建议
　　图表 名称：部分
　　图表 2004-2009年第1季度上海交大昂立股份有限公司主营业务收入增长趋势图
　　图表 2004-2009年第1季度上海交大昂立股份有限公司净利润增长趋势图
　　图表 2004-2009年第1季度上海交大昂立股份有限公司利润率走势图
　　图表 2004-2009年第1季度上海交大昂立股份有限公司盈利能力指标表
　　图表 2004-2009年第1季度上海交大昂立股份有限公司偿债能力指标表
　　图表 2004-2009年第1季度上海交大昂立股份有限公司成长能力指标表
　　图表 2004-2009年第1季度上海交大昂立股份有限公司经营能力指标表
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