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二、内容简介
　　根据国际产业划分惯例，凡属为人类社会身体健康而建立的服务产业均属于健康照护业范畴。以美国为代表的多数国家将健康照护产业分为制药与药品（Pharmaceuticals and drugs）、医疗仪器与设备（Medical devices & equipment）以及健康服务（Health services）三大部分。由于翻译不准确，长期以来国内媒体一直宣称的“美国第一大产业”并不是“健康服务业”而是“健 康照护业”。
　　就具体的产业载体而言，健康服务产业范围涵盖医疗机构（Hospitals）、养老院（Nursing homes）、居家照护（Home healthcare services）、远距医疗照护（Telemedicine）与健康保险（Health insurance）等五部分。
　　我国目前对健康服务产业理解与国际惯例有一定偏差，主要表现于外涵的随意扩大与具体内廷的不明确。如很多媒体将医疗机构、药品制造、医疗仪器生产纳入健康服务产业，另一方面就健康服务产业到底包括哪些具体子产业语焉不详。
　　在此概念基础上来审视我国的健康服务产业可以得知，整个行业边界不甚明显，理论市场空间巨大。据权威机构和相关采样监测数据表明，中国健康服务市场目前规模在100亿以上，这远远超出部分媒体介绍的40亿左右的规模。而且衍生的健康服务市场也呈快速增长态势。估计未来3-5年内国内体检市场年增长额在20-30%左右。当相对于庞大的人群健康消费和医疗支出，健康服务产业还处于市场初级的发端。从另外角度来看蕴藏着巨大市场契机，也为有识之士投资建设健康服务体系提供了千载难逢的机遇和发展空间。
　　《2009-2012年中国健康服务市场调查与投资咨询研究报告》结合国内官方及媒体最新统计数据，以及相关行业的统计报告，组织研究人员全面的分析了我国健康服务行业现状与未来中的发展相关性因素，在市场供需关系，上下游关联行业、尤其是健康服务市场理念的建立与完善等领域，做出科学的研判与预测，是广大健康产业从业人士、社会保障保险行业、各医疗服务机构、战略投资研究机构人士了解行业动态、制定企业战略的必备参考精品。
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　　第一节 行业定义与分类
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