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二、内容简介
　　办公家具制造行业在全球范围内经历了由传统向现代的转型，智能化、个性化和环保化成为主流趋势。随着远程办公和灵活工作模式的普及，办公家具设计更加注重人体工学和空间利用效率，以适应多样化的办公场景。同时，可持续材料的使用和环保标准的提高，反映了行业对绿色发展的承诺。
　　未来，办公家具制造将更加聚焦于智能化和定制化。市场调研网指出，一方面，通过集成物联网技术，实现办公家具的智能化，如可调节高度的办公桌、智能储物柜，提升办公效率和员工舒适度。另一方面，提供更加灵活的定制服务，满足企业文化和员工个性的多样化需求，促进工作空间的创新与变革。
　　《2009-2012年中国办公家具制造市场运营态势与投资前景分析报告》详尽描述了中国办公家具行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对办公家具需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对办公家具行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助办公家具企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国家具行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 办公家具的相关基本概述
　　第一节 办公家具的界定
　　第二节 办公家具的分类
　　第三节 办公家具的消费群
　　第四节 办公家具的选购
　　第五节 办公家具的保养
　　　　一、古董家具的分类
　　　　二、古董家具的定价
　　　　三、古董家具的加工
　　　　　　1、要经常上蜡清洁
　　　　　　2、注意软、硬有别
　　　　　　3、如何保养布艺沙发

第二章 2008-2009年世界家具行业发展概况
　　第一节 2008-2009年世界家具发展现状简述
　　　　一、国际市场运营状况分析
　　　　　　1、美国本土
　　　　　　2、中国大陆
　　　　　　3、越南
　　　　　　4、意大利
　　　　　　5、德国
　　　　　　6、英国
　　　　　　7、比利时
　　　　　　8、东南亚
　　　　　　9、加拿大
　　　　二、世界各国家具有很强的互补性
　　　　三、各国进出口增长不平衡
　　　　四、消费水平与经济水平相关
　　　　五、世界家具发展动向
　　第二节 世界家具的领头羊——意大利
　　　　一、意大利家具行业基本概况
　　　　二、意大利主要家具制造区及特色
　　　　三、意大利家具畅销世界之谜
　　第三节 2008-2009年德国家具行业发展状况
　　　　一、德国家具生产状况
　　　　二、欧洲最大的家具市场
　　　　三、德国家具进出口情况
　　　　四、扩大对德家具出口的建议
　　第四节 2008-2009年美国家具行业状况
　　　　一、2008-2009年美国家具产业状况
　　　　二、2008-2009年美国家具市场动态分析
　　　　　　1、向海外转移
　　　　　　2、转为进口商
　　　　三、美国家具销售渠道
　　　　四、美国家具消费者特点
　　　　五、美国家具进出口
　　　　六、美国家具市场预测
　　第五节 2008-2009年日本家具行业分析
　　　　一、日本家具产业现状
　　　　二、日本家具销售方法呈多样化发展趋势
　　　　三、日本家具进口探究
　　　　四、未来发展趋势
　　　　　　1、进口家具近年来在日本市场快速扩张
　　　　　　2、两级分化下的日本家具市场
　　第六节 与中国具有类似竞争优势的对手
　　　　一、波兰
　　　　二、墨西哥
　　　　三、马来西亚
　　　　四、印度尼西亚
　　　　五、印度
　　　　　　1、印度家具消费的可持续发展力
　　　　　　3、国际贸易

第三章 2009年中国办公家具行业市场运营环境解析
　　第一节 2009年中国办公家具行业经济环境分析
　　　　一、2009年中国GDP涨幅情况分析
　　　　三、2009年中国CPI波动分析
　　　　四、2009年中国城镇居民家庭人均可支配收入分析
　　　　五、2009年中国恩格尔系数分析
　　第二节 2009年中国办公家具行业政策环境分析
　　　　一、未经过严格检验检疫注册木制家具不得出口
　　　　二、室内装修有害物质释放量有新规
　　　　三、二十项与家具相关国家标准修订项目进展顺利
　　　　四、家具企业10月底前须建立质量档案
　　第三节 2009年中国办公家具行业技术环境分析
　　　　一、材料发展水平
　　　　二、专用设备技术水平
　　　　三、工艺设计发展水平
　　第四节 2009年中国办公家具行业社会环境分析
　　　　一、居民消费
　　　　二、消费观念
　　　　　　1、旅游成为人民休闲娱乐的重要方式
　　　　　　2、生活节奏加快，方便、省时的产品和服务受到青眯
　　　　　　3、电脑网络逐渐进人居民生活
　　　　　　4、对品牌的重视在年轻一代中明显增强
　　　　　　5、保持年轻、漂亮、苗条成为都市人重要的价值观念
　　　　　　6、传统节日趋淡，过节方式多样化
　　　　　　7、对健康的关注日益增加

第四章 2008-2009年中国办公家具行业发展现状
　　第一节 办公家具介绍
　　　　一、办公家具的三大类型
　　　　　　1、木工订做
　　　　　　2、单品办公家具
　　　　　　3、OA办公家具
　　　　二、办公家具的功能及发展
　　　　三、屏风式办公家具介绍
　　　　四、现代智能化办公家具的三大特征
　　　　五、办公家具需符合人体工学原理
　　第二节 2008-2009年中国办公家具行业动态分析
　　　　一、2008年中国办公家具行业发展分析
　　　　二、中国现代办公家具的新理念
　　　　　　1、人性化的办公空间，让办公变得轻松
　　　　　　2、调节体现关怀
　　　　　　3、传递快乐办公理念
　　　　　　4、以人为本，打造活态商务空间
　　　　　　5、简约与实在
　　　　三、2008年中国办公家具产业链合纵连横
　　第三节 2008-2009年中国办公家具市场动态探究
　　　　一、浅析中国家具行业进入反倾销困局
　　　　二、家具出口明显受海啸波及
　　第四节 目前国内办公家具办公家具行业存在的问题
　　　　一、家具生产效率低下
　　　　二、缺乏独到设计，抄袭模仿普遍
　　　　三、品牌缺失是家具销售的致命伤
　　　　四、中国家具生产专业化不足
　　　　五、短期行为破坏市场
　　　　六、缺乏有效管理
　　　　七、出口集中
　　第五节 2008-2009年中国办公家具制造企业应对策略点评
　　　　一、选好定位
　　　　二、注重产品质量与设计
　　　　三、加速创建自有品牌，提高品牌影响力
　　　　四、宣传与推广

第五章 2005-2008年中国家具制造行业相关经济数据监测
　　第一节 2005-2009年中国家具制造行业数据监测回顾
　　　　一、家具制造行业企业数量分析
　　　　二、家具制造行业亏损面情况
　　　　三、家具制造行业销售收入增长分析
　　　　四、家具制造行业利润总额分析
　　　　五、家具制造行业总资产增长分析
　　　　六、家具制造行业从业人数调查分析
　　第二节 2005-2009年中国家具制造业行业投资价值测算
　　　　一、销售利润率
　　　　二、销售毛利率
　　　　三、资产利润率
　　第三节 2005-2009年中国家具制造业行业产销率调查
　　　　一、工业总产值
　　　　二、工业销售产值
　　　　三、产销率调查
　　第四节 2005-2009年家具制造业出口交货值数据
　　　　一、出口交货值增长
　　　　二、出口率分析

第六章 2008-2009年中国办公家具行业细分产品产量数据分析
　　第一节 板式办公家具
　　　　一、中国板式办公家具产量统计
　　　　二、重点省市板式办公家具产量统计
　　第二节 金属办公家具
　　　　一、中国金属办公家具产量统计
　　　　二、重点省市金属办公家具产量统计
　　第三节 软体办公家具
　　　　一、中国软体办公家具产量统计
　　　　二、重点省市软体办公家具产量统计

第七章 2008-2009年中国办公家具市场运营态势探究
　　第一节 2008-2009年中国办公家具市场现状
　　　　一、中国办公家具市场发展的特点
　　　　二、国内办公家具市场的销售形式
　　　　三、中国办公家具市场的区域划分
　　　　四、西部地区办公家具市场概述
　　　　五、中国办公家具市场的零售模式
　　　　六、中国办公家具国内外市场销售业绩
　　第二节 2008-2009年中国办公家具消费者行为分析
　　　　一、消费者阶层分类
　　　　二、办公家具消费者购买行为因素分析
　　　　三、经常光顾办公家具市场的群体分析
　　　　四、消费者所需要的办公家具类型
　　第三节 2008-2009年办公办公家具市场热销产品TOP10排行榜
　　第四节 2007-2008年中国办公家具进出口贸易情况分析
　　　　一、2007-2008年中国金属、木办公家具进口数据分析
　　　　二、2007-2008年中国金属、木办公家具出口数据分析
　　　　三、2007-2008年中国金属、木办公家具进出口单价分析
　　第五节 2009年中国办公家具市场发展的问题与对策
　　　　一、中国办公家具市场存在的主要问题
　　　　二、困扰国内办公家具消费市场的若干问题
　　　　三、中国办公家具市场发展模式的建议
　　　　四、中国办公家具需走出低端市场局面

第八章 2008-2009年中国办公家具制造行业竞争格局透析
　　第一节 2008-2009年中国办公家具制造行业竞争现状分析
　　第二节 2008-2009年中国办公家具制造行业集中度分析
　　　　一、企业集中度分析
　　　　二、区域集中度分析
　　　　三、市场集中度分析
　　第三节 2008-2009年中国办公家具制造市场关注度分析
　　第四节 2008-2009年中国办公家具制造价值链分析
　　（1）产品线及竞争地位分析
　　（2）生产设备状况
　　（3）研究与开发能力
　　第五节 2008-2009年中国办公家具制造生命周期分析
　　第六节 2008-2009年中国主要办公家具制造市场竞争分析

第九章 2008-2009年中国办公办公家具制造行业内优势企业竞争力及关键性数据透析
　　第一节 沈阳宏发企业集团办公家具有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第二节 上海震旦办公家具有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第三节 北京市朝阳海龙办公家具厂
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第四节 佛山市昊特办公家具有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第五节 浙江圣奥办公家具制造有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第六节 北京创美时代办公办公家具有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析

第十章 2008-2009年中国写字楼带动办公办公家具市场发展
　　第一节 中国写字楼市场概况
　　　　一、国内写字楼市场透明度提高
　　　　二、海外企业进驻中国带动写字楼增长
　　　　三、浅析写字楼建设的专业化路径
　　　　四、国内中央商务区写字楼仍在摸索阶段
　　　　　　1、商务价值
　　　　　　2、长期价值
　　　　　　3、品牌、形象与文化价值
　　第二节 2008-2009年写字楼市场分析
　　　　一、2008-2009年全国写字楼市场分析
　　　　　　1、商业地产投资增长回落幅度略大于住宅回落幅度
　　　　　　2、商业地产新开工面积增长回落幅度小于住宅回落幅度
　　　　　　3、商业地产竣工面积增幅与2007年持平
　　　　　　4、商业地产销售面积跌幅与住宅跌幅接近
　　　　　　5、写字楼租赁市场总体表现略好于住宅租赁市场
　　　　二、2008-2009年中国写字楼产品的特点
　　　　　　1、供过于求 销售市场备受影响
　　　　　　2、租金下滑 深度调整等待转机
　　　　　　3、空置率分化 细分市场竞争激烈
　　第三节 2008-2009年中国各大城市写字楼市场概况
　　　　一、北京写字楼市场分析
　　　　　　1、2008年全年市场分析
　　　　　　2、写字楼需求分析
　　　　　　4、2009年展望
　　　　二、2008-2009年上海写字楼市场情况
　　　　（2）乙级写字楼
　　　　　　2、特征篇
　　　　　　3、展望篇
　　　　三、2008-2009年广州写字楼现状
　　　　四、2008-2009年深圳写字楼市场
　　　　　　1、市场总体概况
　　　　　　2、市场供应
　　　　　　3、市场需求
　　　　五、2008-2009武汉写字楼市场运行状况
　　　　　　1、甲级写字楼租金微涨
　　　　　　2、本地租户仅两成
　　　　　　3、两大项目将入市
　　第四节 写字楼市场营销分析
　　　　一、写字楼需求变化的模型研究
　　　　二、写字楼销售的一般推广阶段
　　　　三、写字楼一般销售方式分析
　　　　　　2、直销
　　　　　　3、展销会
　　　　　　4、写字楼的促销
　　　　四、写字楼销售推广的一般运用
　　　　五、写字楼出租的一般推广过程及方法
　　　　　　1、媒介推广
　　　　　　2、人员推广
　　　　　　3、租金的直接折扣
　　第五节 写字楼市场发展出现的问题与对策
　　　　一、国内写字楼市场面临的问题及风险
　　　　二、浅析高档写字楼开发的差距与误区
　　　　　　1、开发易成一窝蜂，缺乏针对具体项目的个性化和特色化策划研究
　　　　　　2、高档写字楼开发中缺乏足够的配套支撑
　　　　　　3、片面追求标志性而忽略建筑内涵
　　　　　　4、建筑外观设计，特别是建筑室内设计品位较低
　　　　　　5、建筑的技术含量低、在材料、构造和工艺方面没有革命性的突破
　　　　　　6、智能化系统浮于表面，多为炒作
　　　　　　7、高技术集成化和配套化不够
　　　　　　8、建筑及设备在生态、环保、节能等方面鲜有实质性的尝试
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　　第六节 写字楼市场发展趋势
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　　　　二、写字楼未来发展趋势分析
　　　　　　1、向高层发展
　　　　　　2、向生态化发展
　　　　　　3、向智能化发展
　　　　　　4、向灵活性发展
　　　　　　5、向综合性发展
　　　　三、浅析小户型写字楼发展趋势
　　　　　　1、发展前景广阔未来需求量大
　　　　　　2、成为市场新宠价格继续上扬
　　　　　　3、未来竞争激烈 品质仍待提高
　　　　四、生态节能型写字楼为未来发展主方向

第十一章 其它关联产业运行态势分析
　　第一节 建材市场
　　　　一、2008-2009年中国建材市场销售模式分析
　　　　二、2008-2009年中国建材行业运行状况
　　　　　　1、房地产行业的下滑幅度将直接影响建材产品的需求
　　　　三、2008-2009年中国建材价格涨幅情况
　　第二节 五金市场
　　　　一、中国办公家具五金特色产业基地一览
　　　　二、中国现代办公家具五金件的应用
　　　　三、国内五金行业发展趋势分析
　　　　四、五金行业未来发展的前景与优势
　　　　五、国内办公家具五金配件的应用趋势
　　第三节 办公家具装饰
　　　　一、办公家具装饰业标准化规则颁布
　　　　二、浅析办公家具装饰业商会建诚信机制
　　　　三、国内丝织企业进军高档办公家具装饰业
　　第四节 办公家具设计
　　　　一、中国办公家具设计的历史与现状
　　　　（1）20世纪早期的"白领工厂"
　　　　（2）50年代的程式化办公
　　　　（3）60年代的风景化办公
　　　　（4）70年代的实验性办公
　　　　（5）80年代的电子化办公
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　　　　二、中国办公家具设计进展情况
　　　　　　1、可持续性设计
　　　　　　2、家具设计中的可持续循环经济观
　　　　　　3、设计还是服务
　　　　三、浅析办公家具设计注入新理念
　　　　四、发达国家办公家具设计行业发展趋势
　　　　五、21世纪办公家具设计流行趋势

第十二章 2009-2012年中国办公办公家具行业发展前景及应对策略点评
　　第一节 2009-2012年中国办公办公家具的前景与趋势
　　　　一、未来的办公办公家具走向
　　　　二、务实家装大行其道
　　　　三、创新设计更明显家庭
　　　　四、环保是永远的追求
　　　　五、中国办公家具市场潜力大
　　　　六、家庭办公家具市场发展空间大
　　　　七、中国未来办公家具业整体发展走势
　　　　　　1、未来家具求新求变
　　　　　　2、未来家具将与绿色环保紧密结合
　　　　　　3、未来家具的广大市场在农村
　　第二节 2009-2012年中国办公家具市场预测分析
　　第三节 2009-2012年中国办公家具品牌策略点评
　　　　一、办公家具营销的原点还应该是办公家具产品本身
　　　　二、好的办公家具产品还有好的概念包装
　　　　三、为办公家具产品制定一个明确的传播主线
　　　　四、让办公家具产品从展厅里走出，来到消费者中间

第十三章 2009-2012年中国办公家具行业投资机会及风险分析
　　第一节 2009-2012年中国办公家具行业投资周期分析
　　　　　　1、
　　　　　　2、办公家具产业周期分析
　　第二节 2009-2012年中国办公家具投资机会分析分析
　　　　　　1、宏观政策机会
　　　　　　2、市场机会
　　第三节 2009-2012年中国办公家具投资风险预警
　　　　一、政策风险
　　　　二、经营风险
　　　　三、技术风险
　　　　四、进入退出风险
　　　　五、原材料分析
　　　　六、外资进入风险
　　第四节 2009-2012年中国办公家具投资策略与建议（建议）
　　　　一、市场定位
　　　　　　1、生存（市场定位）
　　　　　　2、做长
　　　　　　3、做强
　　　　二、经营决策
　　　　三、投资方向指引
　　　　　　1、未来家具求新求变
　　　　　　2、未来家具将与绿色环保紧密结合
　　　　　　3、未来家具的广大市场在农村

第十四章 金融危机对中国办公家具制造行业投资影响及企业应对策略分析
　　第一节 金融危机对中国办公家具制造行业投资增长的影响分析
　　第二节 中国政府对中国办公家具制造行业投资项目的支持作用辨析
　　第三节 金融危机形势下中国办公家具制造行业投融资方式点评
　　　　一、传统融资方式
　　　　二、新兴融资方式
　　　　三、中国办公家具制造行业融资方式的选择
　　第四节 中智.林.中国办公家具制造行业应对金融危机策略及专家指导建议
　　　　一、国外办公家具制造行业应对金融危机策略研究
　　　　二、国内外企业面对金融危机普遍策略点评
　　　　三、中国办公家具制造行业企业金融危机应对策略研究及专家建议
　　　　四、中国办公家具制造行业应对金融危机的主要策略研究
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