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二、内容简介
　　2008年，客车行业面临的形势十分严峻，尤其是进入下半年以来，市场环境更加恶化，需求增速明显放缓。上半年客车（含非完整车辆）共销售18.72万辆，同比增长14.44%，下半年销售15.34万辆，比上半年减少3.38万辆，全年销售34.06万辆，同比下降2.54%。其中；客车（不含非完整车辆）销售25.28万辆，同比增长2.16%，与2007年相比，增速回落27.40个百分点；客车非完整车辆销售8.78万辆，同比下降13.96%，2007年为正增长。
　　图表 2004-2008年中国客车（含非完整车辆）销量及其同比增长
　　根据对行业内99家客车生产企业统计，2008年，销量排名前十位的企业依次是：华晨金杯、宇通、江铃、南京依维柯、金龙联合（苏州）、北汽福田、厦门金旅、金龙联合（厦门）、少林和中顺，分别销售6.11万辆、2.76万辆、2.66万辆、2.41万辆、1.64万辆、1.63万辆、1.62万辆、1.32万辆、1.15万辆和1.15万辆。与2007年同期相比，金杯、北汽福田、厦门金旅和中顺呈不同程度下降，分别达到7.98%、2.96%、35.54%和35.28%；其它企业增速回落较为明显。
　　图表 2008年中国客车（含非完整车辆）销量前十企业统计
　　2009年客车行业需求放缓，预计市场份额和盈利将向有竞争力的龙头企业集中。在行业需求利好的时候，客车企业盈利均较好，但当行业需求放缓时，有竞争优势的龙头企业的盈利能力才会显示出来。
　　《2009-2012年中国客车行业运行态势与发展策略研究报告》详尽描述了中国客车行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对客车需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对客车行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助客车生产企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国汽车工业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一篇 客车概述及世界客车发展篇
第一章 客车相关概念
　　第一节 汽车的相关
　　　　一、汽车的概念
　　　　二、汽车的分类
　　　　三、汽车的特性
　　第二节 客车概念
　　　　一、客车的定义及分类
　　　　二、客车的结构特征
　　　　三、客车的基本性能
　　　　四、中国客车车型结构划分标准
　　第三节 客车主要部件构成简介
　　　　一、客车车身及装置
　　　　二、底盘特性及相关技术指标
　　　　三、发动机分类及特性

第二章 2008-2009年世界客车行业运行形势解析
　　第一节 2008-2009年世界客车行业发展概况
　　　　一、世界客车主要生产企业概况
　　　　二、世界客车市场格局及产能分析
　　　　三、世界客车主要应用技术设备情况
　　　　四、世界客车业更注重节能与环保
　　第二节 2008年世界客车技术现状发展分析
　　　　一、世界大中型客车新技术应用现状分析
　　　　二、欧洲大中型客车技术现状
　　　　三、世界燃料电池客车发展概况
　　　　四、国外客车安全技术浅析
　　第三节 2008年世界客车政策法规分析
　　　　一、世界客车安全法规特点分析
　　　　二、欧洲客车法规和标准
　　　　三、美国新客车气体排放标准
　　　　四、日本提高客车燃料效率
　　　　五、国外汽车型式认证制度简介
　　第四节 2009-2012年世界大中型客车市场发展预测分析
　　　　一、公共交通将拉动客车需求上升
　　　　二、世界大中型客车市场发展趋势
　　　　三、世界大中型客车技术发展趋势

第二篇 中国客车行业发展篇
第三章 2008-2009年中国客车行业发展环境分析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、物价指数分析
　　　　三、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　四、恩格尔系数
　　第二节 2008-2009年中国客车行业发展政策环境分析
　　　　一、中国汽车行业政策背景
　　　　二、中国汽车行业相关政策分析
　　　　三、政策法规的影响分析
　　　　四、主要政策法规研究
　　第三节 2008-2009年中国客车行业发展社会环境分析
　　　　一、社会消费品零售
　　　　二、居民的各种消费观念和习惯
　　　　三、人口组成结构：中国人口出生率呈持续下降趋势

第四章 2008-2009年中国客车行业发展状况综述
　　第一节 2008-2009年中国客车行业现状分析
　　　　一、中国客车产业正在走向世界
　　　　二、中国客车行业进入转型期
　　　　三、外资介入中国客车领域
　　第二节 2008-2009年中国客车行业特点解析
　　　　一、中国客车行业的发展以结构调整为主
　　　　二、技术水平及配套环境逐步升级
　　　　三、社会资本促进行业整合
　　　　四、中国客车行业竞争焦点集中
　　第三节 2008-2009年中国客车市场价格分析
　　　　一、中国客车行业进入低利润时期
　　　　二、中国客车市场价格战的原因及特点
　　　　三、客车企业应关注非价格竞争
　　第四节 2008-2009年中国客车市场品牌分析
　　　　一、客车市场中的品牌忠诚
　　　　二、中国客车产业品牌发展历程
　　　　三、中国客车品牌发展解析
　　　　四、客车企业品牌发展中的品牌靶向力分析
　　　　五、中国客车品牌建设的对策分析
　　第五节 2008-2009年中国客车市场营销分析
　　　　一、中国客车营销环境分析
　　　　二、中国客车营销中存在的问题
　　　　三、客车营销中三种创新营销思路解析

第五章 2008-2009年中国客车市场进出口贸易分析
　　第一节 2008-2009年中国客车进出口现状分析
　　第二节 2008年中国客车出口市场特征分析
　　　　一、2008年中国客车出口市场呈现下滑趋势
　　　　二、客车出口结构出现调整
　　　　三、2008年客车出口区域概况
　　第三节 金融危机抑制出口市场购买力

第六章 2008-2009年中国客车市场存在问题及对策探讨
　　第一节 2008-2009年中国客车市场发展影响因素分析
　　　　一、我国客车市场推动因素探析
　　第二节 2008-2009年中外客车市场关联分析
　　　　一、国内外客车的相关对比分析
　　　　二、中外客车竞争现状分析
　　　　三、中国市场上国外客车技术简介
　　　　四、国内客车企业发展中的问题及建议
　　第三节 2008-2009年中国客车行业存在问题分析
　　　　一、客车行业面临洗牌
　　　　二、客车企业对标准法规反应迟钝
　　　　三、客车行业整合状况
　　　　四、缺乏市场主动权
　　第四节 2008-2009年中国客车行业发展对策分析
　　　　一、加强企业自主创新能力
　　　　二、实施市场差异化策略
　　　　三、不断进行产品升级
　　　　四、继续重视销量
　　　　五、坚持专业化发展
　　　　六、摆脱关系营销

第三篇 中国客车细分产业分析篇
第七章 2008-2009年中国客车细分产业分析——大中型客车
　　第一节 2008-2009年中国大中型客车市场分析
　　　　一、中国大中型客车市场现状分析
　　　　二、大中型客车市场主要特征及影响因素分析
　　　　三、中国大中型客车企业竞争态势分析
　　　　四、国内大中型客车价格分析
　　第二节 2008-2009年大中型客车的设计造型及相关技术因素分析
　　　　一、中国大中型客车外形造型现状及趋势
　　　　二、国外大中型客车外形造型发展趋势
　　　　三、大中型客车外饰品对车身造型的影响
　　　　四、大中型客车的安全性能设计
　　第三节 2008-2009年中国大中型客车存在的问题及对策
　　　　一、中国大中型客车行业存在问题
　　　　二、中国大中型客车行业面临的挑战与对策
　　第四节 2009-2012年中国大中型客车趋势预测分析
　　　　一、2009年大中型客车销量或负增长
　　　　二、未来大中型客车的主要特征
　　　　三、中国大型客车前景趋势分析

第八章 2008-2009年中国客车细分产业分析——公路客车
　　第一节 2008-2009年中国公路客车发展概述
　　　　一、中国公路客车发展史
　　　　二、中国公路客车产品发展历程
　　第二节 2008-2009年中国公路客车市场状况分析
　　　　一、中国公路客车市场状况分析
　　　　二、中型公路客车市场特点分析
　　　　三、促进中型公路客车发展的三大市场因素
　　　　四、中国公路客车市场营销策略分析
　　第三节 2008-2009年中国公路客车产销分析
　　　　一、中国公路客车产量分析
　　　　二、中国公路客车销量分析
　　第四节 2009-2012年中国公路客车发展及前景预测
　　　　一、公路客车市场发展环境分析
　　　　二、公路客车产品优化
　　　　三、公路客车市场前景依然广阔

第九章 2008-2009年中国客车细分产业分析——城市客车
　　第一节 2008-2009年城市客车发展历程及特点
　　　　一、中国城市客车发展的三个阶段
　　　　二、城市客车发展特点解析
　　第二节 2008-2009年中国城市客车市场分析
　　　　一、促进城市客车市场发展因素分析
　　　　二、中国城市客车市场现状分析
　　　　三、中国城市客车需求上升
　　第三节 2008-2009年中国城市客车市场新产品技术分析
　　　　一、中国发展节能型城市客车
　　　　二、低地板城市客车起步
　　　　三、中国电动城市客车的开发
　　第四节 2009-2012年中国城市客车发展前景预测
　　　　一、城市客车市场发展前景看好
　　　　二、中国城市客车发展新方向
　　　　三、中国城市客车的现代化趋势
　　　　四、城市客车发展趋势分析

第十章 2008-2009年中国客车细分产业分析——旅游客车
　　第一节 2008-2009年中国旅游客车行业发展概述
　　　　一、旅游行业发展状况及特点
　　　　二、中国旅游客车市场发展历程
　　第二节 2008-2009年中国旅游客车市场分析
　　　　一、中国旅游客车市场主流产品分析
　　　　二、中国旅游客车市场现状分析
　　　　三、中国旅游客车市场竞争策略分析
　　第三节 2009-2012年中国旅游客车前景趋势预测
　　　　一、旅游客车市场的发展机遇
　　　　二、旅游客车产品的发展特征
　　　　三、旅游客车市场前景广阔

第四篇 中国客车行业市场竞争分析篇
第十一章 2008-2009年中国客车市场竞争格局分析
　　第一节 2008-2009年中国客车市场竞争态势分析
　　　　一、中国客车市场竞争主体分析
　　　　二、中国客车市场竞争特点浅析
　　　　三、客车底盘企业竞争发展态势分析
　　第二节 2008-2009年中国客车市场竞争要素分析
　　　　一、价格要素现状分析
　　　　二、降低油耗提升客车产品竞争力
　　　　三、客车业客户资源竞争分析
　　第三节 2008-2009年中国客车行业竞争策略分析
　　　　一、客车行业竞争趋势分析
　　　　二、差异化策略提升客车行业竞争力
　　　　三、二线客车企业品牌竞争策略
　　　　四、中国客车行业竞争策略转变
　　第四节 2008-2009年中国提升客车行业竞争力的建议
　　　　一、重视品牌建设
　　　　二、强化售后服务
　　　　三、培养核心竞争力
　　　　四、制造符合需求的产品
　　　　五、提升内在素质

第十二章 2008-2009年中国客车重点企业竞争力与关键性数据分析
　　第一节 沈阳华晨金杯汽车有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第二节 郑州宇通客车股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第三节 四川一汽丰田汽车有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第四节 厦门金龙旅行车有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第五节 安徽安凯汽车股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第六节 浙江吉利汽车有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第七节 中通汽车工业集团有限责任公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第八节 重庆力帆汽车有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第九节 亚星奔驰有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第十节 上海申沃客车有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析

第五篇 中国客车关联产业分析篇
第十三章 2008年中国汽车行业运行走势分析
　　第一节 2008年世界汽车行业发展概况
　　　　一、世界汽车行业发展回顾
　　　　二、世界汽车生产主要的四种模式
　　　　三、2008年全球汽车市场浅析
　　第二节 2008年中国汽车行业现状分析
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