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二、内容简介
　　由于经济形势恶化继续冲击无线行业，2009年全球手机显示器发货量将下降超过6%，不景气形势将持续至2010年。2009年手机显示器市场发货量将由2008年的16亿台降至15亿台，下滑6.2%。2010年发货量将微增0.3%。2011年发货量将实现16.5亿台，但在此之前，该市场不会超过2008年的水平。由于平均售价（ASP）下滑及利润率萎缩，2008年手机显示器市场已经步履维艰。但如今，经济下滑已开始影响到发货量，导致2009-2010年两年行业收入下降。经济形势的恶化导致手机换机率下降，这将是手机显示器市场下滑的主要原因。新兴国家的新手机需求将难以抵消换机率下降的影响。除需求放缓外，成品手机库存的大量积压将在初期加剧手机显示器市场的下滑趋势。2008年第4季度，库存修正指标已对该行业产生重大影响。为应对这种局面，2008年第4季度主要供应商的手机显示器发货量较上季度减少了40%以上。2009年1季度，在中国春节需求的拉动下，手机显示器总体需求小幅上升。中国本国手机制造商和一线手机品牌正推动这一需求。
　　近年来，手机市场中的显示器价格不断下跌。其主要原因在于，厂商纷纷投资兴建新一代晶圆厂以满足显示器、笔记本电脑和液晶电视日益增长的需求，从而扩大了TFT-LCD产能。2009年，预计各种尺寸和技术的移动显示器面板价格将不畏经济下滑，保持其以前的年度下滑速度——15-20%。对某些类型的面板来说，2009年ASP降幅将较2008年有所好转。大部分供应商已削减产能，并降低了其晶圆厂产能利用率，以因应需求放缓的困境。这将有助于减缓价格下跌势头。2009年，尽管价格下跌且发货量下降，但一线客户在采购面板方面不会遇到困难。由于当前产能利用率的降低，中小型TFT-LCD行业的供应过剩水平可能下降，但不太可能出现供应短缺。供应商可针对不断增多的订单轻松扩大生产。对于中小型TFT-LCD手机显示器供应商来说，2009年形势严峻，而且2010年仅会略有改善。但如果供应商能够经受住价格下跌、产量下降和产能利用率降低的考验，则应该会在2011年迎来转机。在这样严峻的形势下，我国手机显示屏企业应如何应对呢
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国光学光电子行业协会液晶分会、中关村在线调研中心、诺盛电信咨询、易观国际、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息和专业研究单位等公布和提供的大量资料，并结合对手机显示屏制造商和经销商等业内企业的访谈。报告立足于全球手机显示屏市场，对我国手机显示屏行业的发展现状、市场关注、细分行业、行业竞争格局等进行了研究，并重点分析了手机显示屏的销售状况，现阶段中国手机显示屏行业面临的冲击以及企业的应对策略。为我国手机显示屏企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业发展现状
第一章 手机显示屏概述
　　第一节 手机显示屏类型
　　　　一、TFT
　　　　二、TFD
　　　　三、UFB
　　　　四、STN
　　　　五、OLED
　　　　六、其他种类
　　第二节 手机屏显技术的演进
　　　　一、STN屏幕
　　　　二、UFB屏幕
　　　　三、TFD屏幕
　　　　四、TFT屏幕
　　　　五、非主流显示技术
　　第三节 手机显示屏行业概况
　　　　一、LED生产工艺
　　　　二、OLED生产工艺
　　　　三、2009年产业链发展分析

第二章 国内外手机行业发展现状分析
　　第一节 全球手机行业发展分析
　　　　一、2008年全球手机用户总数
　　　　二、2008年全球手机市场分析
　　　　三、2009年全球手机需求分析
　　　　四、2009年全球手机市场分析
　　　　五、2009年全球手机市场预测
　　　　六、2009年全球手机销量预测
　　　　七、2010年全球手机市场预测
　　第二节 2008年手机行业发展回顾
　　　　一、智能操作系统
　　　　二、多媒体手机
　　　　三、国产手机
　　　　四、山寨手机
　　　　五、电信重组
　　第三节 2008-2009年我国手机行业发展分析
　　　　一、2009年中国手机用户总数统计
　　　　二、2008年手机行业发展状况分析
　　　　三、2008年手机行业的七大关键词
　　　　四、手机出货量与利润倒挂引发深思
　　　　五、2009年工信部发放3G牌照分析
　　　　六、3G时代到来对国内手机市场的影响
　　　　七、中国手机行业可持续发展策略
　　　　八、手机行业微利时代到来
　　第四节 2008-2009年手机市场产销分析
　　　　一、2008年上半年中国手机产销分析
　　　　二、2008年我国手机产量情况分析
　　　　三、2009年我国手机产量情况分析
　　　　四、2008年我国手机市场销量分析
　　　　五、2009年我国手机市场销量分析
　　　　六、2008年我国手机出口情况分析
　　　　七、2009年我国手机出口情况分析
　　　　八、2009年深圳手机产量及出口情况
　　第五节 2009年我国手机行业展望
　　　　一、大屏幕触摸手机的推广
　　　　二、800万像素拍照手机普及
　　　　三、S60、WM、Android操作系统S60更具优势
　　　　四、TD-SCDMA、CDMA2000、WCDMA同台登场
　　　　五、2009年Wi-Fi解禁有难度
　　　　六、2009年手机市场面临洗牌

第三章 2008-2009中国手机市场分析
　　第一节 手机整体市场分析
　　　　一、2008-2009年手机市场结构
　　　　二、2008-2009年手机市场特征
　　第二节 市场关注度分析
　　　　一、2008-2009年中国手机市场品牌结构关注分析
　　　　二、2008-2009年中国手机市场价位区间关注分析
　　　　三、2008-2009年中国手机市场显示屏的关注分析
　　第三节 2008-2009年手机用户研究
　　　　一、用户特征概括
　　　　二、用户特征研究
　　　　三、用户上网行为研究
　　　　四、主流品牌用户特征研究
　　第四节 2009年1季度中国手机市场研究
　　　　一、市场概述及观点
　　　　二、市场结构研究
　　　　三、市场价格研究
　　　　四、市场发展趋势预测
　　第五节 2009年手机市场发展趋势分析
　　　　一、国外品牌依然占据大部分 市场份额
　　　　二、互联网改变市场营销方式
　　　　三、3G手机市场逐渐兴起
　　　　四、手机市场规模预测
　　第六节 行业发展策略与建议
　　　　一、产品策略
　　　　二、价格策略
　　　　三、渠道策略
　　　　四、品牌策略

第四章 LED产业发展分析
　　第一节 LED显示器结构及分类
　　　　一、LED显示器结构
　　　　二、LED显示器分类
　　　　三、LED显示器的参数
　　　　四、LED显示器的应用指南
　　第二节 LED产业发展分析
　　　　一、LED产业发展前景分析
　　　　二、推动LED产业发展的因素分析
　　　　三、金融危机对我国LED产业的影响
　　　　四、2009年LED产业新格局分析
　　　　五、2009年整体LED产业发展形势
　　　　六、2009-2010年LED产业发展预测
　　　　七、2009-2015年深圳LED产业发展分析
　　第三节 2009年LED行业供需分析
　　　　一、LED是最具发展前景的朝阳产业之一
　　　　二、行业竞争格局分析
　　　　三、行业需求分析
　　　　四、行业供给分析
　　　　五、内资企业发展空间
　　　　六、结论及投资建议
　　第四节 2009-2012年两岸LED产业合作机遇
　　　　一、上游核心技术缺失制约产业发展
　　　　二、两岸经贸关系突破带来新机遇
　　　　三、两岸LED产业合作的建议

第五章 国外手机显示屏行业发展分析
　　第一节 全球手机显示屏市场分析
　　　　一、全球手机显示屏市场销售额
　　　　二、全球手机显示屏市场出货量
　　　　三、中国台湾胜华成最大手机显示屏商
　　　　四、夏普将关闭两条手机屏生产线
　　　　五、2008年手机面板供应链的变化
　　第二节 手机显示屏技术发展分析
　　　　一、手机显示屏新技术
　　　　二、世界上第一个三维手机显示屏
　　　　三、2英寸960×540手机显示屏问世
　　　　四、隐形手机显示屏诞生
　　　　五、友达推全球最薄LCD手机屏
　　　　六、2009年美光科技推新款单芯片微型显示屏
　　　　七、2009年折叠钱包式的OLED显示屏概念手机亮相
　　　　八、2009年夏普开发出0.8毫米厚用于手机的太阳能面板

第六章 我国手机显示屏行业发展现状
　　第一节 手机显示屏发展现状分析
　　　　一、3G手机显示四种技术应关注
　　　　二、LCD位居主流OLED前景看好
　　　　三、驱动IC是薄弱环节
　　第二节 3G对手机显示屏更新换代的影响
　　　　一、手机显示屏技术不断更新
　　　　二、CSTN到TFT过渡加速
　　　　三、OLED将成未来新霸主
　　第三节 手机电视对高清手机显示屏的影响
　　　　一、高清手机呼啸而来
　　　　二、高清趋势不可逆转
　　　　三、手机电视将带来新机遇
　　　　四、3G时代眼球经济开始抢占手机屏

第七章 中国手机显示屏市场态势分析
　　　　一、2009年我国TFT混合液晶需求
　　　　二、3D手机显示屏需求情况分析预测
　　　　三、2009年手机面板供应链格局变动情况分析
　　　　四、2009年中国手机显示屏需求及价格走势
　　　　五、2009年全球手机显示屏需求及价格走势
　　　　六、2009年全球手机显示屏出货量分析预测
　　　　七、2008-2009年手机触控面板出货量分析

第二部分 行业竞争格局
第八章 手机显示屏行业竞争格局分析
　　第一节 TFT-LCD产业竞争格局
　　　　一、全球TFT-LCD产业竞争格局
　　　　二、我国TFT-LCD产业竞争格局
　　第二节 手机显示屏行业竞争分析
　　　　一、小型显示屏市场竞争分析
　　　　二、手机显示屏市场竞争分析
　　第三节 手机显示屏厂商竞争力点评
　　　　一、天马品牌竞争优势
　　　　二、维信诺的综合实力
　　第四节 折叠手机显示屏问世的影响
　　　　一、折叠手机屏猎杀手机电视拦路虎
　　　　二、手机显示屏或改变IT行业发展
　　第五节 手机显示屏制造商发展分析
　　　　一、“成都造”手机显示屏的发展
　　　　二、高通大举进军手机显示屏领域
　　　　三、信利涉足高端手机显示屏领域

第九章 手机显示屏企业竞争策略分析
　　第一节 领先者市场竞争策略
　　　　一、维护高质量形象
　　　　二、扩大市场需求总量
　　　　三、保护市场份额
　　　　四、扩大市场份额
　　第二节 挑战者市场竞争策略
　　　　一、正面进攻
　　　　二、侧翼攻击
　　　　三、包围进攻
　　　　四、迂回攻击
　　　　五、游击战
　　第三节 追随者的市场竞争策略
　　　　一、紧密追随策略
　　　　二、距离追随策略
　　　　三、选择追随策略
　　第四节 补缺者的市场竞争策略
　　　　一、市场补缺者的特征
　　　　二、市场补缺者的策略

第十章 手机显示屏重点企业竞争分析
　　第一节 胜华
　　　　一、企业概况
　　　　二、扩产情况
　　　　三、2009年竞争战略
　　第二节 信利
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业历程
　　　　三、2008年发展状况
　　第三节 三星
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009年投资规划
　　第四节 爱普生
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年经营状况
　　　　三、2008-2009年在华发展
　　第五节 日立
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌战略
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　第六节 夏普
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年经营状况
　　　　三、2010年发展规划
　　第七节 统宝
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司治理
　　　　三、2009年研发状况
　　第八节 凌巨
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势
　　　　三、2009年发展状况
　　第九节 友达
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年发展规划
　　第十节 天马
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年财务分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　第十一节 京东方
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年财务分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　第十二节 精电国际
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年经营状况
　　　　三、2008年扩产情况
　　第十三节 比亚迪
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年财务分析
　　　　三、2008-2009年发展状况
　　第十四节 其他企业介绍
　　　　一、中航华天
　　　　二、立德通讯
　　　　三、晨兴电子
　　　　四、中山微视

第十一章 主要手机厂家的发展分析
　　第一节 诺基亚
　　　　一、公司在中国
　　　　二、2008年第四季度公司经营状况
　　　　三、2009年公司收购情况
　　第二节 摩托罗拉公司
　　　　一、公司在中国
　　　　二、2009年和北电网络合并
　　　　三、2009年调整中国手机业务
　　第三节 波导股份
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2009年财务分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　第四节 夏新电子
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2009年财务分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　第五节 索尼爱立信
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司新战略
　　　　三、公司营销策略
　　第六节 联想
　　　　一、公司手机状况
　　　　二、公司手机战略经营状况
　　　　三、公司手机发展策略
　　第七节 康佳集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2009年财务分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　第八节 TCL集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2009年财务分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　第九节 金立
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司研发情况
　　　　三、2009年公司动态
　　第十节 华为
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年经营状况
　　　　三、2009年竞争战略
　　第十一节 中兴
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年财务分析
　　　　三、2008-2009年经营状况

第三部分 发展趋势预测
第十二章 手机显示屏发展趋势分析
　　第一节 手机显示屏发展趋势分析
　　　　一、液晶显示屏降价趋势分析
　　　　二、手机发展趋势给显示屏设计带来的挑战
　　　　三、高分辨率彩色显示屏是未来手机发展趋势
　　　　四、LED显示屏发展趋势分析
　　第二节 手机显示屏正向彩色高分辨率发展
　　　　一、从单色向彩色转变
　　　　二、显示质量和分辨率不断提高
　　　　三、显示屏幕越来越大
　　第三节 手机面板发展趋势分析
　　　　一、手机面板市场规模分析
　　　　二、影响手机面板发展的因素
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