
	2009-2012年中国料酒产业市场动态与投资前景预测分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009-2012年中国料酒产业市场动态与投资前景预测分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009-2012年中国料酒产业市场动态与投资前景预测分析报告

	报告编号：
	0251368　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　2008年1-11月，中国黄酒产量为720249.71千升，较2007年同期增长78475.66千升，增幅达12.2%，增长率较2007年上升了8.6个百分点。
　　图表 2006-2008年中国黄酒产量及增长率
　　从区域集中度来看，2008年1-11月，中国黄酒产量主要集中在浙江省、上海市、江苏省，三省市产量之和占全国比例的91.5%。其中浙江省所占比例达68.5%。
　　图表 2008年1-11月中国黄酒产量地区集中度
　　从黄酒派生出的料酒市场，中国目前按四亿户计，每户每年一瓶，将需要40万吨，两瓶将需要80万吨。可是当前全国料酒产量尚在十万吨之内。单就普及来说，缺口是相当大的。因此，未来中国料酒需求空间广阔。
　　《2009-2012年中国料酒产业市场动态与投资前景预测分析报告》详尽描述了中国料酒行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对料酒需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对料酒行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助料酒企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国酿酒工业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2008-2009年国际调味品市场发展状况分析
　　第一节 欧美
　　　　一、欧美食醋发展概况
　　　　二、美国辣椒生产及市场状况
　　　　三、意大利实施番茄酱标签新制度
　　第二节 日本
　　　　一、日本酱油行业发展概况
　　　　二、日本酱油畅销欧美市场
　　　　三、日本西式调味品销量逐渐增长
　　　　四、日本功能醋市场品种多
　　第三节 韩国
　　　　一、韩国泡菜的发展及地位
　　　　二、韩国颁布泡菜卫生新标准
　　　　三、浅析韩国泡菜产业现代化的启示
　　　　四、韩国泡菜进出口4年来首次出现顺差
　　第四节 其他国家调味品市场分析
　　　　一、印度香料出口情况
　　　　二、危地马拉调味料生产情况

第二章 2008-2009年中国料酒产业运行环境分析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　三、恩格尔系数
　　　　四、物价指数分析
　　第二节 2008-2009年中国料酒产业政策环境分析
　　　　一、调味品卫生管理办法
　　　　二、《新资源食品卫生管理办法》
　　　　三、《调味料酒》行业标准
　　　　四、《调味品经销商经营管理规范》2009年实施
　　第三节 2008-2009年中国料酒产业社会环境分析

第三章 2008-2009年中国调味品行业发展形势分析
　　第一节 2008-2009年中国调味品行业发展概况
　　　　一、中国调味品行业数据监测分析
　　　　二、金融危机影响下调味品行业持续增长
　　　　三、调味品生产模式的改造分析
　　第二节 2008-2009年中国调味品市场运行动态概况
　　　　一、国内调味品市场进入调整阶段
　　　　二、西餐涌入国内市场带动西餐调味品发展
　　　　三、消费升级带动调味品市场细分趋势
　　第三节 2008-2009年中国调味品业存在的问题及对策
　　　　一、中国调味品行业发展的误区
　　　　二、促进调味品业发展的对策措施
　　　　三、调味品行业结构调整期应对策略
　　　　四、国内中小调味品企业须加强品牌建设

第四章 2008-2009年中国料酒产业运行动态分析
　　第一节 2008-2009年中国料酒产业发展综述
　　　　一、中国包装分析
　　　　二、料酒品牌力问题分析
　　　　三、料酒价格走势分析
　　第二节 2008-2009年中国料酒产业市场动态分析
　　　　一、料酒市场供给情况分析
　　　　二、料酒产品定价策略分析
　　　　三、料酒市场需求分析
　　第三节 2008-2009年中国料酒产业发展存在问题分析

第五章 2008-2009年中国料酒产业市场营销策略分析
　　第一节 2008-2009年中国料酒行业的营销渠道
　　　　一、家庭消费渠道分析
　　　　二、餐饮业渠道分析
　　第二节 2008-2009年中国料酒行业经销商分析
　　　　一、料酒经销商简述
　　　　二、料酒经销商逐步转型
　　第三节 2008-2009年中国料酒行业营销策略探讨
　　　　一、料酒行业品牌营销的基本原则
　　　　二、料酒市场中小企业的营销策略

第六章 2008-2009年中国料酒行业消费者调查分析
　　第一节 2008-2009年中国料酒行业消费者分析
　　　　一、消费者如何认定产品品质
　　　　二、消费者是怎么看待品牌
　　　　三、消费结构与使用的理由
　　第二节 2008-2009年中国料酒消费者消费习惯调查
　　　　一、料酒产品消费者购买频次调查
　　　　二、消费者对料酒产品价格认同情况调查
　　　　三、消费者购买渠道情况调查
　　　　四、消费者对料酒产品味道期望情况调查
　　第三节 2008-2009年中国料酒消费者品牌状况调查

第七章 2008-2009年中国料酒产业市场竞争格局分析
　　第一节 2008-2009年中国调味品行业竞争分析
　　　　一、中国调味品市场竞争加剧
　　　　二、调味品行业出现专业化兼并重组现象
　　　　三、外资挺进中国调味品市场
　　　　四、调味品区域品牌竞争策略
　　　　五、中小调味品企业竞争策略
　　第二节 2008-2009年中国料酒产业市场竞争格局分析
　　　　一、产品价格竞争分析
　　　　二、成本竞争分析
　　　　三、料酒行业竞争力分析
　　第三节 2008-2009年中国料酒企业提升竞争力策略分析

第八章 2008-2009年中国料酒优势企业竞争力分析
　　第一节 北京忠和酒业有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第二节 四川仪陇县银明黄酒有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第三节 南昌江红酿造厂
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第四节 涟源市湘林食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第五节 江门市新会区李锦记（新会）食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第六节 北京王致和食品集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第七节 佛山市海天调味品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第八节 王守义十三香集团
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第九节 中国绍兴黄酒集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第十节 浙江嘉善黄酒股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况

第九章 2008-2009年中国料酒包装产业运行走势分析
　　第一节 2008-2009年中国料酒包装产业发展概况
　　　　一、包装成为料酒行业发展动力
　　　　二、料酒包装运用中存在的问题
　　　　三、料酒包装设计工艺分析
　　第二节 2008-2009年中国料酒包装产业市场动态分析
　　　　一、玻璃包装容器制造行业数据监测
　　　　二、料酒包装设备市场分析
　　　　三、料酒包装技术分析
　　第三节 2009-2013年中国料酒包装产业发展趋势分析

第十章 2008-2009年中国料酒竞争产品——黄酒分析
　　第一节 2008-2009年中国黄酒行业营销现状分析
　　　　一、原酒交易激发巨大的市场潜力
　　　　二、细分、个性化成营销潮流
　　　　三、营销渠道大胆进行创新突破
　　　　四、逐渐融入更多时尚化元素
　　　　五、高档化继续春潮涌动
　　第二节 2008-2009年中国黄酒制造行业数据监测分析
　　　　一、主要行业指标分析
　　　　二、黄酒产量分析
　　　　三、黄酒市场竞争现状
　　第三节 2009-2013年中国黄酒行业发展趋势分析

第十一章 2009-2013年中国料酒产业运行前景预测分析
　　第一节 2009-2013年中国调味品行业发展趋势分析
　　　　一、调味品行业发展趋势
　　　　二、中国调味品行业未来生产趋势
　　　　三、中国调味品向多样化方向发展
　　第二节 2009-2013年中国料酒产业市场预测分析
　　　　一、料酒市场供给预测分析
　　　　二、料酒需求预测分析
　　　　三、料酒价格走势预测分析
　　第三节 2009-2013年中国料酒产业市场盈利预测分析

第十二章 2009-2013年中国料酒产业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2013年中国料酒产业投资环境分析
　　第二节 2009-2013年中国料酒产业投资机会分析
　　　　一、料酒投资吸引力分析
　　　　二、料酒投资热点分析
　　第三节 2009-2013年中国料酒产业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险分析
　　　　二、原材料风险分析
　　　　三、政策风险分析
　　　　四、外资进入风险分析
　　第四节 研究中心专家建议

第十三章 金融危机对中国料酒投资影响及企业应对策略分析
　　第一节 2009年全球性金融危机形势分析
　　第二节 2009年金融危机对料酒的传导机制
　　第三节 2009年金融危机下料酒工业成长性分析
　　　　一、金融危机对行业影响程度
　　　　二、影响期限预测
　　第四节 [-中-智-林-]料酒企业应对措施分析
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