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一、基本信息
	名称：
	2009-2012年中国食品行业市场运营及发展前景分析报告

	报告编号：
	02AA039　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8800 元　　纸介＋电子版：9000 元

	优惠价：
	电子版：7920 元　　纸介＋电子版：8220 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2009-2012年中国食品行业市场运营及发展前景分析报告》详尽描述了中国食品行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对食品需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对食品行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助食品企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国食品行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一部分 世界篇
第一章 2007年世界食品行业发展形势分析
　　第一节 2007年世界食品行业发展状况分析
　　　　一、2007年国际食品行业发展特点
　　　　二、2007年世界绿色食品开发现状
　　　　三、世界有机食品发展现状与贸易分析
　　　　四、世界制定转基因食品健康标准
　　第二节 2007年意大利食品连锁企业进军中国市场
　　第三节 2008-2010年世界食品行业发展趋势分析
　　　　一、欧盟再次提高食品包装要求
　　　　二、全球大米市场持续走强
　　　　三、国际市场蔬菜需求加大
　　　　四、有机食品发展迅速

第二章 2008年世界主要国家食品行业经营状况分析
　　第一节 美国
　　　　一、美国食品市场状况
　　　　二、美国冷冻食品市场发展现状
　　　　三、美国保健食品市场销售额增长
　　第二节 法国
　　　　一、法国清真食品生产的工业化
　　　　二、法国减少食品内的含盐量
　　　　三、法国出台新食品包装安全法规
　　第三节 德国
　　　　一、德国食品工业现状
　　　　二、德国绿色食品市场分析
　　　　三、德国有机食品市场存在的主要问题
　　第四节 日本
　　　　一、日本食品市场的发展现状
　　　　二、日本健康食品现状及困难
　　　　三、日本保健食品显示良好增长态势

第三章 2008年世界著名食品企业发展动态分析
　　第一节 雀巢集团
　　　　一、集团基本情况
　　　　二、雀巢品牌发展历程
　　　　三、雀巢公司发展战略
　　　　四、简析雀巢的模块组合营销策略
　　第二节 惠氏
　　　　一、惠氏婴儿配方奶粉发展情况分析
　　　　二、惠氏在华推出盒装奶粉，主攻中档价格奶粉市场
　　　　三、惠氏发力中低端市场洋奶粉挑战国产奶粉
　　　　四、惠氏婴儿配方奶粉将向中国农村市场进军

第二部分 市场篇
第四章 2007年中国食品业政策环境发展分析
　　第一节 2008年中国食品行业发展的政策环境分析
　　　　一、中国将出台食用油脂加工行业溶剂新标准
　　　　二、中国绿色食品颁布分级标准
　　　　三、中国食品卫生新标准将出台
　　第二节 2008年中国实施食品安全的政策措施
　　　　一、建立食品安全的科技体系
　　　　二、建立食品安全保障体系
　　　　三、完善食品安全标准体系
　　　　四、建立食品安全监测体系
　　　　五、建立食品安全应急反应机制
　　第三节 2008年中国食品相关法规分析
　　　　一、中华人民共和国食品卫生法
　　　　二、中华人民共和国食品包装法
　　　　三、绿色食品包装准则
　　　　四、食品安全监管信息发布暂行管理办法

第五章 2008年中国食品行业总体情况分析
　　第一节 2008年中国食品行业发展状况分析
　　　　一、连续“放粮”初见成效，主产区粮价趋稳
　　　　二、09年第一季度食品类出厂价格上涨0.5%
　　　　三、白家食品称商标遭恶意抢注
　　　　四、“年货”食品专项抽查，产品合格率高
　　　　五、倡导绿色消费，严治过度包装
　　第二节 中国食品业发展特点分析
　　　　一、中国高度关注食品安全，开展多方工作确保食品安全
　　　　二、食品包装安全
　　　　三、食品集体涨价涉嫌垄断，价格联盟瓦解

第六章 2008年中国食品市场消费统计分析
　　第一节 2008年中国食品市场发展现状
　　　　一、2008年国内食品市场的特点
　　　　二、2008年中国副食品市场运营情况
　　　　三、中国儿童食品市场发展现状
　　　　四、中国保健食品市场概况
　　第二节 2008年中国食品市场价格波动分析
　　　　一、价格发展现状
　　　　二、价格波动原因分析
　　　　三、制止措施分析
　　第三节 2008年中国食品市场消费情况分析
　　　　一、食品消费的三大隐患
　　　　二、中国食糖消费出现紧缺局面
　　　　三、儿童食品消费情况分析

第七章 2008-2009年中国食品制造行业数据调研分析
　　第一节 2006-2008年中国方便食品制造业数据
　　　　一、2006-2008年方便食品制造业企业分析
　　　　二、2006-2008年方便食品制造业资产分析
　　　　三、2006-2008年方便食品制造业销售分析
　　　　四、2006-2008年方便食品制造业利润分析
　　　　五、2006-2008年方便食品制造业工业总值分析
　　第二节 2008年饼干及其他焙烤食品制造业数据
　　　　一、2006-2008年饼干及其他焙烤食品制造业企业分析
　　　　二、2006-2008年饼干及其他焙烤食品制造业资产分析
　　　　三、2006-2008年饼干及其他焙烤食品制造业销售分析
　　　　四、2006-2008年饼干及其他焙烤食品制造业利润分析
　　　　五、2006-2008年饼干及其他焙烤食品制造业工业总值分析
　　第三节 2008年糖果、巧克力及蜜饯制造业数据
　　　　一、2006-2008年糖果、巧克力及蜜饯制造业企业分析
　　　　二、2006-2008年糖果、巧克力及蜜饯制造业资产分析
　　　　三、2006-2008年糖果、巧克力及蜜饯制造业销售分析
　　　　四、2006-2008年糖果、巧克力及蜜饯制造业利润分析
　　　　五、2006-2008年糖果、巧克力及蜜饯制造业工业总值分析
　　第四节 2008年液体乳及乳制品制造业数据
　　　　一、2006-2008年液体乳及乳制品制造业企业分析
　　　　二、2006-2008年液体乳及乳制品制造业资产分析
　　　　三、2006-2008年液体乳及乳制品制造业销售分析
　　　　四、2006-2008年液体乳及乳制品制造业利润分析
　　　　五、2006-2008年液体乳及乳制品制造业工业总值分析
　　第五节 2008年罐头制造业数据
　　　　一、2006-2008年罐头制造业企业分析
　　　　二、2006-2008年罐头制造业资产分析
　　　　三、2006-2008年罐头制造业销售分析
　　　　四、2006-2008年罐头制造业利润分析
　　　　五、2006-2008年罐头制造业工业总值分析
　　第六节 2008年调味品、发酵制品制造业数据
　　　　一、2006-2008年调味品、发酵制品制造业企业分析
　　　　二、2006-2008年调味品、发酵制品制造业资产分析
　　　　三、2006-2008年调味品、发酵制品制造业销售分析
　　　　四、2006-2008年调味品、发酵制品制造业利润分析
　　　　五、2006-2008年调味品、发酵制品制造业工业总值分析

第八章 2008年中国食品进出口情况分析
　　第一节 2008年中国食品进出口总体概况分析
　　　　一、2008年中国食品进出口特点与问题
　　　　二、中国食品出口退税情况分析
　　　　三、制约中国食品出口的因素
　　　　四、中国进出口食品安全管理责任重大
　　第二节 2008年中国食品细分行业进出口情况分析
　　　　一、中国食用油进口配额增加
　　　　二、食用菌罐头出口情况以及发展建议
　　　　三、福建泉州糖果出口呈上升态势
　　第三节 2008年中国糖及糖食进出口数据分析
　　　　一、国内糖及糖食进出口数据
　　　　二、国内重点省糖及糖食进出口数据
　　　　三、糖及糖食进出口主要国家数据
　　第四节 肉、鱼及其他水生无脊椎动物的制品进出口数据分析
　　　　一、国内肉、鱼及其他水生无脊椎动物的制品进出口数据
　　　　二、国内重点地区肉、鱼及其他水生制品进出口数据
　　　　三、国内主要国家进出口肉、鱼及其他水生制品数据
　　第五节 面包、糕点、饼干等焙烘糕饼进出口数据分析
　　　　一、面包、糕点、饼干等焙烘糕饼进出口数据
　　　　二、全国重点地区面包、糕点、饼干等焙烘糕饼进出口数据
　　　　三、全国面包、糕点、饼干等焙烘糕饼进出口主要国家数据

第九章 食用油
　　第一节 中国食用油行业发展现状
　　　　一、中国食用油行业现状分析
　　　　二、中国小包装食用油行业概况
　　　　三、小包装食用油发展潜力大
　　第二节 2008年中国食用油市场状况分析
　　　　一、中国食用油高端产品市场现状
　　　　二、中国农村食用油市场的特点
　　　　三、保健成食用油市场发展新概念
　　　　四、食用油市场价格逐步趋于合理
　　　　五、大豆食用油近七成是转基因
　　第三节 2008年中国食用油消费情况分析
　　　　一、食用油区域消费差异明显
　　　　二、食用油消费逐渐步入健康化
　　　　三、中国豆油消费数量快速增长
　　第四节 2008-2010年中国食用油市场发展趋势分析
　　　　一、向系列化产品品种发展
　　　　二、食用油价格维持低迷状态
　　　　三、两极分化将更加明显
　　　　四、小包装化趋势

第十章 焙烤食品
　　第一节 2008年中国焙烤食品发展概况
　　　　一、中国焙烤食品市场发展概述
　　　　二、中国焙烤食品行业发展特点分析
　　　　三、中国焙烤食品行业经济运行状况分析
　　第二节 2008年油脂天然抗氧化剂在焙烤食品中的应用
　　　　一、应用陈述
　　　　二、焙烤食品防腐抗陈化新方法
　　　　三、乳清及乳糖制品在焙烤食品中的应用
　　第三节 2008年中国焙烤食品发展存在的问题分析
　　第四节 2008-2010年中国焙烤食品市场发展趋势分析
　　　　一、烘烤食品的市场发展趋势
　　　　二、国内行业技术发展方向
　　　　三、行业调整及发展思路

第十一章 乳品业
　　第一节 2008年中国乳制品行业现状分析
　　第二节 2008年中国乳制品行业技术环境分析
　　　　一、中国奶牛养殖业技术环境分析
　　　　二、乳制品加工技术
　　　　三、中国奶业发展亟待突破六大技术难点
　　第三节 2008年中国乳业存在问题与差距分析
　　　　一、中国乳品质量安全问题
　　　　二、中国与世界水平存在差距
　　　　三、乳业自主创新能力分析
　　第四节 2008年中国乳制品发展策略分析
　　　　一、中国乳业品牌的追随策略分析
　　　　二、采取适度宏观调控等措施推动乳业升级发展
　　　　三、技术创新是乳制品行业发展的出路
　　　　四、奶业发展的产业化经营
　　　　五、加强奶业环境保护走可持续发展之路

第十二章 糖果
　　第一节 严峻的糖果市场现状
　　　　一、国内糖果市场竞争激烈
　　　　二、糖果行业“外敌”大肆入侵
　　　　三、市场潜力巨大诱惑
　　第二节 2008年中国糖果市场消费状况分析
　　　　一、中国年人均糖果消费量为0.8公斤
　　　　二、中国糖果消费的特点和趋势分析
　　　　三、糖果消费者行为分析
　　　　四、糖果消费形态的变化
　　第三节 2008年中国糖果行业营销发展分析
　　　　一、糖果市场渠道分析
　　　　二、中国糖果业十大营销变局
　　　　三、雅客掀起糖果业营销热潮
　　　　四、糖果行业需全面提升营销
　　　　五、专卖店成糖果终端新形式
　　第四节 2009-2012年中国糖果市场发展趋势分析
　　　　一、健康、自然、品味多样化方向发展
　　　　二、功能趋向多样化
　　　　三、包装精美化
　　　　四、消费情调化
　　　　五、价格多档化

第十三章 方便食品
　　第一节 2008年中国方便食品发展概况分析
　　　　一、方便食品成为食品业发展重心
　　　　二、方便食品包装创新向便利性发展
　　　　三、方便食品将是食品业发展新趋向
　　第二节 2008年中国方便面市场发展状况分析
　　　　一、中国方便面市场现状分析
　　　　二、中国方便面市场品牌发展历程
　　　　三、中国农村方便面市场分析
　　　　四、中国方便面在智利市场受青睐
　　　　五、中国杂粮方便面市场红火
　　　　六、中国面制品发展走势分析
　　第三节 2008-2009年中国速冻食品行业发展情况
　　　　一、速冻食品行业现状
　　　　二、速冻食品市场规模与竞争分析
　　　　三、速冻食品行业发展机会分析
　　　　四、速冻食品发展动力及方向

第十四章 罐头食品
　　第一节 2008年中国罐头行业发展状况分析
　　　　一、中国罐头工业发展综述
　　　　二、中国罐头业进入品牌经营新时代
　　　　三、品牌效应推进水果罐头行业发展
　　第二节 2008年中国罐头市场发展态势分析
　　　　一、罐头食品走俏海外市场
　　　　二、中外企业角力中国罐头市场
　　　　三、水产罐头市场面临的瓶颈
　　第三节 2008年中国罐头行业存在的问题及对策分析
　　　　一、中国罐头业存在的问题
　　　　二、罐头行业开拓市场需解决的问题
　　　　三、中国罐头工业发展策略

第十五章 其他细分产品概况
　　第一节 休闲食品
　　　　一、中国休闲食品市场发展空间巨大
　　　　二、健康营养成为休闲食品新趋势
　　　　三、中国休闲食品消费特征浅析
　　第二节 肉制品
　　　　一、2008年全国肉制品加工行业现状
　　　　二、中国肉类食品行业稳步发展
　　　　三、肉制品业发展的新机遇
　　　　四、肉制品销售物流现状及发展对策
　　第三节 调味品
　　　　一、中国调味品业发展现状
　　　　二、中国调味品市场格局的演变
　　　　三、调味品行业发展存在的误区
　　　　四、香辛料调味品产品开发应注意的问题
　　　　五、调味品行业存在的机会与发展方向

第四部分 竞争篇
第十六章 2008年中国食品行业市场竞争格局分析
　　第一节 2008年中国食品行业竞争状况分析
　　　　一、入世后中国食品工业的竞争态势
　　　　二、国内食品制造业的市场竞争状况
　　　　三、绿色食品国际市场竞争优势体现
　　第二节 2008年中国食品细分行业竞争情况
　　　　一、食用油行业竞争格局及影响因素
　　　　二、中国休闲食品市场竞争激烈
　　　　三、中国焙烤业发展核心竞争力
　　第三节 2008年中国食品行业竞争力及策略分析
　　　　一、中国食品行业影响竞争力因素
　　　　二、科技创新是提高食品企业竞争力的关键
　　　　三、提高食品企业国际竞争力策略

第十七章 2008年中国食品重点省份食品行业发展分析
　　第一节 北京
　　　　一、食品行业企业状况
　　　　二、食品行业资产状况
　　　　三、食品行业销售状况
　　　　四、食品行业利润状况
　　　　五、食品行业工业总值状况
　　第二节 广东
　　　　一、食品行业企业状况
　　　　二、食品行业资产状况
　　　　三、食品行业销售状况
　　　　四、食品行业利润状况
　　　　五、食品行业工业总值状况
　　第三节 浙江
　　　　一、食品行业企业状况
　　　　二、食品行业资产状况
　　　　三、食品行业销售状况
　　　　四、食品行业利润状况
　　　　五、食品行业工业总值状况
　　第四节 湖南
　　　　一、食品行业企业状况
　　　　二、食品行业资产状况
　　　　三、食品行业销售状况
　　　　四、食品行业利润状况
　　　　五、食品行业工业总值状况
　　第五节 其他省份
　　　　一、食品行业企业状况
　　　　二、食品行业资产状况
　　　　三、食品行业销售状况
　　　　四、食品行业利润状况
　　　　五、食品行业工业总值状况

第十八章 2008年中国重点食品生产企业财务经营介绍
　　第一节 双汇集团
　　　　一、企业发展概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业竞争战略分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第二节 上海梅林正广和（集团）有限公司
　　　　一、企业发展概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业竞争战略分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第三节 伊利集团
　　　　一、企业发展概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业竞争战略分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第四节 维维集团
　　　　一、企业发展概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业竞争战略分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第五节 嘉里粮油（天津）有限公司
　　　　一、企业发展概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业竞争战略分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第六节 冠生园（集团）有限公司
　　　　一、企业发展概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业竞争战略分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第七节 华龙食品集团有限公司
　　　　一、企业发展概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业竞争战略分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第八节 金丝猴集团
　　　　一、企业发展概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业竞争战略分析
　　　　四、未来企业发展规划分析

第五部分 相关篇
第十九章 2008年中国食品安全分析
　　第一节 2008年中国食品安全发展概述
　　　　一、食品安全的定义及监管
　　　　二、食品安全的重要性
　　　　三、中国食品安全现状
　　　　四、中国食品安全发展环境分析
　　第二节 2008年中国食品安全存在的问题分析
　　　　一、食品安全问题的主要表现
　　　　二、中国食品安全不容忽视的问题
　　　　三、制约中国食品安全的科技“瓶颈”
　　　　四、食品安全管理存在问题的原因辨析
　　第三节 2008年中国食品安全发展策略剖析
　　　　一、中国发展安全食品的对策
　　　　二、解决食品安全的科技对策
　　　　三、加强中国食品安全管理的基本措施

第二十章 2008年中国食品添加剂市场运行状况分析
　　第一节 2008年中国食品添加剂市场发展分析
　　　　一、中国食品添加剂市场规模分析
　　　　二、食品添加剂细分市场状况
　　　　三、中国食品添加剂用户需求分析
　　　　四、食品添加剂用户信息获取渠道及采购周期
　　第二节 2008年中国食品添加剂行业的问题及策略
　　　　一、食品添加剂行业竞争力弱
　　　　二、食品添加剂管理中的问题
　　　　三、建设食品添加剂安全体系的措施
　　　　四、食品添加剂企业的发展策略
　　第三节 2008年中国食品添加剂市场技术发展分析

第二十一章 2008年中国食品行业市场营销策略分析
　　第一节 2008年中国食品行业营销上存在的问题分析
　　　　一、企业营销观念的落后
　　　　二、企业对整体产品概念理解模糊
　　　　三、企业品牌意识淡薄
　　　　四、企业患有市场营销近视症
　　　　五、销售渠道的网络不健全、不通畅、运行效率低下
　　　　六、不注重市场细分和目标市场营销意识淡薄
　　第二节 2008年中国食品行业营销策略分析
　　　　一、营销渠道分析
　　　　二、广告策略分析
　　　　三、产品策略分析
　　第三节 营销案例分析
　　　　一、“世界米龙”——中国台湾旺旺仙贝的营销战略
　　　　二、金帝：巧妙定位杀出重围

第六部分 趋势篇
第二十二章 2009-2010年中国食品行业发展趋势预测
　　第一节 2009-2010年中国食品行业发展趋势分析
　　　　一、食品行业发展高端化
　　　　二、乳品市场细分化
　　　　三、食品适度包装成发展主流
　　　　四、糖酒副食发展前景良好
　　第二节 2009-2010年中国食品市场发展趋势分析
　　　　一、产销趋势分析
　　　　三、进出口趋势分析
　　第三节 2009-2010年中国食品行业发展前景分析

第二十三章 2008-2010年中国食品行业投资规划指引
　　第一节 2008-2010年中国食品行业投资环境分析
　　第二节 2008-2010年中国食品行业投资机会分析
　　　　一、中国老年保健食品前景看好
　　　　二、照灭菌保鲜食品市场前景广阔
　　　　三、中国桑叶食品开发前景广阔
　　第三节 2008-2010年中国食品行业投资风险分析
　　　　一、中国强化食品遭受冷遇的原因
　　　　二、娃哈哈遇达能并购警示
　　　　三、饮料品牌老化的成因及其防范
　　　　四、乳品行业投资风险

第二十四章 2008-2010年中国食品行业发展对策分析
　　第一节 2008-2010年中国食品行业发展策略
　　　　一、高档烟持续发展策略
　　　　二、中国有机食品发展困境与对策
　　　　三、中国糯玉米食品产业发展策略
　　　　四、中国葡萄酒产业发展的优劣势分析
　　第二节 [中:智林:]2008-2010年中国食品行业发展思考
　　　　一、“十一五”时期食品工业发展基本思路与方向
　　　　二、食品饮料业信息化建设
　　　　三、食品产业思路决定出路
　　　　四、食品生产的核心价值
　　　　五、中国食品工业发展冷思考
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