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二、内容简介
　　兴起于上世纪90年代的饮水机，在小家电领域里的热度随着近年来国人生活水平的质量提高而逐年攀升。以沁园、美的、安吉尔等企业为代表的饮水机企业占据了国内饮水机市场主要份额。
　　从整体市场走势来看，中国饮水机市场销量呈逐年递增趋势。2006年，中国饮水机市场容量突破3300万台，产业规模达到1500亿。与2005年相比，2006年饮水机零售量增长了33%，零售额增长了51%。
　　国内饮水机行业一直维系着美的、沁园、安吉尔三强领跑，浪木、司迈特、奇迪竞相追逐的局面。其中，美的进入中国小家电行业较早，在行业内的品牌中知名度较高，在饮水机市场中始终保持霸主地位。
　　2008年l1月份全国传统饮水机市场占有率（％）及均价（元）
　　因此，中国饮水机企业必须抓住新的发展形势，加大科技创新，提升自身竞争能力，提高技术含量，加强售后服务水平，完善饮水机相关标准，只有这样才能在新形势下立于不败之地。
　　据市场调研网（中智林）《2009-2012年中国饮用机市场调查与投资咨询研究报告》，2009年饮用机行业市场规模达 亿元，预计2012年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告首先介绍了饮水机的定义、分类、结构组成及优点等，接着分析了中国饮水机行业的发展概况，然后介绍了国内饮水机市场的运行情况。随后，报告对饮水机市场做了区域品牌占有率分析、重点企业运营状况分析和进出口数据分析，最后分析了饮水机市场的未来发展趋势。您若想对饮水机市场有个系统的了解或者想投资饮水机生产，本报告将是您不可或缺的重要工具。

第一章 饮水机行业相关概述
　　第一节 小家电行业概述
　　　　一、小家电定义及分类
　　　　二、中国小家电发展历程
　　　　三、小家电市场三大特点
　　　　四、中国小家电主要品牌介绍
　　第二节 饮水机相关概念
　　　　一、饮水机定义及分类
　　　　二、饮水机结构及组成
　　　　三、饮水机的工作原理

第二章 2008-2009年国际饮水机行业发展态势分析
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　　　　四、韩国

第三章 2008-2009年中国饮水机行业运行环境分析
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　　　　二、市场增长性极强的态势
　　　　三、饮水机市场形成群雄混战的局面
　　　　四、两派兵团：浙江水兵团和广东水兵团
　　　　五、铜内胆抗菌饮水机产销即将进入快车道
　　第二节 2008-2009年中国饮水机企业结构分析
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　　　　二、包装影响因素
　　　　三、价格影响因素
　　　　四、产品性能影响因素
　　　　五、销售方式影响因素
　　　　六、外观影响因素
　　第三节 2008-2009年中国饮水机生产能力分析
　　　　一、整体生产能力
　　　　二、地区生产能力分析
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　　　　三、产品供给情况
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　　　　七、饮水机消费者对质量关注度分析
　　　　八、饮水机消费者对外观关注度分析
　　　　九、消费者未购买饮水机的原因分析
　　第二节 2007-2008年中国饮水机消费者满意度分析
　　　　一、消费者产品满意度
　　　　二、消费者服务满意度
　　　　三、消费者功能满意度
　　　　四、消费者价格满意度
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　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
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