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二、内容简介
　　近几年来，在食品行业中，白酒年销量额的递增比例是最高的，以每年30%的速度增长。2005年白酒年产值达到1千多个亿，而表现在市场的销售则为2千个亿左右，白酒整体市场容量和需求持续看涨。在此背景下，其中尤以高端白酒成长最快，销售额最高。高端白酒已经步入消费的黄金时代。2008年全国白酒产量达572万千升，同比增长15.8%。白酒行业产品结构升级及高端化趋势明显，而受国际形势影响的程度不明显，虽然增速有所放缓，但依然保持了良好的发展态势。白酒的低度化将继续成为未来一段时间的主要趋势，新品开发仍是白酒企业产品结构调整的重点，从香型到口感，从制作到储藏方式等均有许多新的工艺和概念可以挖掘。30000多家白酒企业，几万个白酒品牌，由于广告神话的破灭，终端被白酒企业当作救命的最后一根稻草。在这样的形势中，白酒企业只能够把产品往高档发展。目前中高档白酒市场的竞争激烈程度是空前的。大品牌如四川“五粮液”旗下的“金六福”“浏阳河”“五粮春”，“云峰酒业”的“小糊涂”系列酒；小品牌如“古川”、“皖酒”“迎驾贡酒”等分布在经济发达的江苏、浙江、福建、广东等地；再加上近年疯狂的OEM诞生的众多的新品牌，以及白酒行业的新兴力量如“红豆”集团的“红豆缘”，“奇声”集团的“泸江老窖”等等。
　　白酒行业2005—2008年连续4年实现快速增长，产业结构调整效果明显，2008年1-11月中国共产白酒4988735.36千升。高档白酒方面，2006年产高端白酒43275千升，2007年1-11月中国高端酒产量为35178千升，2008年1-11月，中国共产高端酒49887千升。
　　图表 2006-2008年中国高端酒产量增长图
　　受金融危机影响，代表着“奢侈消费”的高端白酒销量直线下滑。经济前景不明朗、消费信心未恢复，特别是政商务开支缩减，都给高端白酒企业带来了业绩压力。自2009年初到现在，市场白酒销量持续下滑，尤其高档白酒更为明显。3个月以来，市场各类白酒总销售量已下降27%，其中高档白酒下降45%。商户们说，销售量的持续下滑，主要还是受经济危机的影响，因高端餐饮业受到了一定冲击，直接影响了高档白酒的销售；同时政府机关对公务开支的压缩，也是影响因素之一。可以预见，全球经济危机对一直价格看涨的白酒行业所带来的杀伤力在2009年将逐步显现。尽管茅台、五粮液等高端白酒巨头均对外表示不降价要稳定价格体系，但依旧难以避免经销商为完成销售在终端通过各种促销暗降价格的情况出现。高端仍然是白酒的消费方向，暂时遇挫并不会改变白酒行业高端化趋势。白酒高端市场目前来看是一个新的营销领域，其营销运作模式都尚在探索之中。随着一些名牌白酒企业对高端产品的深度介入，对营销管理的越加重视，白酒高端市场的格局已然在悄悄地发生着变化，象五粮液、水井坊这样的企业已经在营销管理和营销策略的运作上尝试了一些先进的营销理念，在某些方面甚至还引领着行业的发展方向。
　　《2009-2012年中国高端白酒市场调研与发展前景分析报告》详尽描述了中国高端白酒行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对高端白酒需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对高端白酒行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助高端白酒企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国糖酒行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2008-2009年中国白酒行业发展环境分析
　　第一节 政策环境动向分析
　　　　一、国家政策对白酒业影响
　　　　二、消费税政策调整对白酒业影响
　　　　三、《关于白酒产品生产许可证到期换证的通知》
　　　　四、白酒生产许可证发放将更加严格
　　　　五、酒类流通管理办法实施
　　第二节 2008-2009年中国酒精饮料行业将保持快速增长
　　　　一、酒精饮料行业收入加速增长，盈利能力上升
　　　　二、国内消费能力增强推动酒精饮料需求增加
　　　　三、酒精饮料消费档次提升，产品销售价格上涨
　　　　四、人口红利效应惠及酒精饮料行业
　　　　五、所得税下调将大幅度提高酿酒企业利润
　　　　六、食品安全问题有利于优质的品牌酿酒企业

第二章 2008-2009年中国白酒产业技术研发分析
　　第一节 生物工程技术的研究
　　　　一、窖泥微生物研究
　　　　二、酱香功能菌的研究
　　第二节 酿酒发酵机理的研究
　　第三节 白酒香味成分剖析
　　第四节 生产工艺的改革与创新
　　　　一、麸曲酱香白酒工艺创新
　　　　二、复式发酵
　　　　三、分层发酵
　　　　四、夹泥发酵
　　　　五、汾酒发酵的最高品温控制
　　　　六、将先进的纳米技术引入白酒行业
　　第五节 白酒贮存研究
　　第六节 新型白酒的发展
　　第七节 低度酒的生产与发展

第三章 2008-2009年中国白酒行业发展现状分析
　　第一节 2008-2009年中国白酒行业发展现状分析
　　　　一、白酒业出现新的操作模式
　　　　二、中国白酒工业进入稳定发展阶段
　　　　三、中国白酒业正在实现三大转变
　　　　四、中国白酒产业刮起“瘦身”风
　　第二节 2008-2009年中国白酒业面临的难题分析
　　　　一、产品缺乏创新
　　　　二、营销秩序混乱
　　　　三、地方过分保护
　　　　四、高端产品开始“滥”市
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　　　　一、白酒工业发展需依靠科技的推动
　　　　二、探索白酒行业发展方向
　　　　三、中国白酒工业发展的对策
　　　　四、白酒行业发展需注意的问题
　　　　五、中国白酒业宏观层面的发展战略

第四章 2008-2009年中国白酒市场运行状况分析
　　第一节 2008-2009年中国白酒市场发展现状分析
　　　　一、奥运营销频推新品
　　　　二、企业责任
　　　　三、品类创新
　　　　四、营销手段
　　　　五、销售渠道、终端
　　　　六、健康消费
　　第二节 2008-2009年中国白酒市场发展特点分析
　　第三节 2008-2009年中国白酒市场发展存在的问题分析

第五章 2008-2009年中国高端白酒市场发展态势分析
　　第一节 2008-2009年把脉中国白酒高端潮流
　　　　一、高端白酒潮流兴起
　　　　二、高端白酒成为潮流原因分析
　　　　三、高端白酒制胜策略
　　　　四、浅谈高端白酒的悖论
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　　　　二、重外轻内打造有价无值品牌
　　　　三、无论大小企业都欲突击高端市场
　　　　四、单纯依靠终端成就不了高端品牌
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　　　　一、中国高端白酒生产量统计分析
　　　　二、中国高端白酒产能分析
　　　　三、中国高端白酒生产结构分析
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　　　　二、高端白酒市场发展矛盾分析
　　　　三、高端白酒市场竞争分析
　　　　四、高端白酒市场发展趋势分析
　　第二节 华中地区高端白酒市场分析
　　　　一、高端白酒市场生产量分析
　　　　二、高端白酒市场发展矛盾分析
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　　　　二、浅析高档白酒品牌的发展思路
　　　　三、打造高档白酒品牌的四大法则
　　　　四、中国高端白酒”功能价值”救赎之路
　　　　五、高端白酒正确把握价值与理性的相融

第十一章 2008-2010年中国高端白酒行业投资规划分析
　　第一节 2008-2010年影响中国高端白酒行业投资因素分析
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