
	2009-2012年休闲鞋行业竞争格局与投资战略研究咨询报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009-2012年休闲鞋行业竞争格局与投资战略研究咨询报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009-2012年休闲鞋行业竞争格局与投资战略研究咨询报告

	报告编号：
	0253715　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8500 元　　纸介＋电子版：8800 元

	优惠价：
	电子版：7650 元　　纸介＋电子版：7950 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　中国制鞋业凭借优质的投资环境以及劳动力资源的优势，已经建立起完善的上下游产业链，形成各种鞋类生产的产业集群，建立完善的鞋业成品和鞋材市场以及鞋类的研发中心和资讯中心等。虽然中国制鞋业如今也面临着国内政策因素和劳动力成本上涨影响以及来自印度、巴西、越南、印度尼西亚等国家在中低档鞋类方面的竞争，在高档鞋方面又有意大利、西班牙、葡萄牙等国家的竞争，但中国制鞋业的综合竞争优势仍然是其它国家难以匹敌的。尽管中国制鞋业的竞争优势是明显的，但如何适应国际市场变化和国内的生存环境，把握好市场的发展机遇，也是业界不得不面对的现实。第一，今后中国制鞋业的发展必然要从低端市场走向中高端市场，要从数量型向品质型和效益型转变，产业升级换代是必走之路，因而，从数量上看，中国鞋业的生产量和出口量或许今后将有所下降，但品质将得到提升，产品价格和出口总值将会不断增长。第二，中国制鞋业的产业转型和转移是大势所趋，一部分有创新能力和规范性较强的企业，将走向产业升级的转型之路，一部分依靠生产成本取胜的企业将转到内地生产成本更具优势的地方。第三，产业布局更趋合理。经过产业调整大洗牌之后，中国制鞋业的产业布局将更加合理。第四，内销市场不断扩大。第五，创立品牌拓展国际市场。
　　作为全球最大的休闲鞋生产国，中国有超过一万家休闲鞋制造商，分布在广东、福建、浙江，大多为地方性的私营企业。他们对于市场变化和设计潮流的触觉渐趋敏锐，逐渐意识到提升市场竞争力的关键是良好的服务。这些私营企业中包括一些港、台资企业，他们给当地带来先进的技术和管理。私营企业中，三分之二以上都是年产能不到200万双的小型企业；中型企业占四分之一左右，年产能为500万双；大型企业年产能可达1000万双，还不到私营企业总数的10%。其中还有相当数量的国有企业，主要面向国内市场，但是由于长久以来的管理僵化问题，和相对灵活的私营企业竞争显得有些力不从心。人民币升值、原料成本价格上涨、劳动力短缺等原因使得休闲鞋制造业在过去一年里如履薄冰。制造商希望能够通过增加产量来压低生产成本，但是劳动力短缺又使得此举困难重重。为了避免劳动力流失，各生产商开始增加薪酬（尤其是熟练工人）和福利。广东和浙江两省的劳动力成本以每年10%到15%速度递增，福建更是以每年20%的速度递增。
　　休闲鞋可以分为三类：散步/舒适鞋、凉鞋/木底鞋和休闲靴，包括芭蕾舞鞋、拖鞋、玛丽简女鞋、马克森鞋、船鞋、系带鞋、短靴等各种鞋。制造商都供应中低端休闲鞋、靴、凉鞋和木底鞋，价格从1美元以下到30美元以上都有。一般说来，鞋所使用的材料是其价格最主要的决定因素。休闲鞋鞋面材料通常为真皮、合成革、PU革、PVC革、尼龙网眼布和帆布。众多小型企业构成中国休闲鞋产业的主导力量，57%的厂商产能在每年200万双以下，30%左右的厂商超过500万双，只有两家厂商超过1千万双，有一家甚至达到1800万双。小型生产商的工人数量一般在500人以下，自行完成的工序仅包括胶粘、硫化或EVA注入，胶粘鞋或硫化鞋每年产能不到100万双，而且一般不会自行设计产品。大底制作、刺绣和印花外包。中型企业有大约有1000名工人，能够在厂内进行至少两项主要制鞋工序，每年能够生产100万到200万双胶粘鞋或硫化鞋。大底、刺绣、印花同样也外包，但是能够自行设计产品。大型企业员工在4000人左右，通常拥有胶粘、硫化或者EVA注入设备，同时还拥有每种鞋的制造工序的专门产线，甚至还有不同的工厂来完成不同的工序，年产能为2百万双胶粘鞋或硫化鞋。大型企业具有较强的研发能力，有生产大底、刺绣和印花的专用设备。少数企业有自己的实验室。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国轻工业联合会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、中国皮革协会、全国制鞋工业信息中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。本报告通过对我国休闲鞋产业历年来生产、销售情况、进出口情况和当前国内休闲鞋业竞争格局等情况的重点、深入剖析，运用先进的经济学原理对世界与我国休闲鞋业的未来发展方向和趋势做出了科学预测。报告还综合了胶鞋市场、运动鞋市场、皮革市场等重要板块的内容，并介绍了国内各休闲鞋业重点区域的发展现状，所选资料丰富、可靠，引用的数据准确、翔实，是国内休闲鞋厂家、鞋制品原材料提供商、鞋业研究机构等单位准确了解目前国内外休闲鞋业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

第一部分 行业发展现状
第一章 休闲鞋行业发展概述
　　第一节 休闲鞋定义及分类
　　　　一、休闲鞋的定义
　　　　二、休闲鞋的种类
　　　　三、休闲鞋的特性
　　第二节 休闲鞋行业的界定
　　　　一、行业经济特性
　　　　二、主要细分行业
　　　　三、产业链结构分析
　　第三节 休闲鞋行业发展成熟度分析
　　　　一、行业发展周期分析
　　　　二、行业中外市场成熟度对比
　　　　三、行业及其主要子行业成熟度分析

第二章 全球休闲鞋市场发展分析
　　第一节 2008年全球休闲鞋市场分析
　　　　一、2008年全球休闲鞋市场回顾
　　　　二、2008年全球休闲鞋市场环境
　　　　三、2008年全球休闲鞋产量分析
　　　　四、2008年全球休闲鞋销量分析
　　第二节 2009年全球休闲鞋市场分析
　　　　一、2009年全球休闲鞋需求分析
　　　　二、2009年欧美休闲鞋需求分析
　　　　三、2009年全球休闲鞋产销分析
　　　　四、2009年中外休闲鞋市场对比
　　第三节 主要国家地区休闲鞋市场分析
　　　　一、2008-2009年美国休闲鞋市场分析
　　　　二、2008-2009年欧洲休闲鞋市场分析
　　　　三、2008-2009年日本休闲鞋市场分析
　　　　四、2008-2009年韩国休闲鞋市场分析
　　　　五、2008-2009年其他国家休闲鞋市场

第三章 我国休闲鞋行业发展现状
　　第一节 全国休闲鞋市场分析
　　　　一、2008年全国休闲鞋市场规模分析
　　　　二、2009年全国休闲鞋市场变化趋势
　　第二节 休闲鞋市场需求分析
　　　　一、2008年休闲鞋市场销量分析
　　　　二、2009年休闲鞋市场销量预测
　　第三节 休闲鞋市场价格分析
　　　　一、休闲鞋市场价格影响因素
　　　　二、2008年休闲鞋市场价格走势
　　　　三、2009年休闲鞋市场价格走势
　　第四节 2008-2009年休闲鞋行业发展分析
　　　　一、2008-2009年休闲鞋业产销存运行分析
　　　　二、2008-2009年休闲鞋行业利润情况分析
　　　　三、2008-2009年休闲鞋行业发展周期分析
　　　　四、2009-2012年休闲鞋行业发展机遇分析
　　　　五、2009-2012年休闲鞋行业利润增速预测
　　第五节 对中国休闲鞋市场的分析及思考
　　　　一、休闲鞋市场特点
　　　　二、休闲鞋市场分析
　　　　三、休闲鞋市场变化的方向
　　　　四、中国休闲鞋产业发展的新思路
　　　　五、对中国休闲鞋产业发展的思考

第四章 休闲鞋行业经济运行分析
　　第一节 2008-2009年休闲鞋产量分析
　　　　一、2008年休闲鞋产量分析
　　　　二、2009年1-4月休闲鞋产量分析
　　第二节 2008-2009年休闲鞋行业主要经济指标分析
　　　　一、销售收入前十家企业分析
　　　　二、2008年休闲鞋行业主要经济指标分析
　　　　三、2009年1-4月休闲鞋行业主要经济指标分析
　　第三节 2008-2009年休闲鞋行业进出口分析
　　　　一、2008年休闲鞋产品进口分析
　　　　二、2008年休闲鞋产品出口分析
　　　　三、2009年1-4月休闲鞋产品进出口分析
　　第四节 2008-2009年我国休闲鞋行业绩效分析
　　　　一、2008-2009年行业产销情况
　　　　二、2008-2009年行业规模情况
　　　　三、2008-2009年行业盈利能力
　　　　四、2008-2009年行业经营发展能力
　　　　五、2008-2009年行业偿债能力分析

第五章 休闲鞋区域市场发展分析
　　第一节 华北市场
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第二节 东北市场
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第三节 中南市场
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第四节 华南市场
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第五节 西南市场
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第六节 华东市场
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第七节 西北市场
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析

第六章 原材料及替代产品发展分析
　　第一节 毛皮
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第二节 皮革
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第三节 皮革化学品
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第四节 胶鞋
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第五节 运动鞋
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第六节 塑料鞋
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第七节 布鞋
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析

第七章 中国休闲鞋行业消费市场分析
　　第一节 中国休闲鞋消费者收入分析
　　　　一、中国人口、人民生活分析
　　　　二、2008-2009年消费者收入水平
　　　　三、2009年消费者信心指数分析
　　第二节 休闲鞋消费市场状况分析
　　　　一、休闲鞋行业消费特点
　　　　二、休闲鞋消费者分析
　　　　三、休闲鞋消费结构分析
　　　　四、休闲鞋消费的市场变化
　　　　五、休闲鞋市场的消费方向
　　第三节 休闲鞋市场消费需求分析
　　　　一、休闲鞋市场的消费需求变化
　　　　二、休闲鞋行业的需求分析
　　　　三、2009年休闲鞋品牌市场消费需求分析

第八章 中国休闲鞋行业营销策略分析
　　第一节 主要营销模式分析
　　　　一、直营模式
　　　　二、代理经销商模式
　　　　三、大型综合连锁卖场模式
　　　　四、网络营销
　　第二节 营销策略分析
　　　　一、从生产导向转向市场导向
　　　　二、从产品竞争转向多要素全方位竞争
　　　　三、从产品营销到品牌营销和文化营销
　　　　四、从单一的产品结构到以鞋、服装、配件的产品系列化
　　第三节 休闲鞋企业营销模式建议
　　　　一、休闲鞋企业的渠道建设
　　　　二、休闲鞋企业的品牌建设
　　　　三、休闲鞋企业的海外细分市场选择
　　　　四、休闲鞋企业的海外经销商选择

第二部分 行业竞争格局
第九章 休闲鞋行业竞争格局分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、企业集中度分析
　　　　三、区域集中度分析
　　第三节 中国休闲鞋行业竞争格局综述
　　　　一、2008年休闲鞋行业集中度
　　　　二、2008年休闲鞋行业竞争程度
　　　　三、2008年休闲鞋企业与品牌数量
　　　　四、2008年休闲鞋行业竞争格局分析
　　第四节 2008-2009年休闲鞋行业竞争格局分析
　　　　一、2008-2009年国内外休闲鞋竞争分析
　　　　二、2008-2009年我国休闲鞋市场竞争分析
　　　　三、2008-2009年我国休闲鞋市场集中度分析
　　　　四、2009-2012年国内主要休闲鞋企业动向
　　　　五、2009年国内休闲鞋拟在建项目分析

第十章 休闲鞋企业竞争策略分析
　　第一节 休闲鞋市场竞争策略分析
　　　　一、2009年休闲鞋市场增长潜力分析
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