
	2008-2009年中国数字电视运营研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008-2009年中国数字电视运营研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2008-2009年中国数字电视运营研究报告

	报告编号：
	02A0760　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　截至2008年底，中国电视用户近4亿户，其中1.64亿户为有线电视用户，2亿多户无线电视用户。数字电视用户在中国电视用户中比重较小。截至2009年3月底，中国数字电视用户数为4986万户，不到有线电视用户数1/3。
　　图：2005-2009年3月中国数字电视用户数
　　中国数字电视用户数量虽然较少，但增长速度很快，2005-2008年用户增速每年均高于50%。按照规划，中国将在2015年前停止播出模拟信号电视节目，即使按照1.64亿有线电视用户数量计算，从2008年4500万户到2015年的1.64亿户，未来7年中国数字电视用户数的年均增长率也将超过20%。
　　从数字电视的运营上看，中国数字电视中地面无线数字电视和卫星数字电视当前都是定位于公益性质，有线数字电视的运营中则同时具有公益性和商业性。在有线电视数字化改造过程中，运营商通常要为每户用户无偿提供一台机顶盒，在用户使用时提高收视维护费和收取收费电视费用弥补成本。目前各地区数字电视收视维护费约为20-26元，普通机顶盒的价格为400-800元。中国收视维护费水平、电视数字化程度、用户规模、付费电视发展程度远低于发达国家，随着用户数量增长，增值服务增加，未来中国数字电视运营商将有更多盈利机会。
　　本研究报告依据国家广电总局、中国CCBN论坛、中国司法部等权威渠道数据、资料，部分重点企业的数据来自公司财务报表，讨论了中国电视运营行业发展概况、有线、地面和卫星等细分电视运营市场状况，深入研究了中国数字电视运营相关法规政策、数字电视细分市场发展情况、国内外主要数字电视运营公司的经营情况，探讨了有线数字电视运营行业未来的发展方向。

第一章 中国电视运营市场综述
　　1.1 中国电视运营市场发展概况
　　1.2 中国电视运营模式分类
　　　　1.2.1 模拟电视和数字电视
　　　　1.2.2 免费电视和付费电视
　　　　1.2.3 卫星、有线、地面电视
　　　　1.2.4 高清电视和标清电视
　　1.3 中国电视细分市场发展状况
　　　　1.3.1 中国有线电视发展状况
　　　　1.3.2 中国卫星电视发展状况
　　　　1.3.3 中国地面（无线）电视发展状况

第二章 中国发展数字电视的政策导向
　　2.1 数字电视发展规划及建设相关政策
　　　　2.1.1 《广播影视科技“十五”计划和2010年远景规划》
　　　　2.1.2 《我国有线电视向数字化过渡时间表》
　　　　2.1.3 《国务院办公厅关于进一步做好新时期广播电视村村通工作的通知》
　　　　2.1.4 《广电总局办公室关于抓紧做好新一轮“村村通”建设所涉卫星接收设施管理工作通知》
　　2.2 数字电视技术相关政策
　　2.3 数字电视运营相关政策
　　　　2.3.1 《财政部、国家税务总局关于广播电视村村通税收政策的通知》
　　　　2.3.2 《国家广播电影电视总局关于进一步加强和规范有线电视数字化工作的通知》
　　　　2.3.3 《关于加强车载、楼宇等公共视听载体管理的通知》
　　2.4 数字电视投资相关政策
　　　　2.4.1 关于促进广播影视产业发展的意见
　　　　2.4.2 国务院关于非公有资本进入文化产业的若干决定
　　　　2.4.3 鼓励数字电视产业发展的若干政策

第三章 数字电视运营模式分析
　　3.1 数字电视运营模式
　　3.2 有线数字电视运营分析
　　　　3.2.1 中国有线数字电视发展概况
　　　　3.2.2 有线数字电视业务类别
　　　　3.2.3 运营商的盈利模式
　　　　3.2.4 有线数字电视收费分析
　　　　3.2.5 推广模式分析
　　3.3 地面数字电视运营分析
　　　　3.3.1 中国地面数字电视概述
　　　　3.3.2 中国地面数字电视发展历程
　　　　3.3.3 中国地面数字电视规划
　　　　3.3.4 楼宇数字电视
　　　　3.3.5 移动电视
　　　　3.3.6 手机电视的标准之争
　　3.4 卫星数字电视运营分析
　　　　3.4.1 中国卫星数字电视发展情况
　　　　3.4.2 卫星数字电视带来的新业务
　　　　3.4.3 中国直播卫星电视的运营
　　　　3.4.4 欧洲卫星数字电视发展情况
　　3.5 网络电视（IPTV）运营分析
　　　　3.5.1 网络电视介绍
　　　　3.5.2 IPTV产业链分析
　　　　3.5.3 盈利模式分析
　　　　3.5.4 主要运营模式分析
　　　　3.5.5 发展障碍分析

第四章 国外数字电视运营公司分析
　　4.1 国外数字电视运营概况
　　4.2 美国数字电视运营商COMCAST
　　4.3 英国数字电视运营商SKY
　　4.4 日本数字电视运营商SKY PERFECT

第五章 国内数字电视运营公司分析
　　5.1 北京歌华有线网络股份有限公司
　　　　5.1.1 公司简介
　　　　5.1.2 经营情况
　　　　5.1.3 财务指标
　　　　5.1.4 运营模式
　　　　5.1.5 发展前景
　　5.2 东方有线网络有限公司
　　　　5.2.1 公司简介
　　　　5.2.2 主要业务
　　　　5.2.3 发展前景
　　5.3 东方明珠
　　　　5.3.1 公司简介
　　　　5.3.2 经营情况
　　　　5.3.3 财务指标
　　5.4 广电网络
　　　　5.4.1 公司业务
　　　　5.4.2 网络覆盖
　　　　5.4.3 资费标准
　　5.5 电广传媒
　　　　5.5.1 公司简介
　　　　5.5.2 公司业务
　　　　5.5.3 公司经营情况
　　　　5.5.4 公司发展历程和发展战略
　　5.6 中信国安
　　　　5.6.1 公司简介
　　　　5.6.2 公司业务
　　5.7 天威视讯
　　　　5.7.1 公司简介
　　　　5.7.2 公司业务

第六章 中-智-林 中国数字电视产业发展趋势
　　6.1 数字电视用户数预测
　　6.2 机顶盒机卡分离趋势
　　6.3 双向交互式机顶盒发展前景
　　6.4 数字电视一体机发展前景
　　6.5 数字电视运营发展趋势
　　　　6.5.1 . 政府导向必将让位于市场导向
　　　　6.5.2 . 民营电视机构必将成为市场上一支重要力量
　　　　6.5.3 . 区域性传播中心必将很快形成
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