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二、内容简介
　　篮球鞋是专业运动鞋的一种，其设计不仅要考虑运动性能，还要兼顾时尚元素。近年来，随着消费者对运动装备个性化需求的增加，篮球鞋市场呈现出多元化的发展趋势。目前，各大运动品牌不断推出新款篮球鞋，通过采用新技术新材料，提高鞋子的缓震性、抓地力和舒适度。同时，通过与知名球星合作，推出签名系列篮球鞋，吸引年轻消费者的目光。此外，随着环保理念的深入人心，部分品牌开始尝试使用可回收材料制作篮球鞋，减少对环境的影响。然而，篮球鞋市场竞争激烈，如何在众多品牌中脱颖而出成为一大挑战。
　　未来，篮球鞋的发展将更加注重科技创新与可持续发展。一方面，通过引入智能传感技术，篮球鞋将能够实时监测运动员的状态，提供更加个性化的训练建议；另一方面，通过优化材料配方和生产工艺，提高篮球鞋的耐用性和环保性能。此外，随着3D打印技术的应用，未来篮球鞋的设计将更加灵活，可以根据不同运动员的脚型定制鞋款。同时，通过加强与体育科研机构的合作，篮球鞋将更加科学地匹配运动员的运动需求，提升运动表现。

第一章 篮球鞋市场竞争背景
　　第一节 政策背景
　　　　一、宏观政策背景
　　　　二、财政货币政策背景
　　　　三、产业政策背景
　　　　四、行业政策背景
　　　　五、人力资源政策背景
　　　　六、政策变更对篮球鞋行业影响分析
　　第二节 经济背景
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对篮球鞋行业影响分析
　　第三节 社会背景
　　　　一、人口社会背景
　　　　二、社会年龄结构
　　　　三、社会学历结构
　　　　四、收入差距结构
　　　　五、其他社会因素
　　　　六、社会背景对篮球鞋行业影响分析
　　第四节 技术背景
　　　　一、技术研发现状
　　　　二、新技术应用
　　　　三、技术发展趋势
　　　　四、技术创新对篮球鞋行业影响分析
　　第五节 产业背景
　　　　一、产业链价值结构
　　　　二、篮球鞋行业产业链地位
　　　　三、前向一体化现状
　　　　四、后向一体化现状
　　　　五、产业价值链对篮球鞋行业影响分析

第二章 2009年中国篮球鞋市场规模现状及趋势
　　第一节 2009年篮球鞋市场发展现状
　　　　一、市场阶段性分析
　　　　二、市场增长性现状
　　　　三、市场平衡性现状
　　　　四、市场结构性现状
　　　　五、市场博弈状况
　　第二节 中国篮球鞋市场供需规模现状及趋势
　　　　一、2005-2010年篮球鞋市场供给规模及预测
　　　　二、2005-2010年篮球鞋市场需求规模及预测
　　　　三、2005-2010年篮球鞋市场进出口规模及预测
　　　　四、2005-2010年篮球鞋市场价格走势现状及预测
　　第三节 中国篮球鞋市场区域市场结构现状及趋势
　　　　一、2005-2010年东北市场规模及预测
　　　　二、2005-2010年华北市场规模及预测
　　　　三、2005-2010年华东市场规模及预测
　　　　四、2005-2010年华中市场规模及预测
　　　　五、2005-2010年华南市场规模及预测
　　　　六、2005-2010年西部市场规模及预测
　　第四节 中国篮球鞋市场细分市场结构现状及趋势

第三章 2009年中国篮球鞋市场竞争现状及趋势
　　第一节 中国篮球鞋行业竞争核心要素调研分析
　　第二节 中国篮球鞋行业竞争现状及特性分析
　　第三节 中国篮球鞋市场品牌竞争核心要素调研分析
　　第四节 中国篮球鞋市场主要品牌内涵建设现状及趋势
　　第五节 中国篮球鞋市场主要品牌外延建设现状及趋势
　　第六节 中国篮球鞋市场主要品牌竞争格局现状及趋势

第四章 2009年中国篮球鞋品牌消费群体及满意度分析
　　第一节 品牌消费者偏好分析
　　　　一、消费者对不同地域品牌的偏好分析
　　　　二、消费者对不同档次品牌的偏好分析
　　　　三、不同阶层消费者的品牌偏好分析
　　第二节 不同客户品牌消费态度分析
　　　　一、金融危机对品牌消费态度的影响
　　　　二、不同收入客户品牌消费态度
　　　　三、不同年龄客户品牌消费态度
　　　　四、不同地区客户品牌消费态度
　　　　五、不同学历客户品牌消费态度
　　　　六、不同性别客户品牌消费态度
　　第三节 不同客户品牌意识分析
　　　　一、不同收入客户的品牌意识
　　　　二、不同年龄客户的品牌意识
　　　　三、不同地区客户的品牌意识
　　　　四、不同学历客户的品牌意识
　　　　五、不同性别客户的品牌意识
　　第四节 不同客户品牌关注点分析
　　　　一、不同收入客户的品牌关注点
　　　　二、不同年龄客户的品牌关注点
　　　　三、不同地区客户的品牌关注点
　　　　四、不同学历客户的品牌关注点
　　　　五、不同性别客户的品牌关注点
　　第五节 品牌消费对篮球鞋产品的建议
　　　　一、品牌内涵建设建议
　　　　二、品牌外延建设建议

第五章 十大篮球鞋品牌竞争力及趋势分析
　　第一节 耐克品牌
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第二节 阿迪达斯品牌
　　第三节 匡威品牌
　　第四节 科比品牌
　　第五节 李宁品牌
　　第六节 锐步品牌
　　第七节 安踏品牌
　　第八节 匹克品牌
　　第九节 乔丹品牌
　　第十节 双星品牌

第六章 品牌经营机会及风险分析
　　第一节 篮球鞋市场品牌SWOT分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、威胁分析
　　第二节 品牌定位风险
　　第三节 品牌竞争风险
　　第四节 品牌文化风险
　　第五节 品牌信任风险
　　第六节 品牌资源风险
　　第七节 品牌同质风险

第七章 篮球鞋市场品牌建设及策略建议
　　第一节 品牌推广策略建议
　　第二节 品牌内涵策略建议
　　第三节 品牌文化策略建议
　　第四节 品牌外延策略建议
　　第五节 中~智~林~：品牌风险规避建议
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