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二、内容简介
　　在改革开放不断深入的政策推力和消费者多元化需求的巨大拉力联合作用下，我国零售业原有的以独立百货店为主体的单一业态格局被打破，百货店、超级市场、专业店、专卖店、便利店等多种业态形式展开了激烈竞争，竞争一度处于无序状态，历经10多年的发展，我国零售业态在多元化发展趋势下，逐步确立了超级市场这一新业态在零售业的领导地位，专业店也在不断地挑战超级市场的地位，零售业态竞争愈演愈烈。
　　2008年社会消费品零售总额名义增长速度和实际增长速度都达到新一轮消费增长上升周期的顶点，受全球金融危机的影响，随着我国经济增长速度的下滑，消费品市场的增长也进入同期性下行拐点，消费增长速度将会有所减慢。但是，从历史经验看，每次大经济危机，都会出现新的带动新一轮经济增长的热点。从我国来看，新能源、3G、农村家电等将带动我国新一轮经济增长。同时，国家实施积极的财政货币政策，拉动鼓励群众消费，扩大内需，这对我国零售业的发展无疑是个有利的形势。
　　中国零售业充满着变数，改革、谋变和创新仍然成为中国市场的主旋律。
　　《2009年中国零售业市场研究报告》在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、零售研究中心、中华全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息以及相关行业研究单位等公布和提供的大量资料，首先分析了全球零售业的发展情况，然后具体介绍了超市、便利店、购物中心、百货商店、大卖场、仓储式商场、专业店、专卖店的发展。随后，对零售业做了区域发展分析、国际化发展分析、连锁经营分析、信息化分析、物流体系分析、外资企业分析、重点企业运营状况分析、行业竞争分析、品牌营销分析和投资分析，最后详细的分析了零售业的未来发展趋势和发展策略。

第一章 全球零售业发展分析
　　第一节 国际零售业发展现状分析
　　　　一、全球零售商因零售损耗损失的金额
　　　　二、全球奢侈品零售业现状分析
　　　　三、全球五金零售业市场发展状况
　　　　四、全球新兴零售业市场分析
　　　　五、全球零售业巨头迂回敲开印度市场
　　　　六、世界零售业巨头在越南开设网点拓展市场
　　第二节 欧洲零售业发展分析
　　　　一、欧洲网上零售以传统商家为主
　　　　二、欧洲零售业走在细分市场大道
　　　　三、欧洲零售企业进军俄市场的部署
　　　　四、欧洲的零售农产食品安全认证
　　第三节 美国零售业发展分析
　　　　一、美国商业零售业的特点
　　　　二、美国零售商业营销管理的特点
　　　　三、美国零售市场销售明显下滑
　　　　四、美国零售业试图改变经营策略应对危机
　　　　五、2009年美国零售销售预计将下滑1.8%
　　第四节 日本零售业发展分析
　　　　一、日本大型零售巨头加速进入中国
　　　　二、日本零售巨头欲减少两成自华进口产品份额
　　　　三、日本零售餐饮业纷纷降价刺激消费
　　　　四、日本零售业打多层次消费时尚牌
　　　　五、日本零售业物流战略分析
　　第五节 罗马尼亚零售业发展分析
　　　　一、罗马尼亚零售业基本情况
　　　　二、罗马尼亚零售业发展存在的主要问题
　　　　三、罗马尼亚零售业发展趋势
　　第六节 波兰零售业发展分析
　　　　一、波兰零售业现状
　　　　二、波兰零售业特点
　　　　三、波兰零售业存在的问题
　　　　四、波兰零售业发展趋势
　　第七节 发达国家批发业零售支援策略分析
　　　　一、美国批发业的零售支援策略
　　　　二、日本批发业的零售支援策略
　　　　三、美、日零售支援策略比较分析
　　　　四、美、日零售支援策略的启示
　　第八节 零售业国际化经验及其启示
　　　　一、零售业国际化的现状
　　　　二、国外零售巨头国际化的经验借鉴
　　　　三、对中国零售企业“走出去”的启示

第二章 我国零售业运行情况分析
　　第一节 中国零售业发展环境分析
　　　　一、我国零售业发展环境概况
　　　　二、公平政策带动民族零售业发展
　　　　三、零售业保增长急盼政策扶持
　　　　四、金融海啸带旺平价零售业
　　第二节 我国零售业态整体效益状况分析
　　　　一、零售业态的绩效水平竞争态势
　　　　二、零售业态的财务业绩竞争态势
　　第三节 中国零售业的发展现状分析
　　　　一、中国零售业状况
　　　　二、我国零售业面临经营方式“岔道口”
　　　　三、零售业下滑幅度逐渐收窄
　　　　四、中国零售业国际化全球排名第六
　　　　五、外资零售业投资基金密集入华抄底
　　第四节 我国零售业发展存在的问题
　　　　一、中国零售业发展中应该重点关注的几个问题
　　　　二、新时期发展零售业的要害问题
　　第五节 推动我国零售业态发展多样化的主要因素分析
　　　　一、发达国家或地区的百货公司现状
　　　　二、我国零售业态的变化过程
　　　　三、推动零售业态发展多样化的主要因素
　　第六节 中国零售业ERP应用分析
　　　　一、处于ERP应用初级阶段
　　　　二、面临特殊挑战
　　　　三、实施ERP的建议
　　第七节 从全球价值链视角看我国零售业的发展
　　　　一、全球价值链视角对我国零售业发展的启示
　　　　二、基于全球价值链的我国零售业发展战略
　　第八节 国际零售业的发展对我国的启示
　　　　一、零售业态的多样化
　　　　二、经营国际化、连锁化
　　　　三、组织结构集中化、规模化
　　　　四、流通功能的主导化
　　　　五、城市商业网点布局的转移
　　　　六、商业经营管理的高技术化、现代化

第三章 我国零售业业态主要细分市场分析
　　第一节 超市业发展分析
　　　　一、大型超市是零售业最耗电的业态
　　　　二、内资超市启动大店战略争客源
　　　　三、连锁超市赢利模式的转变分析
　　　　四、超市25%运营费靠供货商出血
　　　　五、2008年超市业态发展回顾与2009年展望
　　第二节 便利店发展分析
　　　　一、便利店在我国的发展概况
　　　　二、便利店业态的创新与延伸
　　　　三、便利店在危机中迎来新一轮投资热潮
　　　　四、便利店赢利的基础分析
　　　　五、便利店开拓金融票务等增值服务
　　第三节 购物中心发展分析
　　　　一、我国购物中心发展现状
　　　　二、长三角地区购物中心数量占全国1/4
　　　　三、中国购物中心发展中存在风险
　　　　四、新城市建设促进购物中心“区域化”
　　　　五、国内购物中心建设的误区
　　　　六、中小购物中心将成为未来重要趋势
　　第四节 仓储式商场发展分析
　　　　一、仓储式商场的兴起和发展
　　　　二、仓储式商场的经营分析
　　　　三、仓储式商场的发展分析
　　　　四、中国仓储式商场发展中存在的问题
　　　　五、中国发展仓储式商场的对策
　　第五节 百货业发展分析
　　　　一、现代大型百货市场定位模式分析
　　　　二、中国百货业发展现状及存在的问题
　　　　三、百货商场营销策划工作中的误区
　　　　四、2009年是百货业危机中的机会
　　第六节 其他零售业态发展分析
　　　　一、大卖场的供应商组合和管理
　　　　二、大卖场的防损耗管理的内外策略
　　　　三、对专卖店营销的思考
　　　　四、外资专业店在中国发展之路分析

第四章 我国零售业重点区域市场分析
　　第一节 北京市零售业发展分析
　　　　一、北京零售市场大打圣诞牌
　　　　二、北京2008年消费品零售总额过4000亿
　　　　三、北京各大零售企业欲推行无条件退换货
　　　　四、2009年1-5月北京消费品零售总额2073亿
　　第二节 上海市零售业发展分析
　　　　一、上海零售业目前的发展格局
　　　　二、上海试水零售跨业经营模式
　　　　三、上海零售业发展的建议
　　第三节 深圳市零售业发展分析
　　　　一、十年来深圳零售业快速发展的原因
　　　　二、2008年全球零售业前三强聚齐深圳
　　　　三、深圳零售企业资本运作不断深化
　　　　四、深圳商贸领域崛起“零售军团”
　　　　五、深圳零售业发展面临的问题与对策
　　第四节 其他地区零售业发展分析
　　　　一、2008年河南社会消费品零售总额完成5650亿元
　　　　二、2009年一季度河北消费品零售总额增长18.6%
　　　　三、长三角零售业市场呈现兼并趋势
　　　　四、2008年山东社会消费品零售总额超1万亿元
　　　　五、长沙市零售业态现状及其发展趋势

第五章 零售业的连锁经营分析
　　第一节 零售业的连锁经营概述
　　　　一、我国连锁零售行业集中度明显提高
　　　　二、以连锁经营为主体西宁新型零售业发展迅速
　　　　三、内资连锁零售企业要积极开拓农村市场
　　第二节 农村零售业态实现连锁经营的途径
　　　　一、连锁经营对建立农村新型业态的作用
　　　　二、农村零售业态发展连锁店的主要途径
　　第三节 连锁零售行业绩效管理解决方案
　　　　一、市场需求
　　　　二、产品目标
　　　　三、解决方案概述
　　第四节 农村中小批发零售企业自由连锁发展研究
　　　　一、农村中小批发零售企业发展自由连锁的理论分析
　　　　二、农村中小批发零售企业发展自由连锁的组织类型
　　　　三、农村中小批发零售企业发展自由连锁的物流配送
　　第五节 连锁零售企业打开农村市场的战略分析
　　　　一、连锁零售企业实施战略的内部能力分析
　　　　二、连锁零售企业实施战略的外部环境分析

第六章 零售业的信息化分析
　　第一节 零售业的信息化现状分析
　　　　一、中国零售行业信息化遭遇“三座大山”
　　　　二、零售业信息化成为展现实力的“名片”
　　　　三、零售业并购时代信息化面临新的挑战
　　第二节 零售业信息化发展与高端市场开拓的分析
　　　　一、零售业信息化对高端产品需求
　　　　二、零售巨头高端市场的开拓
　　第三节 价值链信息化在零售业中的应用
　　　　一、价值链信息化管理在国际零售业巨头中的应用
　　　　二、价值链信息化在我国零售业中实施的思路
　　第四节 零售业信息化创新趋势分析
　　　　一、建立向供应商开放的数据库
　　　　二、物联网的建立与RFID技术的发展应用
　　　　三、以RFID技术为基础的购物路径技术分析
　　　　四、基于GIS技术的零售商业门店分析系统的运用

第七章 零售业物流体系分析
　　第一节 我国零售业物流现状及问题
　　第二节 第三方物流与零售企业分析
　　　　一、第三方物流概述
　　　　二、第三方物流在欧美零售企业中的运用
　　　　三、利用第三方物流提升我国零售企业竞争力
　　第三节 连锁零售业的物流分析
　　　　一、中国连锁零售业的发展状况
　　　　二、连锁商业物流配送发展的特点
　　　　三、连锁零售企业物流配送的主要问题
　　　　四、连锁企业物流的发展展望
　　第四节 零售业物流绩效的改进策略分析
　　　　一、建立零售企业物流绩效发展战略
　　　　二、发展战略模式及其实现途径
　　　　三、强化零售企业物流绩效评价管理
　　　　四、构建零售企业物流绩效管理体系
　　　　五、有效运用物流绩效改进方法
　　　　六、树立企业物流整体绩效管理思想
　　　　七、建立有效的物流绩效管理信息系统

第八章 零售业的品牌与营销分析
　　第一节 零售业的品牌分析
　　　　一、零售企业自有品牌的渠道整合功能
　　　　二、零售业提高品牌忠诚度的分析
　　　　三、不同零售业态的自有品牌经营模式
　　　　四、零售业的公司品牌化趋势
　　　　五、零售业的自有品牌战略
　　第二节 零售业的营销分析
　　　　一、以文化特色促零售业营销
　　　　二、中国零售业的交互式营销
　　　　三、中国零售业营销的趋势特点
　　　　四、零售企业的体验营销策略
　　第三节 零售业营销策略创新分析
　　　　一、商品采购策略
　　　　二、国际化战略
　　　　三、市场细分策略
　　　　四、连锁化策略
　　　　五、新业态策略

第九章 中国零售业供应链的管理分析
　　第一节 中国零售业企业的供应链管理现状分析
　　　　一、供应链管理观念落后
　　　　二、与供应商的伙伴关系尚未建立
　　　　三、物流系统效率低下
　　　　四、支撑技术应用不足
　　第二节 我国零售业供应链管理中存在的问题
　　　　一、传统观念使中国零售业缺乏合作精神
　　　　二、供应链上库存重复现象严重
　　　　三、供应链管理的物流信息系统尚未形成
　　第三节 提高零售业供应链管理的对策分析
　　　　一、加强内部整合
　　　　二、加强外部协调
　　第四节 中国零售业企业加强供应链管理的对策
　　　　一、转变观念
　　　　二、与供应商建立战略联盟
　　　　三、进行业务流程重组
　　　　四、优化物流配送系统，加强库存管理
　　　　五、第三方物流管理
　　　　六、实现信息化管理

第十章 零售业市场竞争分析
　　第一节 中国零售业的竞争现状
　　　　一、竞争推动药品零售企业不断进步
　　　　二、劳动力管理将成零售业竞争新热点
　　第二节 对日本零售市场国际化竞争经验的借鉴
　　　　一、完备的零售立法
　　　　二、健全的行业管理制度
　　　　三、零售商的比较优势
　　　　四、零售业的变革
　　第三节 中外资零售企业竞争力的对比分析
　　　　一、外资零售企业进入我国的总体状况
　　　　二、中外资零售企业竞争力的比较分析
　　　　三、提高中资零售企业竞争力的对策
　　第四节 我国零售业态的结构竞争态势比较分析
　　　　一、各零售业态发展规模比较
　　　　二、各零售业态的配送状况比较
　　　　三、各零售业态绩效状况比较
　　　　四、各零售业态财务状况比较
　　第五节 提升内资零售业竞争力的策略分析
　　　　一、实现规模化经营，提升内资零售企业的竞争力
　　　　二、打造自有品牌，提高经营利润
　　　　三、保持特色经营，发挥本地化优势
　　　　四、横向联盟，纵向协同，建立采购联盟同外资巨头抗衡
　　　　五、进行制度创新，加快人才培养，完善激励机制
　　　　六、实施“区域集中”战略，保持特定市场绝对领先地位
　　　　七、提高内资零售业中科学技术的应用
　　第六节 服务利润链下零售企业竞争策略分析
　　　　一、服务利润链理论概述
　　　　二、服务利润链关系模型的构建
　　　　三、服务利润链理论在商业零售企业的应用

第十一章 外资重点企业分析
　　第一节 沃尔玛
　　　　一、公司简介
　　　　二、沃尔玛的品牌战略分析
　　　　三、公司动态
　　第二节 家乐福
　　　　一、公司简介
　　　　二、家乐福的成长历程
　　　　三、家乐福的经营理念和经营战略分析
　　　　四、公司动态
　　第三节 麦德龙
　　　　一、公司简介
　　　　二、麦德龙的中国营销策略
　　　　三、公司动态
　　第四节 7-Eleven
　　　　一、公司简介
　　　　二、7-Eleven便利店的网络营销战略分析

第十二章 我国重点企业分析
　　第一节 上海百联集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年财务分析
　　第二节 上海新世界股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年财务分析
　　　　三、新世界自身发展的因素分析
　　第三节 广州友谊集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年财务分析
　　第四节 苏宁电器股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年财务分析
　　第五节 大商集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年财务分析
　　　　三、公司未来发展展望
　　第六节 重庆百货大楼股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年财务分析
　　第七节 上海友谊集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年财务分析
　　第八节 武汉中百集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年财务分析
　　第九节 北京华联综合超市股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年财务分析
　　第十节 合肥百货大楼集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年财务分析
　　　　三、公司未来发展展望
　　第十一节 北京王府井百货（集团）股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年财务分析
　　第十二节 苏果超市有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、苏果80多家店齐推“家电下乡”

第十三章 零售业的投资分析
　　第一节 零售业投资现状分析
　　　　一、中国成为全球最具吸引力的零售投资新兴市场之一
　　　　二、4家外资零售企业拟入川投资
　　　　三、2009年二季度是零售年度投资阶段
　　　　四、商业物业增值为百货零售业锦上添花
　　第二节 零售业跨国投资扩张影响因素的实证研究
　　　　一、大型零售企业跨国投资扩张现象及文献回顾
　　　　二、零售业国际投资的影响因素
　　第三节 零售业投资机会分析
　　　　一、次级城市零售业潜力巨大
　　　　二、通胀预期下超市投资机会
　　　　三、泰国中央零售欲加大在华投资
　　第四节 零售业投资风险分析
　　　　一、零售业跨区域扩张的资本风险
　　　　二、投资新兴市场商业零售面临的机遇与风险
　　第五节 零售业投资策略
　　　　一、降低资本风险的对策建议
　　　　二、零售业在渠道价值视角下的投资策略

第十四章 零售业的发展趋势分析
　　第一节 世界零售业发展趋势
　　　　一、零售业加速与其它产业的渗透融合
　　　　二、零售业全球化与本地化趋势共存
　　　　三、零售业掀起绿色潮流
　　　　四、零售企业纷纷寻求新的增长途径
　　　　五、零售技术走向综合化、便利化、自助化
　　第二节 2009年中国零售业发展趋势分析
　　　　一、消费对经济增长的拉动加速
　　　　二、网上购物进入高速增长期
　　　　三、新能源、3G、农村消费等成为新一轮增长热点
　　　　四、金融危机引发行业整合
　　　　五、低端市场规模加大
　　　　六、2009年将是外资零售企业最活跃的一年
　　第三节 中国零售业未来发展模式预测

第十五章 零售业发展策略
　　第一节 我国零售业发展面临的挑战与对策
　　　　一、外商对我国零售业的挑战
　　　　二、我国零售业的发展对策
　　第二节 中国零售业在零售国际化大潮中的战略选择
　　　　一、国内外零售业市场背景介绍
　　　　二、零售业国际化的必然性
　　　　三、零售业国际化在中国
　　　　四、零售国际化对中国本土零售企业的影响
　　　　五、中国零售业应对零售国际化的对策和建议
　　第三节 外资零售业在中国发展的战略分析
　　　　一、外资进入我国零售业动机所在
　　　　二、外资进入我国零售业战略规划
　　第四节 基于区域战略群体的我国零售业发展战略选择
　　　　一、制定我国本土零售业发展战略背景分析
　　　　二、我国本土零售业区域战略群体模型的提出
　　　　三、不同区域零售群体发展战略分析
　　第五节 (中.智林)零售企业自有品牌营销组合策略分析
　　　　一、零售企业自有品牌的发展
　　　　二、零售企业自有品牌的功能
　　　　三、零售企业自有品牌营销组合策略分析

图表目录
　　图表 2005-2008年上海百联集团股份有限公司成长性指标分析
　　图表 2005-2008年上海百联集团股份有限公司经营能力指标分析
　　图表 2005-2008年上海百联集团股份有限公司盈利能力指标分析
　　图表 2005-2008年上海百联集团股份有限公司偿债能力指标分析
　　图表 2005-2008年上海百联集团股份有限公司现金流指标分析
　　图表 2005-2008年上海新世界股份有限公司成长性指标分析
　　图表 2005-2008年上海新世界股份有限公司经营能力指标分析
　　图表 2005-2008年上海新世界股份有限公司盈利能力指标分析
　　图表 2005-2008年上海新世界股份有限公司偿债能力指标分析
　　图表 2005-2008年上海新世界股份有限公司现金流指标分析
　　图表 2005-2008年广州友谊集团股份有限公司成长性指标分析
　　图表 2005-2008年广州友谊集团股份有限公司经营能力指标分析
　　图表 2005-2008年广州友谊集团股份有限公司盈利能力指标分析
　　图表 2005-2008年广州友谊集团股份有限公司偿债能力指标分析
　　图表 2005-2008年广州友谊集团股份有限公司现金流指标分析
　　图表 2005-2008年苏宁电器股份有限公司成长性指标分析
　　图表 2005-2008年苏宁电器股份有限公司经营能力指标分析
　　图表 2005-2008年苏宁电器股份有限公司盈利能力指标分析
　　图表 2005-2008年苏宁电器股份有限公司偿债能力指标分析
　　图表 2005-2008年苏宁电器股份有限公司现金流指标分析
　　图表 2005-2008年大商集团股份有限公司成长性指标分析
　　图表 2005-2008年大商集团股份有限公司经营能力指标分析
　　图表 2005-2008年大商集团股份有限公司盈利能力指标分析
　　图表 2005-2008年大商集团股份有限公司偿债能力指标分析
　　图表 2005-2008年大商集团股份有限公司现金流指标分析
　　图表 2005-2008年重庆百货大楼股份有限公司成长性指标分析
　　图表 2005-2008年重庆百货大楼股份有限公司经营能力指标分析
　　图表 2005-2008年重庆百货大楼股份有限公司盈利能力指标分析
　　图表 2005-2008年重庆百货大楼股份有限公司偿债能力指标分析
　　图表 2005-2008年重庆百货大楼股份有限公司现金流指标分析
　　图表 2005-2008年上海友谊集团股份有限公司成长性指标分析
　　图表 2005-2008年上海友谊集团股份有限公司经营能力指标分析
　　图表 2005-2008年上海友谊集团股份有限公司盈利能力指标分析
　　图表 2005-2008年上海友谊集团股份有限公司偿债能力指标分析
　　图表 2005-2008年上海友谊集团股份有限公司现金流指标分析
　　图表 2005-2008年武汉中百集团股份有限公司成长性指标分析
　　图表 2005-2008年武汉中百集团股份有限公司经营能力指标分析
　　图表 2005-2008年武汉中百集团股份有限公司盈利能力指标分析
　　图表 2005-2008年武汉中百集团股份有限公司偿债能力指标分析
　　图表 2005-2008年武汉中百集团股份有限公司现金流指标分析
　　图表 2005-2008年北京华联综合超市股份有限公司成长性指标分析
　　图表 2005-2008年北京华联综合超市股份有限公司经营能力指标分析
　　图表 2005-2008年北京华联综合超市股份有限公司盈利能力指标分析
　　图表 2005-2008年北京华联综合超市股份有限公司偿债能力指标分析
　　图表 2005-2008年北京华联综合超市股份有限公司现金流指标分析
　　图表 2005-2008年合肥百货大楼集团股份有限公司成长性指标分析
　　图表 2005-2008年合肥百货大楼集团股份有限公司经营能力指标分析
　　图表 2005-2008年合肥百货大楼集团股份有限公司盈利能力指标分析
　　图表 2005-2008年合肥百货大楼集团股份有限公司偿债能力指标分析
　　图表 2005-2008年合肥百货大楼集团股份有限公司现金流指标分析
　　图表 2005-2008年北京王府井百货（集团）股份有限公司成长性指标分析
　　图表 2005-2008年北京王府井百货（集团）股份有限公司经营能力指标分析
　　图表 2005-2008年北京王府井百货（集团）股份有限公司盈利能力指标分析
　　图表 2005-2008年北京王府井百货（集团）股份有限公司偿债能力指标分析
　　图表 2005-2008年北京王府井百货（集团）股份有限公司现金流指标分析
　　图表 2007年美国网络销售总额及2011年预测
　　图表 2005-2006年罗马尼亚零售额及增长情况
　　图表 2005年9月-2006年9月罗马尼亚零售店分布情况
　　图表 2005年9月-2006年9月罗马尼亚零售店分形式统计
　　图表 2006年波兰零售企业与金融机构合作情况
　　图表 2005年波兰十大零售企业市场比重情况
　　图表 全球零售商最常被盗的商品
　　图表 欧洲、北美及亚太区源标签产品的产品线总量及战零售额的比例
　　图表 罗马尼亚零售店品牌情况（截至2007年1月）
　　图表 波兰主要大型购物中心分布情况
　　图表 各业态店铺耗电量
　　图表 现代大型百货采用如下几种定位
　　图表 零售企业自有品牌经营的整体系统
　　图表 百货商店的自有服务品牌的经营模式
　　图表 大型传统超市的自有品牌经营模式
　　图表 专业店的自由品牌经营模式
　　图表 便利店的自有品牌经营模式
　　图表 零售商品牌战略的类型
　　图表 服务业三种类型的营销
　　图表 我国各地区超市数量占超市总数的百分比
　　图表 沃尔玛的成本控制
　　图表 沃尔玛最新统计资料
　　图表 家乐福的成长历程
　　图表 区域战略群体分析模式
略……

了解《2009年中国零售业市场研究报告》，报告编号：025A519，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-07/R_2009lingshouyeshichangyanjiuBaoGao.html
热点：零售业包括哪些行业、零售业是什么意思、零售业五行属什么、零售业英文、零售店一个月能挣多少钱、零售业管理、批发业包括哪些行业、零售业博览会2026、零售业板块
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




