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二、内容简介
　　据市场调研网（中智林）《2009-2012年中国佛教用品市场深度调研与投资前景预测报告》，2009年佛教用品行业市场规模达 亿元，预计2012年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告系统分析了佛教用品行业的市场规模、供需关系及产业链结构，详细梳理了佛教用品细分市场的品牌竞争态势与价格变化，重点剖析了行业内主要企业的经营状况，揭示了佛教用品市场集中度与竞争格局。报告结合佛教用品技术现状及未来发展方向，对行业前景进行了科学预测，明确了佛教用品发展趋势、潜在机遇与风险。通过SWOT分析，为佛教用品企业、投资者及政府部门提供了权威、客观的行业洞察与决策支持，助力把握佛教用品市场动态与投资方向。

第一章 2008-2009年世界佛教用品行业整体运营状况分析
　　第一节 2008-2009年世界佛教用品产业市场运行格局
　　　　一、世界佛教广化产业综述
　　　　二、世界佛教用品市场特征分析
　　　　三、世界佛教用品市场动态分析
　　　　四、亚洲的东方佛教与出自本土的美国学术交相辉映
　　第二节 2008-2009年世界主要国家佛教用品分析
　　　　一、欧美
　　　　二、日本
　　　　三、韩国
　　第三节 2009-2012年世界佛教用品行业发展趋势分析

第二章 2008-2009年中国佛教用品行业市场发展环境解析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国汇率调整分析
　　　　三、中国CPI指数分析
　　　　四、中国城镇居民家庭人均可支配收入分析
　　第二节 2008-2009年中国佛教用品市场政策环境分析
　　　　一、两岸三地希望进一步促进佛教界对外交流
　　　　二、中国出台新规定规范藏传佛教活佛转世事务管理
　　　　三、《江西省宗教事务条例》
　　第三节 2008-2009年中国佛教用品市场社会环境分析
　　　　一、中国佛教文化历史悠久
　　　　二、消费观念

第三章 2008-2009年中国佛教用品行业市场运行态势剖析
　　第一节 2008-2009年中国佛教用品产业动态分析
　　　　一、2009年第三届广州佛事用品展热点点评
　　　　二、2009年海峡两岸佛教用品及工艺品博览会在泉州举行
　　第二节 2008-2009年中国佛教用品市场发展现状分析
　　　　一、佛教商业化品牌在中国的出现与兴起
　　　　二、佛教用品企业分布不均衡
　　　　三、佛教产业基地—泉州
　　第三节 2008-2009年中国佛教用品产业面临的挑战分析

第四章 2008-2009年中国佛教用品市场运行分析
　　第一节 2008-2009年中国佛教用品市场动态分析
　　　　一、全国宗教用品经销商联盟即将成立
　　　　二、首届中国普陀山国际佛教用品博览会亮点纷呈
　　第二节 2008-2009年中国佛教用品市场运行状况分析
　　　　一、中国佛教用品市场运行特点分析
　　　　二、佛教用品市场供需情况分析
　　　　三、影响市场供需的因素分析
　　第三节 2008-2009年中国佛教用品市场消费情况分析
　　　　一、佛教用品市场消费热点分析
　　　　二、中国佛教用品市场消费人群交庞大

第五章 2008-2009年中国佛教用品业内热点产品运营态势分析
　　第一节 佛珠
　　第二节 佛龛
　　第三节 佛像
　　第四节 香烛
　　第五节 法器

第六章 2008-2009年中国佛教用品行业市场销售渠道运行态势分析
　　第一节 2008-2009年中国佛教用品市场营销现状
　　　　一、佛教用品市场营销综述
　　　　二、佛教用品生产企业营销水平有待提高
　　第二节 2008-2009年中国佛教用品市场营销渠道分析
　　　　一、佛教用品专营店
　　　　二、佛教用品批发
　　　　三、网络营销
　　第三节 如何利用网络为佛教发展争取空间
　　　　一、把企业网站变成行业网站
　　　　二、加强网站与店面互动
　　第四节 中国佛教用品市场营销案例分析
　　　　一、昆明佛教用品批发的独特的销售主张
　　　　二、"一口井"：做舟山佛教用品中的精品
　　第五节 中国佛教用品市场营销策略分析

第七章 2008-2009年中国佛教用品市场消费调查分析
　　第一节 受访者基本情况调查分析
　　　　一、性别占比
　　　　二、年龄分布
　　　　三、社会身份
　　　　四、区域分布
　　第二节 消费者购买行为调查分析
　　　　一、消费者购买佛教用品渠道调查分析
　　　　二、消费者购买佛教用品热点产品前五排行
　　　　三、消费者购买佛教用品频率调查分析
　　第三节 消费者网购佛教用品调查分析
　　　　一、消费者网购佛教用品占比
　　　　二、消费者网购网址
　　　　三、消费者在网上购买具体佛教用品调查分析
　　第三节 影响消费者购买的决定因素调查分析

第八章 2008-2009年中国佛教用品市场竞争格局透析
　　第一节 2008-2009年中国佛教用品行业竞争总况
　　第二节 2008-2009年中国佛教用品市场竞争格局
　　　　一、成本、价格竞争分析
　　　　二、营销渠道竞争分析
　　第三节 大自在佛教用品的市场竞争力透析
　　第四节 2009-2012年中国佛教用品行业竞争趋势分析

第九章 2008-2009年中国佛教用品优势生产企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 威海大华木业有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 青岛韩日佛檀制品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第三节 威海世雄木业有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第四节 厦门平安工房工艺品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第五节 威海东信工艺品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第六节 太仓精工漆木器有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第七节 杭州优坛佛坛有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第八节 威海海林工艺品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第九节 上海运福工艺品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第十节 内匠佛坛制作（上海）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008-2009年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划

第十章 2009-2012年中国佛教用品行业发展趋势与前景展望
　　第一节 2009-2012年中国佛教用品行业发展前景分析
　　　　一、佛教产业在中国的发展潜力探讨
　　　　二、佛具用品市场前景分析
　　第二节 2009-2012年中国佛教用品行业发展趋势分析
　　　　一、漫谈佛教出版趋势
　　　　二、佛教用品营销新趋势分析
　　第三节 2009-2012年中国佛教用品行业市场预测分析
　　第四节 2009-2012年中国佛教用品市场盈利预测分析

第十一章 2009-2012年中国佛教用品行业投资机会与风险规避指引
　　第一节 2009-2012年中国佛教用品行业投资机会分析
　　　　一、佛教用品产业蕴含无限商机需有序开发
　　　　二、佛教用品为投资加盟吸引力分析
　　第二节 2009-2012年中国佛教用品行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控政策风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、市场运营机制风险
　　第三节 (中-智-林)2009-2012年中国佛教用品行业投资规划指引（建议）
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