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二、内容简介
　　智能马桶可以说是目前卫浴行业比较热的话题。水洗替代了卫生纸，引发了一场卫浴革命，科技、方便、卫生，这是今后卫浴发展的趋势。而对广大的消费者来说一般的新产品都有一个从认知到接受再到追捧的过程。当前，消费者已经到了理性消费的阶段，对新产品已经不会盲目的崇拜了。销售的介绍是否和产品的品质有出入，这可是消费者颇为关注的。现在的智能马桶功能繁多，智能化不断创新，像mp3播放、语音提示、体温测量等功能，这样消费者在选择时会一头雾水。其实并不是功能越多就越好，一般具备了 “座圈加热”、“温水清洗”、“暖风烘干”、“自动除臭”、“喷嘴移动按摩”“节电”等功能就足够用了。智能座便器外型时尚、环保健康，但是价格过高而令消费者敬而远之。在市场上，智能坐便器属于新产品，目前还缺乏相关的行业标准和国家标准，产品质量问题得不到保障，也没有统一的管理规范，也加重了消费者售后服务的担忧。相对于传统的陶瓷洁具来说，智能坐便器是属于一项与民众息息相关的环保技术领域的发明，是一项彻底打破传统“冲水式坐便器”及“简易式便槽”不卫生、不环保的旧模式环保型技术。特别是在国内市场的认可度和占有率都还有非常大的提升空间。目前，我国智能座便器产业最为集中的主要是浙江地区，已具有一定的产业集群优势。
　　智能座便器属于更新换代的革命性产品，迎合了未来人性化的卫浴发展趋势，“智能坐便器”是以“微电脑数字处理系统、纳米材料、激光或热合”等成熟的高科技含量为技术手段，达到和实现传统的“冲水式坐使器、简易式便槽”根本无法解决的污染与环保相矛盾的问题。从而不仅从技术上和方式上乃至村料上都是新突破与改革。从已知该项领域而论：“智能坐便器”与传统的同类产品相比，在全球范围内，到目前为止还没有一项能具有该项发明的技术先进性、科学性、适用广泛性的产品。简言之：“该项技术既节能，又环保：既利国，又利民。以先进技术入手，以人性化为本；但是正因为此，往往由于价格过高而令普通家庭消费者敬而远之。目前智能洁具产业发展的另一大障碍是缺乏相关的行业标准和国家标准，产品出了问题没有统一的处理规范，也加重了消费者选购的疑虑。如今，这个问题即将得到解决。惠达、鹰牌卫浴、柯诺兰等多家业界知名的智能洁具生产厂家已收到了建设部住宅部品标准化技术委员会的邀请，成为行业标准《座便器洁身器》的起草单位。参与起草的《座便器洁身器》行业标准，目前标准内容框架已经基本确定，这个标准即将于2009年公布实施。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国建筑卫生陶瓷协会、中国轻工业联合会、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国智能坐便器行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区智能坐便器市场的发展状况、智能坐便器消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国智能坐便器市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发展对策，还对智能坐便器未来发展趋势进行了研判，是智能坐便器生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前智能坐便器行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。

第一部分 行业发展现状分析
第一章 智能坐便器行业发展概述
　　第一节 智能坐便器定义及分类
　　　　一、智能坐便器的定义
　　　　二、智能坐便器的特性
　　　　三、智能坐便器的功能
　　　　四、智能坐便器的由来
　　第二节 智能坐便器对比分析
　　　　一、与现有同类产品相比
　　　　二、与传统座便相比
　　　　三、即热式便器与传统的智能坐便器的区别
　　第三节 马桶市场分析
　　　　一、节 水马桶分类
　　　　二、节 水马桶市场发展状况
　　　　三、马桶市场发展状况分析
　　　　四、2008年我国马桶市场发展状况

第二章 我国智能坐便器行业发展现状
　　第一节 智能卫浴行业发展分析
　　　　一、智能化家居行业分析
　　　　二、卫浴行业智能化突围分析
　　　　三、卫浴洁具智能化走向分析
　　第二节 智能坐便器行业发展状况
　　　　一、早期概述
　　　　二、中期发展状况
　　　　三、目前现状
　　第三节 智能坐便器行业发展现状
　　　　一、智能坐便器行业发展分析
　　　　二、智能化坐便器企业发展动向分析
　　　　三、全自动智能马桶发展动向
　　第三节 2009年智能卫浴行业发展分析
　　　　一、2009年智能坐便器行业发展分析
　　　　二、2009年智能坐便器行业标准分析

第三章 我国智能坐便器市场分析
　　第一节 智能坐便器市场现状
　　　　一、智能坐便器市场发展现状
　　　　二、智能坐便器市场发展分析
　　　　三、智能坐便器价格因素分析
　　　　四、智能坐便器市场消费观念分析
　　第二节 智能坐便器市场分析
　　　　一、智能马桶市场流行分析
　　　　二、智能卫浴配件市场分析
　　　　三、智能座便盖市场分析

第四章 2009年部分智能坐便器品牌调查
　　第一节 惠达智能坐便器
　　　　一、性能评价
　　　　二、品牌口碑
　　第二节 箭牌智能坐便器
　　　　一、性能评价
　　　　二、品牌口碑
　　第三节 法恩莎智能坐便器
　　　　一、性能评价
　　　　二、品牌口碑
　　第四节 安华智能坐便器
　　　　一、性能评价
　　　　二、品牌口碑

第五章 智能坐便器产品测评分析
　　第一节 益高智能坐便器产品测评分析
　　　　一、益高智能坐便器发展背景
　　　　二、益高智能坐便器性能评测
　　　　三、测评总结
　　第二节 箭牌智能坐便器产品测评分析
　　　　一、箭牌智能坐便器品牌背景
　　　　二、箭牌智能坐便器性能评测
　　　　三、测评总结
　　第三节 安华智能坐便器产品测评分析
　　　　一、安华智能坐便器性能评测
　　　　二、测评总结
　　第四节 欧凤智能坐便器产品测评分析
　　　　一、欧凤智能坐便器性能评测
　　　　二、测评总结

第六章 中国智能坐便器行业消费市场分析
　　第一节 卫浴设备消费市场分析
　　　　一、卫浴消费者消费行为分析
　　　　二、影响卫浴价格因素分析
　　　　三、卫浴市场价格变动情况
　　第二节 智能马桶盖消费市场分析
　　　　一、销售员介绍评析
　　　　二、消费者评价分析
　　　　三、产品质量评析
　　第三节 智能马桶消费市场分析
　　　　一、智能洁具消费正日趋理性
　　　　二、智能马桶功能性问题分析
　　　　三、智能坐便器普及状况分析

第七章 中国建材及家居行业分析
　　第一节 建材行业发展分析
　　　　一、我国建材行业发展状况
　　　　二、2009年建材行业运行状况
　　　　三、2009年建材行业发展趋势
　　第二节 家居行业发展分析
　　　　一、2008年家居行业发展状况
　　　　二、2009年家居企业市场终端发展策略
　　　　三、2009年家居行业品牌竞争分析
　　　　四、2009年春季装修对家具行业影响

第八章 中国陶瓷行业分析
　　第一节 陶瓷行业发展分析
　　　　一、2008-2009年陶瓷行业经济运行分析
　　　　二、2008年建陶行业发展状况
　　　　三、2008-2009年建陶产业可持续发展分析
　　　　四、2009年建陶业产业发展状况
　　　　五、建筑装饰材料产业的重要发展方向
　　第二节 金融危机与陶瓷卫浴业发展趋势分析
　　　　一、金融危机下陶瓷卫浴市场分析
　　　　二、2009年陶瓷卫浴行业发展趋势
　　　　三、2009年建陶业发展趋势

第九章 卫浴设备市场发展分析
　　第一节 卫浴设备市场分析
　　　　一、中国卫浴产品消费市场现状
　　　　二、2009年中国卫浴行业发展动态
　　　　三、2009年中国卫浴行业转型分析
　　　　四、2009年卫浴市场产品下乡分析
　　第二节 2009年卫浴出口及发展分析
　　　　一、2009年卫浴出口市场分析
　　　　二、2009年卫浴行业应对出口形势策略
　　　　三、2009年卫浴行业发展走向分析

第二部分 行业竞争格局分析
第十章 智能坐便器行业竞争格局分析
　　第一节 卫浴设备行业竞争现状
　　　　一、国内卫浴市场竞争新格局
　　　　二、我国卫浴市场竞争状况
　　　　三、卫浴市场两极分化状况
　　　　四、2009年卫浴行业竞争走势分析
　　　　五、2009年中国卫浴业竞争战略分析
　　第二节 中外卫浴设备市场竞争状况
　　　　一、外资在我国洁具中端市场竞争状况
　　　　二、金融危机下国际卫浴品牌在二三级市场扩张
　　　　三、2009年我国卫浴业在国际市场竞争分析
　　第三节 2009年智能坐便器市场竞争状况
　　　　一、新明珠在高端智能坐便器市场竞争分析
　　　　二、维卫智能坐便器开发状况分析
　　　　三、维卫智能坐便器竞争分析
　　　　四、2009年洁身器公司智能坐便器竞争分析
　　　　五、冠珠萨米特智能坐便器上市情况
　　　　六、东鹏洁具智能坐便器战略

第十一章 智能坐便器企业竞争策略分析
　　第一节 我国卫浴企业竞争策略
　　　　一、现代洁具企业竞争策略
　　　　二、陶瓷卫浴回头客争夺策略
　　　　三、我国卫浴企业开拓国际市场策略
　　第二节 卫浴行业品牌策略
　　　　一、卫浴品牌竞争发展弊端分析
　　　　二、我国卫浴品牌发展策略
　　　　三、我国卫浴行业品牌推广策略
　　　　四、卫浴品牌塑造优化策略分析

第十二章 智能坐便器企业发展策略分析
　　第一节 金融危机下中国卫浴行业发展策略
　　　　一、金融危机下卫浴行业发展策略
　　　　二、金融危机下陶瓷卫浴市场经营策略
　　　　三、危机下陶瓷卫浴行业营销创新策略
　　　　四、金融危机下卫浴企业内需策略分析
　　　　五、金融危机下陶瓷卫浴行业危机处理机制策略
　　　　六、金融危机下中小卫浴企业生存发展策略
　　　　七、金融危机下卫浴小品牌发展策略
　　第二节 卫浴行业市场营销分析
　　　　一、卫浴行业营销策略分析
　　　　二、卫浴设备市场营销策略
　　　　三、中小卫浴企业营销战略模式

第十三章 重点智能坐便器品牌竞争分析
　　第一节 金陶
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司产品发展分析
　　第二节 TOTO
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司智能坐便器产品分析
　　　　三、公司节 水策略
　　第三节 松下洁乐
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司智能电脑便座产品分析
　　　　三、公司产品独特功能和人性化设计
　　第四节 洗之朗
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司产品动态
　　　　三、公司产品分析
　　第五节 荣事达
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司智能坐便器特点分析
　　第六节 华陶（上市）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009公司智能马桶新品分析
　　第七节 健诺
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司发展战略分析
　　第八节 便捷宝
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司产品发展策略分析
　　　　三、2009年公司发展动向
　　第九节 爽吉康
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司产品分析
　　第十节 舜洁
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司产品淘宝交易规范分析
　　　　三、公司产品优势分析

第三部分 行业发展趋势分析
第十四章 卫浴行业发展趋势分析
　　第一节 2009年卫浴行业发展趋势预测
　　　　一、房产市场对行业发展影响
　　　　二、卫浴产品艺术化
　　　　三、节 水节 能
　　　　四、卫浴配套产品
　　　　五、智能化卫浴
　　　　六、简约观念
　　　　七、2009年金融危机下陶瓷卫浴发展预测
　　第二节 2009年卫浴市场发展趋势预测
　　　　一、2009年洁具市场潜力分析
　　　　二、2009年中国卫浴行业发展趋势预测
　　　　三、2009年卫浴业市场复苏预测
　　　　四、2009年高端卫浴市场空白点预测分析
　　第三节 卫浴设备行业发展前景及流行趋势
　　　　一、用户对卫浴行业前景影响分析
　　　　二、卫浴空间发展趋势
　　　　三、卫浴设备流行趋势分析
　　　　四、卫浴设备未来发展走向分析
　　　　五、卫浴设备设计趋势分析

第十五章 智能坐便器行业发展趋势
　　第一节 2009-2012年中国智能坐便器行业趋势
　　　　一、洁具智能化趋势
　　　　二、智能坐便器发展趋势
　　　　三、智能马桶发展前景
　　　　四、智能坐便器发展趋势
　　　　五、智能坐便器未来展望
　　　　六、智能坐便器投资前景
　　第二节 坐便器市场智能化走向
　　　　一、智能化马桶发展趋势
　　　　二、市场智能化走向
　　　　三、健康环保型走向

第四部分 行业投资策略
第十六章 智能坐便器行业投资环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、2008年我国宏观经济运行分析
　　　　二、2009年我国宏观经济运行情况
　　　　三、2009-2012年我国宏观经济形势分析
　　　　四、2009-2012年投资趋势及其影响预测
　　第二节 社会发展环境分析
　　　　一、国内社会环境发展现状
　　　　二、2009年社会环境发展分析
　　　　三、2009-2012年社会环境对行业的影响分析
　　第三节 轻工业振兴规划
　　　　一、轻工业现状及面临的形势
　　　　二、指导思想、基本原则和目标
　　　　三、产业调整和振兴的主要任务
　　　　四、政策措施
　　　　五、规划实施

第十七章 智能坐便器行业投资战略研究
　　第一节 智能坐便器行业发展战略研究
　　　　一、技术开发战略
　　　　二、产业战略规划
　　　　三、业务组合战略
　　　　四、营销战略规划
　　　　五、区域战略规划
　　　　六、企业信息化战略规划
　　第二节 中智林　对我国智能坐便器品牌的战略思考
　　　　一、品牌的基本含义
　　　　二、品牌战略在企业发展中的重要性
　　　　三、智能坐便器品牌的特性和作用
　　　　四、智能坐便器品牌的价值战略
　　　　五、我国智能坐便器品牌竞争趋势
　　　　六、智能坐便器企业品牌发展战略
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