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二、内容简介
　　中国人民的生活水平极大提高，消费观念的转变使体现青春、时尚的运动休闲服饰越来越受到人们的青睐，这也就促进了中国运动服装市场的消费增长。特别是2008北京奥运会后，运动产业超速发展，运动正成一种流行的休闲方式。运动休闲服装是服装类商品中销售增长最快的产品，增幅高达50%，产生这种现象的原因主要是由于消费者对服装舒适性和个性化的要求越来越高，而追求时尚、舒适大方的运动休闲服饰恰好满足了消费者的这一偏好。
　　在中国运动服装业空前繁荣的同时，竞争也随之愈演愈激烈。各大运动品牌的跨国巨头纷纷加大在华的投资力度或者是改变其在华营销策略，面对洋品牌的强劲攻势以及中国入世后市场壁垒降低甚至消失等不利因素。目前，中国运动服装市场出现了以阿迪达斯、耐克、李宁为主，安踏、361度、匹克等新兴企业为辅的格局。
　　2009年，在金融危机影响下，销售下滑、库存增加是必然的，尤其在一线城市及海外市场，受影响度更大。目前，国内二三线城市受危机影响较小，像阿迪达斯、耐克等高端品牌服装，由于价格、品牌定位问题而对一线市场依赖度强，二三线市场则成为其在华发展弱处。在当前形势下，耐克、阿迪达斯等由于受危机冲击严重，目前都正处在“喘不上气”的调整期，国内品牌正好趁此时机扩张，扩大市场份额。中国运动服装的发展应树立品牌；正确进行市场定位，争取在不同层面上协调一致，共同发展；尽快建立快速反应机制；加强技术改造，以质取胜，发展新技术、新产品，同时也需要政府的扶持。
　　可以看出，未来几年，中国运动服装行业必将迎来一个充满生机的全新发展时期。面对快速增长的运动服装市场，我国运动服装企业该如何把握时机，迎接挑战，并根据行业发展趋势制定发展战略呢
　　《2009-2012年中国运动服装行业调研及战略咨询报告》主要依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国家体育总局、工业和信息化部、全国商业信息中心、中国服装协会、国内外相关刊物的基础信息以及运动服装行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，对中国运动服装行业的发展情况、经济运行数据、关联行业发展、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来运动服装行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了运动服装行业今后的发展与投资策略，为运动服装生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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　　　　四、本土运动品牌的发展策略
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　　　　一、公司概况
　　　　二、2008-2009年公司经营状况
　　　　三、阿迪达斯供应链策略
　　第三节 彪马公司（PUMA）
　　　　一、公司概况
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　　　　三、公司品牌经营策略
　　第六节 鸿星尔克集团
　　　　一、公司概况
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