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一、基本信息
	名称：
	2009-2012年中国高尔夫产业深度调研及投资前景预测报告

	报告编号：
	0232988　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8200 元　　纸介＋电子版：8500 元

	优惠价：
	电子版：7380 元　　纸介＋电子版：7680 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
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二、内容简介
　　《2009-2012年中国高尔夫产业深度调研及投资前景预测报告》主要依据中国高尔夫球协会、上海、深圳、山东、武汉等各省市高尔夫协会、国家统计局、国家发改委、国内外相关刊物的基础信息以及高尔夫行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界高尔夫行业整体发展大势，对中国高尔夫行业的发展情况、主要细分市场、竞争格局、市场营销等进行了分析及预测，并对未来高尔夫行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了高尔夫行业今后的发展与投资策略，为高尔夫产业生产、经营等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业发展概述
第一章 高尔夫行业概述
　　第一节 高尔夫运动概况
　　　　一、高尔夫运动起源
　　　　二、高尔夫运动特点
　　　　三、高尔夫运动规则
　　　　四、高尔夫球场相关知识
　　第二节 高尔夫运动用品分析
　　　　一、高尔夫装备
　　　　二、高尔夫球杆
　　　　三、球、球杆袋和球鞋
　　　　四、高尔夫球的分类及相关知识
　　第三节 高尔夫经济分析
　　　　一、高尔夫经济概述
　　　　二、高尔夫主要经济产业分析
　　第四节 NGF关于高尔夫人口统计、球场的分类和定义
　　　　一、相关统计与分类
　　　　二、四个注意点
　　　　三、2006年美国打球人口构成
　　　　四、打球群体分析
　　　　五、借鉴与启发

第二章 高尔夫球产业与赛事发展概述
　　第一节 国外高尔夫球赛事发展
　　　　一、从比赛形式划分
　　　　二、从比赛性质划分
　　第二节 国内高尔夫球赛事发展
　　　　一、现状与不足
　　　　二、发展建议

第二部分 行业发展环境
第三章 全球高尔夫产业发展环境分析
　　第一节 全球高尔夫产业发展历程及概况
　　　　一、现代高尔夫在国外的发展历程
　　　　二、世界高尔夫产业概况
　　第二节 法国高尔夫发展
　　第三节 北美各国高尔夫发展
　　　　一、美国
　　　　二、加拿大
　　　　三、墨西哥
　　第四节 亚洲各国高尔夫发展
　　　　一、韩国
　　　　二、日本

第四章 我国高尔夫产业发展环境分析
　　第一节 现代高尔夫在中国的发展历程
　　第二节 中国高尔夫产业发展的软环境分析
　　　　一、经济环境
　　　　二．社会文化环境
　　　　三、政策环境
　　第三节 中国高尔夫球运动市场外部竞争环境
　　第四节 高尔夫产业基础设施建设
　　第五节 中国高尔夫产业特征
　　　　一、起步较晚，发展迅速
　　　　二、球场建设追求大规模，缺乏本土设计师
　　　　三、高尔夫用品产量巨大，自主开发的产品少
　　　　四、与房地产联姻
　　　　五、国家政策不支持，媒体重视不够
　　　　六、贵族化运动，消费观念偏离高尔夫运动本身
　　第六节 高尔夫产业电子商务平台构建

第三部分 行业市场分析
第五章 我国高尔夫球运动市场
　　第一节 我国高尔夫市场发展分析
　　第二节 市场潜力与机遇分析
　　　　一、我国高尔夫球运动市场潜力
　　　　二、高尔夫运动在中国的发展现况
　　　　三、我国高尔夫产业发展的制约因素
　　　　　　（一）高尔夫的门槛高
　　　　　　（二）管理费用高
　　　　　　（三）土地利用问题
　　　　　　（四）行业不够规范
　　　　　　（五）行业税收高
　　　　　　（六）高球界人才的缺乏
　　　　　　（七）高尔夫球场自身问题
　　　　四、我国高尔夫发展的机遇
　　第三节 我国高尔夫市场供需分析
　　　　一、我国高尔夫球市场分析
　　　　二、我国高尔夫市场需求状况分析
　　　　三、我国高尔夫市场供给状况分析
　　　　四、高尔夫市场供需与球会外部顾客需求
　　　　五、中国高尔夫球运动平民化分析
　　　　　　（一）人均可支配收入与高尔夫消费
　　　　　　（二）高尔夫球场建设和经营管理成本
　　　　　　（三）技术和经营管理人才
　　　　　　（四）行业规范与政府引导
　　　　　　（五）高尔夫文化与中国
　　　　六、中国高尔夫源何如此昂贵
　　第四节 中国高尔夫运动大众化发展分析
　　　　一、高尔夫大众化的可能性
　　　　二、中国高尔夫大众化问题的重新界定
　　　　三、中国高尔夫大众化发展趋向和出路
　　第五节 中国高尔夫运动培训市场状况
　　　　一、中国高尔夫教练市场
　　　　二、云南高协地方试点成功
　　　　三、高校牵手高球前景分析

第六章 我国高尔夫用品市场分析
　　第一节 2009年全球高尔夫产品的市场重组分析及预测
　　第二节 我国高尔夫用品市场供需状况分析
　　第三节 高尔夫用品主要生产企业分析
　　　　一、中山广盛运动器材有限公司
　　　　二、广州增城市顺龙高尔夫球制品有限公司
　　　　三、奇利田高尔夫用品（深圳）有限公司
　　　　四、东莞虎门龙眼明安运动器材厂
　　第四节 中国高尔夫服装的未来之路
　　　　一、高尔夫服装的国内外差异
　　　　二、中国高尔夫服装发展趋势

第七章 我国高尔夫旅游市场分析
　　第一节 中国高尔夫旅游现况及发展分析
　　　　一、我国高尔夫旅游条件分析
　　　　二、高尔夫旅游的存在问题
　　　　三、高尔夫旅游未来的发展方向
　　第二节 中国高尔夫旅游市场发展前景分析
　　　　一、中国高尔夫旅游市场现状
　　　　二、云南高尔夫现状
　　　　三、高尔夫旅游业面临的问题
　　　　四、中国高尔夫旅游市场发展的优势与潜力
　　　　五、中国高尔夫旅游发展的前景
　　第三节 高尔夫旅游市场营销策略
　　　　一、中国高尔夫旅游的经营现状
　　　　二、中国高尔夫旅游客源细分市场
　　　　三、目标市场的选择
　　　　四、三大市场的营销策略和市场推广

第四部分 市场竞争格局分析
第八章 我国高尔夫市场市场竞争分析
　　第一节 与国外高尔夫俱乐部的竞争分析
　　　　一、竞争者分类
　　　　二、竞争能力分析
　　　　　　（一）与日、韩的竞争分析
　　　　　　（二）与港、澳、台地区的竞争分析
　　　　　　（三）与泰国、越南等东南亚国家的竞争分析
　　第二节 行业内部竞争分析

第九章 中国高尔夫俱乐部区域发展分析
　　第一节 主要区域高尔夫产业发展条件分析
　　第二节 高尔夫俱乐部主要区域分布状况
　　　　一、高尔夫发达地区
　　　　二、高尔夫发展地区
　　　　三、高尔夫落后地区
　　第三节 北京地区高尔夫运动市场
　　　　一、北京高尔夫市场增长
　　　　二、球龄与打球频率
　　　　三、消费群体消费能力
　　　　四、消费者卡与打球费用
　　　　五、消费者最看重的因素
　　　　六、消费者评价
　　第四节 山东地区高尔夫运动市场
　　　　一、山东高尔夫市场发展现状
　　　　二、山东高尔夫市场发展前景
　　第五节 广东高尔夫俱乐部发展状况分析
　　第六节 上海高尔夫俱乐部发展状况分析
　　第七节 海南高尔夫俱乐部发展状况分析
　　第八节 云南高尔夫俱乐部发展状况分析
　　第九节 山东高尔夫俱乐部发展状况分析

第十章 我国高尔夫俱乐部重点企业分析
　　第一节 中山温泉高尔夫球会
　　　　一、企业主要信息
　　　　二、企业运营状况分析
　　第二节 深圳观澜湖高尔夫球会
　　　　一、企业主要信息
　　　　二、企业运营状况分析
　　　　三、企业未来发展计划
　　第三节 亚龙湾高尔夫球会
　　　　一、企业主要信息
　　　　二、企业运营状况分析
　　第四节 上海旭宝高尔夫球俱乐部
　　　　一、企业主要信息
　　　　二、企业运营状况分析
　　第五节 昆明春城湖畔度假村
　　　　一、企业主要信息
　　　　二、企业运营状况分析
　　第六节 北京乡村高尔夫俱乐部
　　　　一、企业主要信息
　　　　二、企业运营状况分析
　　第七节 大连金石滩乡村高尔夫俱乐部
　　　　一、企业主要信息
　　　　二、企业运营状况分析
　　第八节 长安高尔夫球乡村俱乐部
　　　　一、企业主要信息
　　　　二、企业运营状况分析

第五部分 营销策略分析
第十一章 高尔夫市场消费者分析
　　第一节 高尔夫球会的顾客观念与质量观念分析
　　　　一、顾客的内涵、分类与观念
　　　　二、高尔夫市场供需与球会外部顾客需求分析
　　　　三、高尔夫球会的质量观念分析
　　第二节 中国高尔夫消费立体模式构建分析
　　　　一、高尔夫消费现状的特点及问题
　　　　二、“三层一线”的立体模式构建
　　第三节 高尔夫球场的消费特点分析
　　　　一、消费环境好，人与自然完美结合
　　　　二、消费安全度高，身体创伤极少见
　　　　三、身体适应者众，消费群体广泛
　　　　四、结伴消费趣味性强，消费者常常组团上场
　　　　五、消费者可以随时消费
　　　　六、消费者不限国籍种族
　　　　七、消费的社交目的日益突出
　　　　八、十分强调消费者文明素质
　　　　九、综合性强
　　　　十、租用方式程序化
　　　　十一、用具用品丰富多样、分工明确、专业化程度高

第十二章 我国高尔夫行业营销分析
　　第一节 高尔夫市场营销策划的特点及作用
　　　　一、高尔夫市场营销策划的特点
　　　　二、高尔夫市场营销策划的作用
　　第二节 高尔夫会籍营销变革路线图
　　　　一、高尔夫的“中国特色”对“国际惯例”发起的提问
　　　　二、中国“变种现象”思考
　　　　三、中国高尔夫是否应该“变种”
　　　　四、高尔夫“中国变种”路线图
　　　　五、到底是量变还是质变
　　第三节 2009年高尔夫的中国式营销困局分析
　　　　一、会籍普涨后的危机
　　　　二、要散客还是要会员
　　　　三、佛罗里达的启示
　　第四节 高尔夫球会的品牌营销之困
　　　　一、营销方向，是关注硬件还是关注软件
　　　　二、营销路线，小众化还是平民化
　　　　三、营销模式的个性化
　　第五节 高尔夫营销策略分析
　　　　一、做到精心管理销售队伍
　　　　二、认真分析目标用户
　　　　三、关注一对一营销
　　　　四、进行以客户为中心的绿色营销

第六部分 市场发展趋势及策略
第十三章 我国高尔夫市场发展中存在的问题及其趋势
　　第一节 我国高尔夫市场发展中存在的问题分析
　　　　一、高尔夫球场建设及其运动本身的行政管理
　　　　二、高尔夫球运动发展的整体战略
　　　　三、高尔夫球运动的管理法规和相应的行业标准
　　第二节 我国高尔夫市场发展趋势及预测
　　　　一、我国高尔夫市场发展趋势
　　　　二、中国高尔夫产业化发展趋势
　　　　三、多元化是中国高尔夫发展趋势
　　　　四、我国经济发达地区高尔夫的未来发展
　　　　五、2010-2020年中国的高尔夫球场数量和高尔夫人口预测
　　　　六、奥运会后高尔夫平民化发展加速

第十四章 我国高尔夫企业经营策略
　　第一节 高尔夫球场管理现状分析
　　　　一、高尔夫球场的经营管理
　　　　二、突破高尔夫球场经营瓶颈
　　　　　　（一）高球场VS旅游业
　　　　　　（二）高球场VS展览会
　　　　　　（三）球场球会VS房地产
　　　　　　（四）高球场VS会员制
　　　　三、会员制经营模式
　　　　　　（一）会员制资源集聚的效能
　　　　　　（二）会员制附带消费创造经济效益
　　　　　　（三）会员制与球场的品牌价值
　　　　　　（四）会员制与专业的会员服务
　　　　　　（五）会员制与高球场运营效率
　　第二节 2009年高尔夫经营策略
　　　　一、借机打好国际牌
　　　　二、巧妙打好搭车牌
　　　　三、大力打好历史牌
　　　　四、隆重打好文化牌
　　　　五、精心打好整合牌
　　第三节 高尔夫球场经营管理分析
　　　　一、高尔夫球场的施工和更新
　　　　二、管好销售重中之重
　　　　三、持续提高高尔夫球场运作能力
　　　　四、提高服务意识提高专业技能
　　　　五、实施球场目标管理责任制
　　第四节 提高高尔夫球场运作能力的对策
　　　　一、时间管理科学化
　　　　二、信息沟通顺畅化
　　　　三、分工协作明确化
　　　　四、价格制定合理化
　　第五节 国内高尔夫专卖店经营策略分析
　　　　一、“滞后”原因解析
　　　　二、策略

第十五章 我国高尔夫投资策略
　　第一节 高尔夫球场商业投资分析
　　　　一、球场投资的上游供应商
　　　　二、球场投资的商业壁垒
　　　　三、客户
　　　　四、替代市场
　　　　五、互补市场
　　　　六、政治因素
　　第二节 中智~林~－我国高尔夫市场投资策略分析
　　　　一、我国高尔夫市场机会
　　　　二、高尔夫世界杯带来巨大的商机
　　　　三、我国高尔夫市场投资风险
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