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二、内容简介
　　2008年，中国眼镜行业取得了长足发展。其中年产值最大的生产企业为诚益光学（厦门）有限公司，年总生产值近5亿元人民币。内销额最大的眼镜公司为上海海昌隐形眼镜有限公司，以高达4.5亿元人民币的销售额，勇夺2008年内销售额最大的眼镜公司的桂冠。出口额最大的镜片企业为镇江万新光学有限公司，出口金额达2500万美元，比2007年增长25%。
　　按照国家统计局2009年1-5月的最新统计数据，中国眼镜成镜产量主要集中在浙江省，所占份额为43.14%；其次是广东省，为26.31%；第三位的是福建省，占据25.58%的产量份额。从整体来看，眼镜制造行业在中国是一个生产集中度相当高的行业，这也是中国的眼镜行业发展的一个显著特征。
　　图表 2009年1-5月中国眼镜产量省市分布图
　　我国的眼镜产量虽然占到了世界眼镜总产量的70%，但利润却只占世界眼镜市场的15%左右。在中国框架眼镜的销售总额中，镜片的销售额几乎占了一半，在镜片的销售总额中树脂镜片的销售额竟然占了差不多三分之二，而被广大消费者认同程度的树脂镜片品牌排名榜首的前四名为依视路、豪雅、蔡司、苏拿。
　　2009年，由于受金融危机影响特别是股市和楼市的直接影响，预计中国大陆眼镜零售市场的总销售额仍将呈现下降趋势，估计下滑幅度在15%-20%左右。全面眼镜产品零售额在200人民币亿左右。
　　《2009-2013年中国眼镜行业市场深度剖析与投资远景规划分析报告》详尽描述了中国眼镜行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对眼镜需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对眼镜行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助眼镜企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国眼镜行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2008-2009年世界眼镜行业发展现状分析
　　第一节 2008-2009年世界眼镜行业发展态势
　　第二节 2008-2009年世界眼镜行业市场特征
　　第三节 2008-2009年世界眼镜市场运营状况分析
　　　　一、2008-2009年世界眼镜市场供给情况
　　　　二、2008-2009年世界眼镜市场需求情况
　　　　三、2008-2009年世界眼镜市场价格走势
　　第四节 2008-2009年主要国家运行分析

第二章 2008-2009年世界知名品牌眼镜企业市场运营情况浅析
　　第一节 OAKLEY
　　　　一、品牌特征
　　　　二、消费者认知程度
　　　　三、品牌营销策略分析
　　第二节 Judith Leiber
　　　　一、品牌特征
　　　　二、消费者认知程度
　　　　三、品牌营销策略分析
　　第三节 donna karan
　　　　一、品牌特征
　　　　二、消费者认知程度
　　　　三、品牌营销策略分析
　　第四节 yves saint laurent
　　　　一、品牌特征
　　　　二、消费者认知程度
　　　　三、品牌营销策略分析
　　第五节 Louis Vuitton
　　　　一、品牌特征
　　　　二、消费者认知程度
　　　　三、在华销售情况
　　　　四、品牌营销策略分析
　　第六节 夏奈儿
　　　　一、品牌特征
　　　　二、消费者认知程度
　　　　三、在华销售情况
　　　　四、品牌营销策略分析
　　第七节 卡地亚
　　　　一、品牌特征
　　　　二、消费者认知程度
　　　　三、在华销售情况
　　　　四、品牌营销策略分析

第三章 2008-2009年中国眼镜行业市场发展环境综述
　　第一节 2008-2009年中国眼镜行业经济环境分析
　　　　一、2008-2009年中国GDP分析
　　　　二、居民人均收入
　　　　三、人货币升值
　　　　四、出口退税调整
　　第二节 2008-2009年中国眼镜行业政策环境发展分析
　　　　一、眼镜验光员职业技能鉴定所考场设置标准
　　　　二、眼镜设计部新产品评审基本标准
　　第三节 2008-2009年中国眼镜行业技术环境发展分析
　　第四节 2008-2009年中国眼镜行业社会环境发展分析
　　　　一、居民消费
　　　　二、消费观念
　　　　三、中小学生普遍视力不达标
　　　　四、中国居民迅速进入老龄化

第四章 2008-2009年中国眼镜行业市场发展现状解析
　　第一节 2008-2009年中国眼镜业的运行态势分析
　　第二节 2008-2009年中国眼镜产业发展现状分析
　　第三节 2008-2009年中国眼镜行业市场分析
　　　　一、2008-2009年中国眼镜市场供给分析
　　　　二、2008-2009年中国眼镜市场需求分析
　　　　三、2008-2009年中国眼镜市场价格分析
　　　　四、2008-2009年中国眼镜市场供需平衡分析
　　第四节 2008-2009年中国眼镜市场消费分析
　　　　一、儿童眼镜市场消费调查分析
　　　　二、眼镜消费结构已经发生变化
　　　　三、平价眼镜扩张改变消费格局
　　第五节 2008-2009年眼镜市场存在的问题分析
　　　　一、眼镜制造凸现四大命门
　　　　二、中国眼镜市场尚缺营销“营养大餐”
　　　　三、眼镜品牌混乱鱼目混珠

第五章 2008-2009年中国眼镜行业市场的营销策略分析
　　第一节 2008-2009年中国眼镜行业营销模式分析
　　第二节 2008-2009年中国眼镜行业营销渠道分析
　　第三节 2008-2009年中国眼镜行业营销策略分析
　　　　一、眼镜市场的文化营销战略
　　　　二、传统眼镜企业整合网络营销的策略
　　　　三、价值、品牌和营销模式的三重进攻
　　　　四、眼镜企业公益营销的策略
　　　　五、把握眼镜营销中的价格攻略

第六章 2008-2009年中国眼镜市场功用性能所占市场份额与营运状况
　　第一节 近视镜
　　　　一、学生近视镜发展方向
　　　　二、2008-2009年近视镜销售情况分析
　　　　三、2008-2009年近视镜市场占有率分析
　　　　四、隐型眼镜所占市场份额分析
　　第二节 老花镜
　　　　一、老花镜发展方向
　　　　二、2008-2009年老花镜销售情况分析
　　　　三、2008-2009年老花镜市场占有率分析
　　第三节 太阳镜
　　　　一、太阳镜发展方向
　　　　二、2008-2009年太阳镜销售情况分析
　　　　三、2008-2009年太阳镜市场占有率分析

第七章 2008-2009年中国玩具市场消费者调查状况分析
　　第一节 不同年龄段孩子近视程度范围调查分析
　　第二节 不同性别年龄孩子戴镜比例调查分析
　　第三节 不同消费者平均更换眼镜的周期调查分析
　　第四节 消费者购买眼镜的渠道调查分析
　　第五节 消费者购买新眼镜的原因调查分析
　　第六节 消费者购买的眼镜价位调查分析
　　　　一、消费者购买学生近视镜的价格
　　　　二、消费者购买老花镜的价格
　　　　三、消费者购买太阳的价格
　　第七节 影响消费者购买的因素考虑

第八章 2008-2009年中国眼镜行业市场竞争态势剖析
　　第一节 2008-2009年中国眼镜行业竞争格局分析
　　　　一、集中度分析
　　　　二、进入退出壁垒分析
　　　　三、替代品分析
　　第二节 2008-2009年市场竞争力总体变化分析
　　　　一、子行业市场竞争力评价
　　　　二、区域市场竞争力评价
　　　　三、企业市场竞争力评价
　　第三节 主要的生产基地竞争格局
　　第四节 2008-2009年眼镜行业热点分析
　　　　一、外资眼镜大鳄暗夺中国渠道
　　　　二、眼镜批发市场群雄逐鹿
　　　　三、中国眼镜制造优势竞争的关键
　　　　四、国内眼镜市场将迎来前所未有的挑战和竞争
　　　　五、丹阳在对视中寻长论短

第九章 2008-2009年中国眼镜行业重要产区运行态势
　　第一节 深圳
　　　　一、深字号眼镜打造中国品牌形象
　　　　二、深圳眼镜产业应两条腿走路
　　　　三、深圳欲将眼镜业作为重要经济增长点
　　第二节 东莞
　　　　一、做强是东莞眼镜行业对抗外来“入侵”的突破口
　　　　二、东莞眼镜市场有待规范
　　　　三、东莞过半眼镜店不达标准
　　第三节 温州
　　　　一、温州眼镜的破壁之举
　　　　二、温州眼镜面临发展瓶颈
　　　　三、温州眼镜行业发展前景
　　第四节 厦门
　　　　一、厦门高档眼镜市场三国争雄
　　　　二、厦门瞄准“中国眼镜太阳镜生产基地”称号
　　　　三、眼镜直通车扩张震撼厦门眼镜业
　　　　四、厦门市整顿隐形眼镜市场秩序
　　第五节 江苏丹阳
　　　　一、江苏眼镜产业谋求可持续发展
　　　　二、丹阳眼镜产业现状
　　　　三、增产扩能凸显丹阳镜片五大隐患
　　　　四、丹阳眼镜产业发展目标及思路

第十章 2008-2009年中国眼镜行业内优势企业竞争力与关键性数据探究
　　第一节 北京博士伦眼睛护理产品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第二节 海昌隐性眼镜有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第三节 上海菲士康隐形眼镜有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第四节 爱尔康（中国）眼科产品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第五节 东莞恒惠眼镜有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　　　五、企业竞争力分析

第十一章 2008-2009年中国眼镜行业市场周边产品发展态势
　　第一节 隐型眼镜护理液
　　　　一、市场倡销护理液TOP5优势分析
　　　　二、价格走势
　　　　三、护理液的安全隐患
　　第二节 眼镜原料
　　　　一、目前市场主导原材料
　　　　二、价格走势
　　　　三、优缺点分析
　　第三节 眼镜配件
　　　　一、眼镜配件低价背后的隐忧
　　　　二、市场需求分析

第十二章 2009-2013年中国眼镜行业市场发展远景预测分析
　　第一节 2009-2013年中国眼镜行业发展环境预测分析
　　第二节 2009-2013年中国眼镜行业结构预测分析
　　第三节 2009-2013年中眼镜市场发展预测分析
　　　　一、2009-2013年中国眼镜需求预测分析
　　　　二、2009-2013年中国眼镜供给预测分析
　　　　三、2009-2013年中国眼镜价格预测分析
　　　　四、2009-2013年中国眼镜供需平衡预测分析
　　第四节 2009-2013年中国眼镜行业进出口预测分析
　　第五节 2009-2013年中国眼镜行业竞争格局预测分析

第十三章 2009-2013年中国眼镜行业投资机会及风险规避研判
　　第一节 2009-2013年中国眼镜行业市场投资机会分析
　　　　一、无框镜架的市场潜力不可估量，将是眼镜配装的趋向
　　　　二、当前儿童眼镜产品和市场提升的空间很大
　　　　三、隐型眼镜护理液市场利润丰厚
　　　　四、眼镜装饰功能催生眼镜市场新的商机
　　第二节 2009-2013年中国眼镜行业投资风险预警
　　　　一、政策风险
　　　　二、经营风险
　　　　三、技术风险
　　　　四、进入退出风险
　　　　五、原材料分析
　　　　六、外资进入风险

第十四章 2009-2013年中国眼镜行业向高端产品迈进策略分析
　　第一节 2009-2013年阻碍眼镜行业向高端产品发展的因素
　　　　一、眼镜产品结构不合理，多以中低档为主
　　　　二、高技术含量、高附加值的高档产品不足
　　　　三、眼镜行业的装备和工艺水准普遍较低
　　　　四、设计和原创能力薄弱
　　第二节 2009-2013年中国向高端产品迈进的解决策略
　　　　一、中国科技人员自主创新
　　　　二、技术转让和技术合作
　　第三节 中智-林-　专家建议
　　图表 1 2006-2009年全球眼镜产量（估测值）增长趋势图
　　图表 2 2006-2009年全球眼镜销量（估测值）增长趋势图
　　图表 3 美国几款中国眼镜市场价格表
　　图表 4 2007年珠迪丝？雷伯限量珠宝眼镜
　　图表 6 2009年第一季度中国各项经济指标及增长幅度对比表
　　图表 7 2009年第一季度中国GDP产值及同比增长趋势图
　　图表 9 1995-2009年3月中国宏观经济预警指数增长趋势图
　　图表 10 2008-2009年中国宏观预警灯号图
　　图表 11 2003-2008年中国农村人均纯收入增长趋势图
　　图表 12 2003-2008年中国城镇居民可支配收入增长趋势图
　　图表 13 2005年7月21日-2009年5月4日人民币兑美元汇率中间价
　　图表 14 2009年4月-2009年5月人民币汇率中间价对照表
　　图表 17 2008年人口数及其构成 单位：万人
　　图表 18 2008年中国眼镜产量统计
　　图表 19 2007年上海、北京、广州三地隐形眼镜品牌市场占有率
　　图表 20 不同年龄段孩子近视程度范围调查
　　图表 21 不同性别年龄孩子戴镜比例调查
　　图表 22 不同消费者平均更换眼镜的周期调查
　　图表 23 消费者购买眼镜的渠道调查
　　图表 24 消费者购买新眼镜的原因调查
　　图表 25 消费者购买学生近视镜价位调查
　　图表 26 消费者购买老花镜接受价位调查
　　图表 27 消费者购买太阳接受价位调查
　　图表 28 影响消费者购买的因素考虑调查
　　图表 29 2009年1-5月中国眼镜产量省市分布图
　　图表 30 2008年中国市场镜片企业销售额前20名
　　图表 31 2008年中国市场镜片企业销售量前10名
　　图表 32 北京博士伦眼睛护理产品有限公司销售收入情况
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