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二、内容简介
　　未来几年，我国饮料行业生产总量将继续提高，重点发展果蔬汁饮料、植物蛋白饮料和茶饮料等产品，适度发展瓶（罐）装饮用矿泉水，逐步降低可乐等碳酸类饮料的发展，而软饮料行业如功能饮料、果汁饮料、茶饮料等健康饮料将组成新的框架结构的主体……
　　《2010年中国饮料市场趋势观察研究预测报告》在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国经济景气监测中心、以及国内外多种报刊杂志等提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国饮料市场进行了分析研究。报告对我国饮料行业的发展需求、市场竞争格局、细分市场以及行业主要产区发展等情况作了详细的分析，报告还重点研究了我国饮料行业相关领域市场的发展状况，以及饮料行业市场发展趋势和营销策略。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为红茶企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于行业研究规律、行业政策制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据。

第一部分 市场现状
第一章 全球化中的中国饮料市场
　　第一节 全球化中饮料业的发展
　　　　一、全球化对发展中国家饮料行业影响
　　　　二、全球化饮料产业国际分工及其风险
　　第二节 全球化饮料工业的特征分析
　　　　一、全球化中饮料业的比较优势与竞争优势
　　　　二、全球化影响与中国饮料业的应对策略
　　第三节 全球化中饮料业的竞争分析
　　　　一、饮料业中外企业的合资兼并
　　　　二、中国饮料企业进军国际市场
　　　　三、饮料业全球化竞争核心问题
　　第四节 全球化与饮料市场包装分析

第二章 2008年中国饮料市场现状分析
　　第一节 2007-2008年行业运行情况分析
　　　　一、饮料行业规模
　　　　　　（一）产值规模
　　　　　　（二）企业规模
　　　　　　（三）销售规模
　　　　　　（四）行业盈利
　　　　二、经营指标
　　　　　　（一）负债变化
　　　　　　（二）主营成本
　　　　　　（三）销售费用
　　　　　　（四）销售税金及附加
　　第二节 2009中国饮料市场价格分析

第三章 2008年中国饮料市场对外贸易分析
　　第一节 2008年中国饮料市场进出口分析
　　　　一、进口分析
　　　　二、出口分析
　　　　分析
　　第一节 2008年水果市场形势分析
　　　　一、生产与价格变化情况
　　　　二、进出口贸易情况
　　　　三、价格情况
　　第二节 2008年蔬菜市场形势分析
　　　　一、蔬菜价格变化情况
　　　　二、2008年我国蔬菜出口形势
　　第三节 2009年茶叶市场情况分析
　　　　一、我国茶叶产区介绍
　　　　二、2008年我国茶叶产量分析
　　　　三、2008-2009年我国茶叶出口分析
　　　　四、茶叶安全性消费特性
　　第四节 2009年我国食糖市场分析

第二部分 市场细分
第五章 碳酸饮料市场分析
　　第一节 碳酸饮料的定义
　　第二节 碳酸饮料的分类
　　　　一、果味型
　　　　二、低热量型
　　第三节 全国碳酸饮料产品产量及变化趋势
　　　　一、历史数据统计
　　　　二、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第四节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、可口可乐
　　　　二、百事可乐
　　　　三、非常可乐

第六章 果汁饮料市场分析
　　第一节 果汁定义
　　第二节 果汁饮料定义
　　第三节 果汁饮料的分类
　　　　一、果汁
　　　　二、果浆
　　　　三、浓缩果浆
　　　　四、果肉饮料
　　　　五、果汁饮料
　　　　六、果粒果汁饮料
　　　　七、水果饮料浓浆
　　　　八、水果饮料
　　第四节 全国果汁饮料市场现状
　　　　一、2007-2008年中国果汁饮料市场
　　　　二、2007-2008年我国果汁饮料生产情况
　　　　三、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第五节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、汇源果汁
　　　　二、统一鲜橙多
　　　　三、“酷儿”的营销战略分析
　　　　四、新奇士

第七章 含乳饮料类市场分析
　　第一节 乳饮料定义
　　第二节 乳饮料分类
　　　　一、配制型含乳饮料
　　　　二、发酵型含乳饮料
　　第三节 液体乳及乳制品制造业运行分析
　　　　一、2007-2008年我国液体乳业总体规模分析
　　　　二、2007-2008年我国液体乳产量分析
　　　　三、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第四节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、蒙牛——酸酸乳
　　　　二、伊利——优酸乳
　　　　三、娃哈哈——爽歪歪

第八章 饮用水市场分析
　　第一节 瓶装饮用水饮用水定义
　　第二节 瓶装饮用水饮用分类
　　　　一、饮用天然矿泉水
　　　　二、饮用纯净水
　　　　三、其他饮用水
　　第三节 全国饮用水市场现状分析
　　　　一、2007-2008年我国饮用水生产情况
　　　　二、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第四节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、娃哈哈
　　　　二、农夫山泉

第九章 茶饮料市场分析
　　第一节 茶饮料定义
　　第二节 茶饮料分类
　　第三节 茶饮料作用
　　第四节 我国茶饮料产量统计
　　　　一、2007-2008年全国茶饮料产量分析
　　　　二、分地区产量情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）安徽
　　　　　　（三）广东
　　　　　　（四）湖北
　　第五节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、康师傅
　　　　二、统一

第十章 特殊用途饮料市场分析
　　第一节 特殊用途饮料（品）类定义
　　第二节 特殊用途饮料分类
　　　　一、运动饮料
　　　　二、营养素饮料
　　　　三、其他特殊用途饮料
　　第三节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、红牛

第三部分 竞争格局
第十一章 饮料市场竞争分析
　　第一节 饮料市场竞争分析
　　第二节 中国与国外饮料的品牌竞争分析
　　第三节 饮料市场竞争有望升级
　　第四节 国内饮料市场竞争格局
　　第五节 饮料市场竞争手段分析

第十二章 国内优势企业分析
　　第一节 杭州娃哈哈集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　第二节 康师傅饮品控股有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、业务发展
　　　　三、经营状况
　　第三节 统一企业（中国）投资有限公司
　　第四节 北京汇源饮料食品集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　第五节 露露集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　第六节 上海光明乳业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　第七节 伊利股份
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　第八节 国投中鲁果汁股份有限公司
　　　　一、公司发展
　　　　二、经营状况

第四部分 消费者及营销策略
第十三章 消费者分析
　　第一节 中国饮料市场消费者调查分析
　　　　一、茶饮料消费者分析
　　　　二、消费者购买饮料习惯调查
　　　　三、碳酸饮料消费者调查
　　　　四、果汁消费终端市场调查
　　　　　　（一）消费概况
　　　　　　（二）消费特征
　　　　　　（三）消费选择
　　　　五、瓶装饮用水消费者调查
　　第二节 饮料市场主流品牌消费者满意度调查

第十四章 销售渠道及营销策略
　　第一节 销售渠道模式分析
　　　　一、传统销售渠道模式
　　　　二、销售渠道的变化模式
　　　　三、软饮料销售渠道选择的依据
　　　　四、软饮料企业的渠道整合
　　第二节 饮料销售终端策略
　　　　一、终端营销的战略优势
　　　　二、经销商选择和机构设置
　　　　三、市场铺货及产品陈列
　　　　四、终端促销
　　　　五、经销商业绩奖励
　　第三节 新进企业产品推广策略
　　　　一、差异化营销策略
　　　　二、产品试销
　　第四节 销售渠道建设经典案例分析
　　　　一、“酷儿”的整合营销传播策略
　　　　二、农夫果园营销策略分析
　　　　三、平常渠道非常控制--娃哈哈集团营销案例
　　第五节 中国饮料行业营销发展趋势
　　　　一、同质化产品
　　　　二、聚焦营销
　　　　三、精细化营销
　　　　四、现代通路的迅速发展

第五部分 趋势预测
第十五章 饮料包装发展趋势
　　第一节 世界饮料包装市场发展趋势
　　第二节 中国饮料包装市场发展趋势
　　第三节 中国饮料包装市场新特点
　　第四节 未来饮料包装发展趋势
　　第五节 外资垄断的中国饮料包装市场

第十六章 全球饮料发展趋势与预测
　　第一节 亚洲饮料市场发展趋势
　　第二节 2010年西欧能量饮料消费总量预测
　　第三节 2010年全球饮料市场预测
　　第四节 中-智-林-我国饮料市场发展趋势预测
　　　　一、今夏饮料市场发展趋势展望
　　　　二、未来我国果汁饮料市场发展趋势
　　　　三、2010-2015年我国饮料产量预测
　　　　四、2008-2010年中国果汁饮料市场销售规模预测
　　　　五、2010年中国凉茶产销量预测

图表目录
　　图表 2008年1-12月饮料制造业生产总值统计
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