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二、内容简介
　　全球服装业正在经历一场深刻的变革，由传统大批量生产向个性化定制、可持续时尚转型。创新面料的研发、快速反应供应链体系的建立以及电子商务平台的崛起，都在推动服装产业的升级。此外，智能穿戴、功能性服装等细分领域也呈现出强劲的增长势头，成为服装行业未来发展的重要方向。

第一部分 行业发展概况
第一章 中国服装行业发展概述
　　第一节 中国服装行业分类
　　第二节 服装业投资特性分析
　　　　一、服装行业进入壁垒和退出机制分析
　　　　二、中国服装出口的主要贸易壁垒
　　　　三、服装业的主要风险

第二章 2009年行业发展环境分析
　　第一节 2008-2010年行业发展宏观经济环境
　　　　一、2008年国民经济发展情况
　　　　二、2008年我国农村和城镇居民纯收入情况
　　　　三、2008年居民消费价格分类指数分析
　　　　四、2009-2010年中国经济增长分析预测
　　第二节 2008-2009年行业发展政策环境分析
　　　　一、2008年纺织服装业利好政策分析
　　　　二、2008年人民币贬值对纺织服装业影响分析
　　　　三、2009年纺织业振兴规划

第二部分 金融危机对行业的影响及现状分析
第三章 中国服装业发展情况分析
　　第一节 2008年我国服装行业经济运行分析
　　　　一、2008年我国服装行业运行情况
　　　　二、2008年纺织服装制造销售收入前十家企业
　　　　三、2008年纺织服装制造主要经济指标分析
　　第二节 2008年部分服装产品生产情况
　　　　一、2008年服装产品生产情况
　　　　二、2008年革皮服装产品生产情况
　　　　三、2008年毛皮服装生产情况
　　第三节 2008-2009年行业发展态势
　　　　一、中国服装行业信息化情况及出路解析
　　　　二、2009年服装业代理加盟商面对的难题
　　　　三、2009年中国服装企业发展机遇及转型分析
　　第四节 我国纺织服装业升级问题研究
　　　　一、纺织服装业驱动力和产业升级分析
　　　　二、我国纺织服装业在全球价值链中的地位和挑战
　　　　三、我国纺织服装业发展升级的策略

第四章 金融危机对行业的影响及应对策略
　　第一节 金融危机对服装行业的影响
　　　　一、经济危机下中国服装行业的增长情况
　　　　二、金融危机下服装品牌的发展策略
　　第二节 金融危机对服装行业区域市场的影响
　　　　一、金融危机对新疆服装行业的影响
　　　　二、金融危机对成都服装行业的影响
　　　　三、金融危机对广州服装行业的影响
　　　　四、金融危机对东莞服装行业的影响
　　　　五、金融危机对青岛服装行业的影响
　　　　六、金融危机对温州服装行业的影响
　　第三节 金融危机形势下的纺织服装企业竞争策略
　　　　一、金融危机形势下行业的发展困局
　　　　二、借鉴韩国的成功经验
　　　　三、金融危机形势下行业的扩张
　　　　四、金融危机形势下行业的发展格局
　　　　五、掌握主动外贸企业转内销

第三部分 市场需求与细分产品分析
第五章 2009年服装市场需求分析
　　第一节 2008-2009年我国服装市场需求分析
　　　　一、2008年纺织服装内销的新终端分析
　　　　二、2008年服装外销与内销市场需求情况
　　　　三、2008-2009年纺织业需求增长情况
　　第二节 2009年我国服装市场需求预测
　　　　一、金融危机影响下服装消费走势
　　　　二、2009年纺织服装外销市场发展预测
　　　　三、2009年中国纺织内需市场展望
　　第三节 影响服装需求的其他因素分析
　　　　一、社会文化
　　　　二、流行趋势
　　　　三、服装的基本功能与特征
　　　　四、商品名称
　　　　五、商标
　　　　六、商品价格
　　　　七、商品广告
　　　　八、消费者收入

第六章 2009年行业主要细分产品市场分析
　　第一节 女装
　　　　一、中国女装行业概况
　　　　二、中国知名女装发展成功经验借鉴
　　　　三、中国女装行业发展趋势
　　　　四、2009年女装零售市场流行色彩展望
　　第二节 男装
　　　　一、2008年西服及西服套装产量分析
　　　　二、2008年中国男装品牌经营策略及效果
　　　　三、品牌男装营销面临的困境
　　　　四、2009年中国男装品牌优势预测
　　　　五、2009年男装潮流的特性预测
　　第三节 童装
　　　　一、2008年儿童服装产量分析
　　　　二、2008年我国童装行业的消费运行情况
　　　　三、国内童装市场营销策略分析
　　　　四、2009年童装市场价格及需求预测
　　　　五、2009年童装企业应对金融危机的策略
　　　　六、2009年童装市场整体发展趋势
　　第四节 内衣
　　　　一、2008年中国内衣市场发展情况
　　　　二、高性能运动内衣市场发展潜力
　　　　三、2008年保暖内衣市场旺季的挑战与攻略
　　　　四、内衣行业的渠道竞争格局
　　　　五、无缝内衣发展的突围策略
　　第五节 运动服装
　　　　一、运动服装市场分析
　　　　二、2008年运动服品牌排行榜
　　　　三、户外运动服装的营销方式分析
　　　　四、2009年运动品牌服饰发展预测
　　　　五、2010年全球运动与健身服装市场预测
　　第六节 羽绒服装
　　　　一、2008年羽绒服装产量分析
　　　　二、2008年羽绒服装业发展的新契机
　　　　三、2008年中国羽绒品牌国际化道路发展
　　　　四、2008年羽绒服装企业的竞争力
　　第七节 休闲服装
　　　　一、2008年针织服装产量分析
　　　　二、中国休闲服装产业的嬗变
　　　　三、我国休闲服装企业的内需突围策略
　　　　四、休闲服装的流行新趋势
　　第八节 职业装
　　　　一、2008年衬衫产量分析
　　　　二、国内职业装市场发展现状
　　　　三、职业装发展中存在的问题
　　　　四、职业装面对机遇与挑战

第四部分 行业外贸市场及生产省市分析
第七章 2008-2009年中国服装业进出口分析
　　第一节 2008年服装进出口市场分析
　　　　一、2008年纺织品服装进出口情况
　　　　二、2008年纺织服装进出口贸易走势
　　　　三、2008年中国对东盟市场服装出口形势分析
　　　　四、2008年中国服装出口美国等地区情况及形势
　　第二节 2009年服装进出口情况分析
　　　　一、2009年纺织服装出口情况
　　　　二、2009年2月1日起提高服装的出口退税率
　　　　三、2009年我国纺织服装行业技术性贸易壁垒分析
　　　　四、2009年中国服装出口情况展望
　　　　五、2009年服装出口形势预测
　　第三节 我国服装制品出口SWOT分析
　　　　一、内部优势分析
　　　　二、内部劣势分析
　　　　三、外部机会分析
　　　　四、外部威胁分析
　　　　五、SWOT对策措施

第八章 我国服装主要出口市场分析
　　第一节 2008年国际服装市场分析与展望
　　　　一、2008年国际纺织服装市场动态分析
　　　　二、金融危机对欧洲服装业的影响
　　第二节 2008-2009年法国服装市场分析
　　　　一、2008年法国纺织服装销售情况
　　　　二、2008年法国服装市场陷入困境
　　　　三、2009年法国服装市场的发展情况
　　第三节 2008-2010年俄罗斯服装市场分析
　　　　一、俄罗斯纺织服装市场的发展潜力
　　　　二、2008年俄罗斯服装市场现状
　　　　三、2010年俄罗斯服装市场扩增趋势
　　第四节 丹麦纺织服装业发展情况
　　　　一、丹麦纺织服装业基本情况
　　　　二、丹中纺织品服装贸易概况
　　第五节 2008-2009年其他国家服装市场发展情况
　　　　一、2008年巴基斯坦纺织服装对美国出口量分析
　　　　二、2008年日本服装进口情况分析
　　　　三、2008年意大利男装企业销售情况
　　　　四、2009年印尼服装出口情况

第九章 我国服装出口主要竞争对手分析
　　第一节 2008-2009年印度服装市场分析
　　　　一、印度服装业发展概况
　　　　二、印度为促进纺织出口所采取的措施
　　　　三、2009年印度纺织服装出口目标预测
　　第二节 2009-2010年巴西服装市场分析
　　　　一、2009年巴西纺织服装贸易情况
　　　　二、2009年巴西纺织服装业增长预测
　　　　三、2010年巴西纺织和服装工业发展预测
　　第三节 2008-2009年泰国服装市场分析
　　　　一、金融危机对泰国服装工业的影响
　　　　二、2008年泰国纺织服装企业发展情况
　　　　三、2009年泰国服装出口情况
　　第四节 2008-2010年越南服装市场分析
　　　　一、越南提出拯救服装纺织业的措施
　　　　二、2009年越南纺织品出口形势预测
　　　　三、越南与中国在美国纺织服装业的竞争格局
　　　　四、2010年越南的服装出口预测
　　第五节 2008年韩国服装市场分析
　　　　一、2008年韩国服装市场发展情况
　　　　二、高级韩国时装品牌的分析
　　　　三、2015年韩国纤维服装产业发展战略

第十章 服装主要生产省市发展情况
　　第一节 我国服装行业产业集群情况分析
　　　　一、我国服装产业集群概况
　　　　二、服装产业集群发展进步
　　　　三、影响服装产业集群发展的重要因素
　　　　四、服装产业集群发展建议
　　第二节 中国新增纺织服装专业市场情况分析
　　　　一、区域分布分析
　　　　二、市场规模分析
　　　　三、经营类别分析
　　　　四、投资力度分析
　　第三节 广东省
　　　　一、2008年广东省纺织服装出口额分析
　　　　二、2008年广东纺织服装业国际竞争力实证分析
　　　　三、2009年广东服装出口形势预测
　　第四节 福建省
　　　　一、福建应对金融危机的策略
　　　　二、2009年福建纺织服装出口分析
　　第五节 上海市
　　　　一、上海服装专业市场发展机遇
　　　　二、2010年上海服装行业展望
　　第六节 其他省市
　　　　一、2008年山东纺织服装出口企业形势分析
　　　　二、2009年安徽纺织服装出口情况
　　　　三、2010年广西纺织服装规模发展预测

第五部分 行业竞争格局分析
第十一章 服装行业竞争情况分析
　　第一节 2008年中国纺织品服装产业国际竞争力分析
　　　　一、我国纺织品服装产业的发展格局
　　　　二、我国纺织品服装产业国际竞争力的实证分析
　　　　三、影响我国纺织品服装产业国际竞争力下降的因素
　　　　四、主要结论与对策建议
　　第二节 纺织服装行业竞争力发展状况
　　　　一、2008年度中国纺织服装各行业竞争力名单
　　　　二、2008年影响世界的中国品牌纺织服装排行榜
　　　　三、2008-2009年东南亚与中国的服装出口竞争格局
　　　　四、2009年服装品牌的市场综合竞争力分析
　　第三节 打造服装品牌的竞争力
　　　　一、品质取胜
　　　　二、渠道创新
　　　　三、充分发挥产地及设计师的优势

第十二章 服装业领先企业分析
　　第一节 雅戈尔集团股份有限公司
　　第二节 江苏红豆实业股份有限公司
　　第三节 福建七匹狼制衣实业股份有限公司
　　第四节 波司登股份有限公司
　　第五节 宁波杉杉股份有限公司
　　第六节 浙江报喜鸟服饰股份有限公司
　　第七节 新郎希努尔集团股份有限公司
　　第八节 森马集团有限公司
　　第九节 中国服装股份有限公司
　　第十节 汉帛（中国）有限公司

第六部分 行业发展战略及趋势分析
第十三章 服装销售渠道与营销策略分析
　　第一节 中国服装销售渠道发展
　　　　一、我国服装销售渠道的模式
　　　　二、服装企业的营销模式分析
　　第二节 2008年服装行业营销特点分析
　　　　一、危机营销
　　　　二、公益营销
　　　　三、奥运营销
　　　　四、跨界营销
　　　　五、公关营销
　　　　六、会展营销
　　　　七、口碑营销
　　　　八、设计师营销
　　　　九、Web2.0营销
　　　　十、后金融危机营销
　　第三节 借力移动信息化助推服装业升级
　　　　一、服装业从信息化向移动信息化的跨越
　　　　二、服装生产领域移动信息化解决方案
　　　　三、服装销售领域移动信息化解决方案

第十四章 中国服装业的品牌发展战略
　　第一节 2008年服装品牌蓝海营销要素分析
　　　　一、模式创新是大势所趋
　　　　二、准确的品类定位的关键
　　　　三、品牌文化的建设重要性
　　　　四、产品的设计要符合潮流
　　　　五、渠道竞争需要转变方式
　　第二节 外销企业在国外实现自身飞跃的策略
　　　　一、势在必行要选择
　　　　二、盲目浮躁是瓶颈
　　　　三、核心驱动在营销
　　第三节 加快推进我国服装自主品牌建设
　　　　一、大力推进服装行业自主品牌建设的战略意义
　　　　二、我国服装自主品牌建设目前存在的问题
　　　　三、大力推进我国服装行业自主品牌建设的紧迫性

第十五章 服装行业发展趋势及投资分析
　　第一节 2009年服装销售渠道的变化趋势
　　　　一、2009年聚焦零售渠道变化
　　　　二、2009年探寻专业市场走向
　　第二节 2009-2012年纺织服装行业发展预测
　　　　一、2009-2010年服装面料流行趋势前瞻
　　　　二、2010年世界品牌服装市场预测
　　　　三、未来服装连锁成主流趋势
　　　　四、2012年服装业的增长预测
　　第三节 “十一五”期间中国服装行业发展指南
　　　　一、中国服装行业科技发展指南
　　　　二、服装行业“十一五”发展重点
　　　　三、我国服装行业急需转换优势
　　　　四、装备与品牌将成为纺织服装业战略重点
　　第四节 中智林⋅：服装行业投资情况分析
　　　　一、纺织服装产业链投资机会分析
　　　　二、2009年纺织品、服装投资策略分析
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