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二、内容简介
　　烟草行业在全球范围内依然占据重要地位，但其增长速度受到健康意识增强、政府监管加强等因素的影响而逐渐放缓。尽管如此，在一些国家和地区，特别是发展中经济体，烟草制品仍具有一定的市场需求。烟草公司不断探索新市场，并通过推出低焦油、无烟等新型烟草制品来应对日益严格的法规限制和社会舆论压力。此外，电子烟作为一种新兴替代品，也在一定程度上影响着传统烟草产品的市场份额。
　　然而，考虑到全球公共卫生政策趋向严格，以及公众对吸烟危害认识的不断提高，烟草行业的前景面临着挑战。未来的发展趋势可能包括：进一步开发和推广减害产品，比如加热不燃烧设备；加大对烟草依赖治疗药物的投资力度；以及探索非烟草领域的多元化经营策略，以降低对传统烟草业务的依赖。在这样的背景下，如何平衡商业利益与社会责任将成为烟草企业面临的主要课题。

第一章 2008-2009年世界烟草行业发展分析
　　第一节 2008年世界烟草行业发展分析
　　　　一、2008年世界烟叶和卷烟市场供需情况
　　　　二、2008年世界主要国家人均卷烟消费量排名
　　　　三、2008全球烟草市场增长情况
　　　　四、2008年世界烟草企业集中度分析
　　第二节 2009年世界烟草行业发展分析及预测
　　　　一、2009年各国加大控烟力度
　　　　二、2009年世界烟草产业发展趋势分析
　　　　三、未来几年全球卷烟消费保持增长态势
　　第三节 2008-2009年美国烟草市场分析
　　　　一、2008-2009美国烟草市场状况
　　　　二、2009年美国烟草市场发展形势
　　　　三、2009年美国卷烟品牌提价应对市场新现实
　　　　四、2009年7月1日美国佛罗里达州烟草价格上涨1美元
　　　　五、2009年美国出口到欧盟的卷烟数量将下降
　　第四节 巴西烟草市场分析
　　　　一、巴西烟草市场及控烟法规概况
　　　　二、2009年巴西政府提烟税卷烟价格可能提三成
　　第五节 印度烟草市场分析
　　　　一、印度烟草消费低于全球平均水平
　　　　二、印度机制卷烟销量不断增长
　　　　三、2008-2009财年印度烟草产量增加25%
　　　　四、2008-2009财年印度烟草出口增长9.27%
　　　　五、2010财年印度预计烟草出口将增长12%
　　第六节 俄罗斯烟草市场分析
　　　　一、俄罗斯联邦烟草市场及控烟法规概况
　　　　二、俄罗斯拟大幅提高烟草制品消费税
　　第七节 日本烟草市场分析
　　　　一、2008年增税使日本卷烟销售量下降
　　　　二、2009年日本推出新包装“七星牌”卷烟
　　　　三、日本卷烟市场不断萎缩
　　第八节 英国烟草市场分析
　　　　一、英国烟草业在高额的烟税中稳步发展
　　　　二、经济危机促使英国自卷烟销量上涨

第二章 烟草相关行业发展分析
　　第一节 烟草包装业发展状况
　　　　一、我国烟草包装外观设计现状分析
　　　　二、中国卷烟包装标识规范分析
　　　　三、烟草包装及烟标将有商机可寻
　　　　四、2009年起卷烟制品包装要印警示图标
　　　　五、中式卷烟包装设计未来发展方向
　　　　六、未来国际烟草包装行业走势分析
　　第二节 卷烟纸制造业发展状况
　　　　一、卷烟纸制造业发展现状
　　　　二、中国高档卷烟纸竞争分析
　　　　三、卷烟纸制造行业发展趋势
　　第三节 烟草广告业发展分析
　　　　一、烟草广告业的现状分析
　　　　二、2008年烟草广告整治情况
　　　　三、2011年中国全面禁烟草广告及促销赞助活动
　　　　四、烟草广告业发展策略分析
　　第四节 烟草机械业发展状况
　　　　一、烟草机械的发展
　　　　二、烟草机械中式卷烟新机遇
　　　　三、烟草机械国产化潮流
　　　　四、烟草机械未来方向
　　第五节 烟草物流业发展状况
　　　　一、烟草企业集成化物流信息系统
　　　　二、烟草商业企业物流精益化管理
　　　　三、烟草行业工商物流一体化建设
　　　　四、烟草行业的物流配送渠道分析
　　　　五、烟草物流企业竞争战略分析

第三章 烟叶生产状况分析
　　第一节 2008-2009年我国烟叶复烤业经济运行情况
　　　　一、2008-2009年我国烟叶复烤业产销情况
　　　　二、2009年烟叶收购价实现较大增幅
　　第二节 我国烟叶生产分析
　　　　一、稳定烟叶生产的重要意义
　　　　二、保持烟叶生产稳定性的关键
　　　　三、保持烟叶生产稳定性的策略
　　第三节 中国烟叶生产可持续发展分析
　　　　一、烟叶生产现状和面临的形势
　　　　二、烟叶生产可持续发展的指导思想和总体目标
　　　　三、烟叶生产可持续发展的主要任务和措施

第四章 2007-2009年我国烟草业运行分析
　　第一节 中国烟草行业发展概况
　　　　一、中国烟草产业概况
　　　　二、中国雪茄产业概况
　　第二节 2007年烟草行业经济运行情况分析
　　　　一、卷烟生产
　　　　二、卷烟销售
　　　　三、卷烟库存
　　　　四、卷烟税利
　　　　五、低档卷烟
　　　　六、重点品牌
　　第三节 2008年烟草行业经济运行情况分析
　　　　一、卷烟生产
　　　　二、卷烟销售
　　　　三、卷烟库存
　　　　四、卷烟税利
　　　　五、低档卷烟
　　　　六、重点品牌
　　第四节 2009年上半年烟草业运行分析

第五章 2008年中国烟草制品进出口数据
　　第一节 2008年1-12月烟草；烟草废料进出口数据
　　　　一、2008年1-12月烟草；烟草废料进口数据
　　　　二、2008年1-12月烟草；烟草废料出口数据
　　第二节 2008年烟草或烟草代用品制成的雪茄烟及卷烟进出口数据
　　　　一、2008年1-12月烟草或烟草代用品制成的雪茄烟及卷烟进口数据
　　　　二、2008年1-12月烟草或烟草代用品制成的雪茄烟及卷烟出口数据
　　第三节 2008年其他烟草制品；“均化”烟草；烟草精汁进出口数据
　　　　一、2008年1-12月其他烟草制品；“均化”烟草；烟草精汁进口数据
　　　　二、2008年1-12月其他烟草制品；“均化”烟草；烟草精汁出口数据

第六章 2008-2009年中国烟草制品业经济指标
　　第一节 2008-2009年中国烟草制品业产销情况
　　　　一、2008-2009年中国烟草制品业产成品
　　　　二、2008-2009年中国烟草制品业工业总产值（当年价格）
　　　　三、2008-2009年中国烟草制品业新产品产值
　　　　四、2008-2009年中国烟草制品业工业销售产值（当年价格）
　　　　五、2008-2009年中国烟草制品业主营收入
　　第二节 2008-2009年中国烟草制品业成本费用情况
　　　　一、2008-2009年中国烟草制品业主营业务成本
　　　　二、2008-2009年中国烟草制品业营业费用
　　　　三、2008-2009年中国烟草制品业管理费用
　　　　四、2008-2009年中国烟草制品业财务费用
　　第三节 2008-2009年中国烟草制品业资产负债情况
　　　　一、2008-2009年中国烟草制品业资产总计
　　　　二、2008-2009年中国烟草制品业流动资产平均余额
　　　　三、2008-2009年中国烟草制品业负债合计
　　　　四、2008年中国烟草制品业资产负债率
　　　　五、2008年中国烟草制品业保值增值率
　　第四节 2008-2009年中国烟草制品业行业规模情况
　　　　一、2008-2009年中国烟草制品业企业单位数
　　　　二、2008-2009年中国烟草制品业全部从业人员平均人数
　　第五节 2008-2009年中国烟草制品业利税情况
　　　　一、2008-2009年中国烟草制品业利润总额
　　　　二、2008年中国烟草制品业税金总额
　　　　三、2008-2009年中国烟草制品业应交增值税
　　第六节 2008年中国烟草制品业行业效益情况
　　　　一、2008年中国烟草制品业产值利税率
　　　　二、2008年中国烟草制品业成本费用利润率
　　　　三、2008年中国烟草制品业资金利税率
　　　　四、2008年中国烟草制品业产成品资金占用率
　　第七节 2008-2009年中国烟草制品业亏损情况
　　　　一、2008-2009年中国烟草制品业亏损单位数
　　　　二、2008-2009年中国烟草制品业亏损企业亏损总额

第七章 2008-2009年中国卷烟制造经济指标
　　第一节 2008-2009年中国卷烟制造产销情况
　　　　一、2008-2009年中国卷烟制造产成品
　　　　二、2008-2009年中国卷烟制造工业总产值（当年价格）
　　　　三、2008-2009年中国卷烟制造新产品产值
　　　　四、2008-2009年中国卷烟制造工业销售产值（当年价格）
　　　　五、2008-2009年中国卷烟制造主营收入
　　第二节 2008-2009年中国卷烟制造成本费用情况
　　　　一、2008-2009年中国卷烟制造主营业务成本
　　　　二、2008-2009年中国卷烟制造营业费用
　　　　三、2008-2009年中国卷烟制造管理费用
　　　　四、2008-2009年中国卷烟制造财务费用
　　第三节 2008-2009年中国卷烟制造资产负债情况
　　　　一、2008-2009年中国卷烟制造资产总计
　　　　二、2008-2009年中国卷烟制造流动资产平均余额
　　　　三、2008-2009年中国卷烟制造负债合计
　　　　四、2008年中国卷烟制造资产负债率
　　　　五、2008年中国卷烟制造保值增值率
　　第四节 2008-2009年中国卷烟制造行业规模情况
　　　　一、2008-2009年中国卷烟制造企业单位数
　　　　二、2008-2009年中国卷烟制造全部从业人员平均人数
　　第五节 2008-2009年中国卷烟制造利税情况
　　　　一、2008-2009年中国卷烟制造利润总额
　　　　二、2008年中国卷烟制造税金总额
　　　　三、2008-2009年中国卷烟制造应交增值税
　　第六节 2008年中国卷烟制造行业效益情况
　　　　一、2008年中国卷烟制造产值利税率
　　　　二、2008年中国卷烟制造成本费用利润率
　　　　三、2008年中国卷烟制造资金利税率
　　　　四、2008年中国卷烟制造产成品资金占用率
　　第七节 2008-2009年中国卷烟制造亏损情况
　　　　一、2008-2009年中国卷烟制造亏损单位数
　　　　二、2008-2009年中国卷烟制造亏损企业亏损总额

第八章 2008-2009年部分省市烟草市场分析
　　第一节 云南省烟草业发展现状
　　　　一、2008-2009年云南省卷烟产量
　　　　二、2008年云南烟草出口情况
　　　　三、2009年一季度云南省烟草业运行情况
　　　　四、2009年上半年云南烟草业税利情况
　　　　五、2009年1-5月云南烟草出口情况
　　第二节 湖南省烟草业发展现状
　　　　一、2008-2009年湖南省卷烟产量统计
　　　　二、2009年上半年湖南烟草工业运行分析
　　　　三、2009年上半年湖南烟草品牌情况
　　第三节 江苏省烟草业发展现状
　　　　一、2008-2009年江苏省卷烟产量统计
　　　　二、2008年江苏省烟草利润情况
　　　　三、江苏卷烟品牌的竞争分析
　　第四节 福建烟草业发展现状
　　　　一、2008-2009年福建卷烟产量统计
　　　　二、2009年一季度福建省烟草运行分析
　　　　三、2009年4月福建省烟草运行分析
　　　　四、2009年5月福建省卷烟销售持续“反弹”
　　第五节 北京市烟草业发展现状
　　　　一、2008-2009年北京市卷烟产量统计
　　　　二、北京卷烟市场消费现状分析
　　第六节 广东省烟草业发展现状
　　　　一、2008-2009年广东省卷烟产量统计
　　　　二、广东中烟将建设华南最大卷烟生产基地
　　第七节 黑龙江省烟草业发展现状
　　　　一、2008-2009年黑龙江省卷烟产量统计
　　　　二、2008年黑龙江省烟草行业实现税利30个亿
　　第八节 贵州省烟草业发展现状
　　　　一、2008-2009年贵州省卷烟产量统计
　　　　二、贵州卷烟八年时间减少84个品牌
　　第九节 甘肃省烟草业发展现状
　　　　一、2008-2009年甘肃省卷烟产量统计
　　　　二、2008年甘肃省烟草行业工商税利突破50亿元大关
　　第十节 2008-2009年其它省市卷烟产量

第九章 我国烟草市场消费分析
　　第一节 卷烟消费者消费行为分析
　　　　一、卷烟消费者分类及消费水平
　　　　二、卷烟产品的消费者吸味测试
　　第二节 消费心理与卷烟包装设计分析
　　　　一、消费心理与包装设计
　　　　二、消费者对卷烟包装使用过程的心理学分析
　　　　三、卷烟包装设计的一般要素
　　　　四、卷烟包装材料、文字与消费心理
　　　　五、卷烟包装装潢色彩、图案与消费心理
　　　　六、卷烟包装设计策略、定位与消费心理
　　　　七、卷烟包装设计存在的问题及对策
　　第三节 北京卷烟消费市场调查分析
　　　　一、北京地区各档次卷烟市场表现
　　　　二、北京地区卷烟消费群体特征
　　第四节 农村卷烟消费市场调查
　　　　一、农村卷烟消费市场现状分析
　　　　二、农村卷烟消费者行为分析
　　　　三、农村卷烟消费市场存在的主要问题
　　第五节 高档卷烟消费市场分析
　　　　一、高档烟消费市场现状
　　　　二、高档烟消费者分析
　　　　三、高档烟消费市场主要问题分析

第十章 我国烟草市场营销分析
　　第一节 国际烟草企业事件营销分析
　　　　一、创造性事件营销
　　　　二、焦点事件营销
　　　　三、危机性事件营销
　　第二节 卷烟新产品的营销策划
　　　　一、做好新产品上市前的市场调研与分析
　　　　二、注重卷烟新产品包装设计
　　　　三、提供新产品上市推广专项服务
　　　　四、加强工业企业形象的宣传力度
　　　　五、提高市场预测质量
　　第三节 二八法则在烟草营销中的应用
　　第四节 卷烟流通企业的服务营销分析
　　　　一、卷烟流通企业服务营销的现状
　　　　二、卷烟流通企业服务营销必须实现“三个满意”
　　　　三、卷烟流通企业服务营销策略的创新
　　第五节 赢得卷烟零售客户持久忠诚度的策略
　　　　一、树立正确的服务意识
　　　　二、增强与客户的情感交流
　　　　三、提高客户的满意度
　　　　四、满足客户需求
　　　　五、增强客我互动
　　　　六、让零售客户获利
　　第六节 卷烟品牌营销策略分析
　　　　一、市场定位策略
　　　　二、产品价格策略
　　　　三、卷烟组合策略
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　　　　六、应对市场的转型
　　第二节 中国卷烟品牌竞争力分析
　　　　一、卷烟品牌综合竞争力评价分析
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　　　　四、2009年第二季度菲莫国际装运量没有发生变化
　　第二节 英美烟草公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年英美烟草公司经营业绩
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第十五章 烟草行业发展战略分析
　　第一节 烟草企业品牌管理战略分析
　　　　一、规划以核心价值为中心的品牌识别系统
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　　第四节 中国烟草企业跨国经营可行性分析及其战略分析
　　　　一、中国烟草企业跨国经营的可行性分析
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