
	2009-2010年卫浴陶瓷市场研究与投资前景报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009-2010年卫浴陶瓷市场研究与投资前景报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009-2010年卫浴陶瓷市场研究与投资前景报告

	报告编号：
	02A3360　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　陶瓷卫浴在**年的日子绝对不比家具好。楼市交楼量以及在建楼盘数量的减少，使得陶瓷卫浴在传统工装领域的销售受到了很大的影响。一些陶瓷品牌经销商表示，**年销售成绩比**年下滑了四至***成。而煤、电、油等原材料的价格猛涨，让大进大出的陶瓷行业叫苦不迭。据广东省建材行业协会副会长陈环介绍，截至**行业内超过三分之一的生产线已经处于停产或半停产状态。
　　房地产行业作为建材行业的上游产业，其一举一动对建材行业来说都有着不小的影响。楼市的低迷注定了陶瓷卫浴等建材行业在**年乃至**年都会是在艰难中行进。但如果企业自身只将希望放到房地产市场的回暖上，而不积极自救，其后果很难说乐观。趁大家都在喘息的机会，抓紧时间研发新产品、加强企业内部管理，增加对企业员工的培训都是积极自救的方式。
　　国家新一轮拉动内需政策的出台，第***条就是划拨***亿元进行保障性住房的建设。这对于陶瓷卫浴企业来说无疑将是***个利好消息。这样的机会不会总有，关键还是提升企业研发和营销能力。

第一章 陶瓷行业国际发展概况
　　第一节 发展概况
　　第二节 市场现状与特点分析
　　第三节 主要国家产品市场概况

第二章 宏观发展环境分析
　　第一节 经济环境分析
　　　　一、国际经济形势运行分析
　　　　二、国内经济形势发展分析
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、国际上对行业影响深远的政策法规分析
　　　　二、国内主要政策分析
　　第三节 技术环境分析

第三章 市场结构分析
　　第一节 行业一般特征
　　　　一、行业盈利水平分析
　　　　二、行业生产结构分析
　　　　三、行业消费结构分析
　　第二节 市场集中度分析
　　　　一、市场占有率分析
　　　　二、品牌集中度分析
　　　　三、产品集中度分析
　　第三节 影响市场结构的因素分析

第四章 市场需求分析
　　第一节 需求结构分析
　　　　一、城乡需求结构对比
　　　　二、区域需求结构分析
　　　　三、产品需求结构对比
　　第二节 各种需求行为分析
　　　　一、积极需求行为分析
　　　　二、消极需求行为分析
　　第三节 影响需求的因素分析
　　　　一、广告
　　　　二、包装
　　　　三、价格
　　　　四、产品性能
　　　　五、销售地点
　　第四节 区域市场需求分析
　　　　一、主要市场需求容量对比
　　　　二、主要市场成熟度对比
　　　　三、主要市场消费者观念、行为对比

第五章 市场供给分析
　　第一节 产品生产能力现状
　　　　一、国际市场生产能力
　　　　二、国内市场产能扩张状况
　　　　三、近年国内市场产品产量
　　第二节 产品进出口情况
　　　　一、进出口数据统计分析
　　　　二、进出口结构分析
　　　　三、进口来源分析
　　　　四、出口流向分析
　　第三节 产品新建及扩建项目

第六章 区域市场竞争状况分析
　　第一节 东北市场
　　　　一、主要消费档次
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平
　　第二节 华北市场
　　　　一、主要消费档次
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平
　　第三节 西南市场
　　　　一、主要消费档次
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平
　　第四节 典型城市分析

第七章 主要厂商分析
　　第一节 高淳陶瓷
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况
　　第二节 唐山陶瓷
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况
　　第三节 玉泉股份
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况
　　第四节 四维控股
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况

第九章 市场发展趋势预测
　　第一节 国际、国内市场规模
　　　　一、国际市场规模预测
　　　　二、国内市场规模预测
　　第二节 国内市场细分及趋势
　　　　一、细分市场规模预测
　　　　二、细分市场发展趋势
　　第三节 产品竞争方式预测
　　第四节 市场集中度分析
　　　　一、市场占有率变化预测
　　　　二、品牌集中度变化预测
　　　　三、主要产品渗透率预测
　　第五节 市场价格分析
　　　　一、影响市场价格因素分析
　　　　二、市场价格走势分析
　　第六节 区域市场预测
　　　　一、区域市场供求平衡预测
　　　　二、区域市场竞争格局预测
　　第七节 [⋅中⋅智⋅林⋅]市场竞争策略建议
　　　　一、一线厂商竞争策略建议
　　　　二、二线厂商竞争策略建议
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