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二、内容简介
　　冰淇淋作为一种广受欢迎的冷冻甜品，其魅力在于丰富的口味选择和多样的食用场景。现代冰淇淋制作工艺不断创新，除了传统的牛奶基底外，还出现了植物奶、低脂、无糖等健康选项，满足了不同人群的需求。品牌商们也愈发重视创意营销，如季节限定款、地域特色版等，增加了产品的趣味性和话题性。同时，随着冷链物流技术的进步，冰淇淋的保质期得以延长，配送范围不断扩大，使得即使是在炎热夏季也能享受到新鲜美味的冰淇淋。不过，行业内仍需解决一些问题，比如过度包装产生的环境影响以及食品安全隐患等。
　　未来，冰淇淋市场将趋向于多元化和个性化定制。一方面，随着消费者对健康的关注度不断提高，功能性冰淇淋将成为一个新的发展方向，例如添加益生菌、膳食纤维等功能成分，赋予冰淇淋更多的营养价值。另一方面，数字技术的应用将改变人们的消费体验，例如利用3D打印技术创造出独一无二的造型，或者是通过移动应用程序实现在线定制服务。此外，冰淇淋厂商还需加强对环保包装材料的研发和应用，积极响应全球减塑行动，履行企业的社会责任。
　　在国际冰激凌市场上，一直有工业化流水线式生产的美式冰激凌到强调手工制作的意大利冰激凌之争，中国市场上更是“韩国冰激凌”、“新西兰”冰激凌不断登场，呈现出从未有过的热闹，巨大的市场引发剧烈的竞争。目前世界第一大冰淇淋消费国美国年人均消费冰淇淋23公斤，澳大利亚为17公斤，瑞典为16公斤，日本为11公斤，而中国年人均消费量仅为1.2公斤。尽管中国冰淇淋市场从上世纪90年代以来以每年约10%的速度递增，但市场潜力依然巨大。DQ品牌自1992年进入中国，迄今已在全国20多个大城市开店近百家，80%选择在当地商圈旺铺，以“店中店”形式经营。时下国内年轻一族喜好购物场所休闲消费，以“反季节”进食冷饮为乐事，众多国际冰淇淋品牌就此展开商场营销，秋季销售渐与夏季相差无几。
　　图表 世界主要国家冰淇淋年人均消耗量状况
　　2007年我国冰淇淋市场的产销量达256万吨，比2006年同期增长12%；实现销售额308亿元左右，而目前世界最大的冰淇淋生产国是美国，年产量达800多万吨，人均40多公斤。2008年产销量能突破280万吨，实现销售额340亿元以上。离发达国家相距甚远，市场前景可观。以消费者研究为例，冰淇淋产品最忠实的消费群是年轻人15-29岁。2008年末全国总人口为132802万人，比2007年末增加673万人。我国15-59岁人口为91647万人，占全国人口69%，潜在消费需求很大，正是如此巨大的市场规模的存在，也使得中国冰淇淋市场成为了国际以及国内食品巨头的必争之地。随着人们对奶制品消费意识的提高，冰淇淋消费群体不断扩展，未来冰淇淋行业盈利前景广阔。
　　图表 2009-2013年冰激凌行业销售额预测图
　　然而，从目前中国冰淇淋市场的总体状况看，国产品牌和洋品牌的地位比较均衡。这在一定程度上要归因于国产品牌的成本优势和价格优势。但与此同时，国产品牌档次普遍偏低的现象也应引起足够的关注。中国冰淇淋市场中，中、低档品牌价格竞争的日益白热化已使得利润空间越来越小。因而，未来冰淇淋市场中获利的主要方向应该是：基于市场调查和消费者研究，对冰淇淋消费市场进行细分，有针对性地制定产品策略和市场策略。未来冰淇淋产品的发展趋势主要表现在：第一，用料的天然性。很多生产企业都提出了“天然”的概念。天然冰淇淋，不含添加剂、防腐剂等，所有原料天然性、添加天然香精。让消费者够买更放心。第二，追求健康性。针对很多爱美女性对身材的要求，研发出低糖、低脂产品，不含动物脂肪、不含氢化油脂、不含胆固醇，深受消费者的喜爱。第三，冰淇淋的安全性。权威机构安全认证产品，严把食品安全关。根据国家相关政策要求，均在包装上注明产品营养成分含量，让冰淇淋成分更加的透明化。第四，冰淇淋属于休闲食品，但休闲食品并不等同于垃圾食品，因此营养性也让生产企业非常的看重。研发出系列清新含果肉的产品，或是加入“益生菌”的产品，大大提升了冰淇淋产品本身的附加值。
　　《2009-2012年中国冰淇淋产业市场调研与投资前景咨询报告》详尽描述了中国冰淇淋行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对冰淇淋需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对冰淇淋行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助冰淇淋企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国乳制品行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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