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二、内容简介
第一部分 当前经济形势分析
第一章 金融危机对全球经济、政策影响分析
　　第一节 金融危机对全球经济的影响
　　　　一、金融危机对各国实体经济的影响
　　　　二、国际金融危机发展趋势及其国际影响
　　第二节 金融危机对全球经济走势的影响
　　　　一、金融危机对全球经济走势的影响
　　　　二、金融危机对美国经济走势的影响
　　　　三、金融危机对欧洲经济走势的影响
　　　　四、金融危机对澳洲经济走势的影响
　　　　五、金融危机对中国经济走势的影响
　　　　六、全球政策对各国经济的影响分析
　　第三节 各经济体应对金融危机的措施
　　　　一、北美应对金融危机的措施
　　　　二、欧盟应对金融危机的措施
　　　　三、亚洲应对金融危机的措施
　　　　四、拉美应对金融危机的措施
　　第四节 金融危机对中国的影响及其造成的损失
　　　　一、中美的经贸关系状况分析
　　　　二、金融危机对中国经济的影响和损失
　　第五节 金融危机对我国实体经济的影响及应对策略
　　　　一、金融危机对我国实体经济的影响
　　　　二、我国实体经济应对经济危机的策略分析
　　第六节 中国走出国际金融危机影响的独特优势和条件
　　　　一、我国受金融危机影响与其他国家的对比
　　　　二、我国政府的应变能力和应对举措的力度
　　　　三、我国受虚拟经济直接影响情况分析
　　　　四、我国有一个相对完整的内循环市场
　　　　五、经济结构调整、梯度性产业转移空间大
　　　　六、经济发展的整体优势没有改变
　　　　七、微观主体适应调整变化的能力
　　　　八、2009年中国经济发展优势与国际地位分析

第二章 2009-2012年全球新经济形势分析
　　第一节 2009-2012年全球新经济形势分析与预测
　　　　一、2009年以来全球经济局势分析
　　　　二、2009年全球经济发展预测
　　　　三、2009-2010年全球经济复苏要具备的条件
　　　　四、2009-2012年世界经济形势分析
　　　　五、2009-2012年全球经济的特点
　　第二节 2009-2010年美国经济走势分析
　　　　一、美国经济发展现状分析
　　　　二、2009年美国经济复苏情况
　　　　三、2009-2010年美国经济发展趋势预测
　　第三节 2009-2012年欧盟经济走势分析
　　　　一、欧盟经济增长情况
　　　　二、2009-2010年欧盟经济发展预测
　　　　三、2009-2012年欧盟经济形势分析
　　第四节 2009-2010年亚洲经济走势分析
　　　　一、2008-2009年亚洲经济增长分析
　　　　二、2009年亚洲经济走势分析预测
　　　　三、2009-2010年亚洲对全球经济的影响
　　　　四、2009-2012年亚洲经济形势分析

第三章 2009-2012年中国新经济形势分析
　　第一节 2008-2009年我国经济形势分析
　　　　一、2008年我国宏观经济运行分析
　　　　二、2009年我国宏观经济发展情况与预测
　　　　三、2009年一季度全国企业景气指数情况
　　　　四、2009年我国经济走势和发展特点
　　第二节 2009-2012年我国经济形势分析
　　　　一、2009-2012年中国宏观经济影响因素分析
　　　　二、2009-2012年我国宏观经济形势分析
　　　　三、2009-2012年我国宏观经济新特点
　　　　四、2009-2012年中国经济面临的问题
　　　　五、2009-2012年我国经济前景与预测
　　第三节 2009-2012年中国经济走向预测
　　　　一、2009-2012年中国经济增长分析预测
　　　　二、2009-2012年出口趋势及其影响预测
　　　　三、2009-2012年投资趋势及其影响预测
　　　　四、2009-2012年我国消费趋势与预测
　　第四节 2009-2012年我国经济发展机会分析
　　　　一、金融危机中的中国机会分析
　　　　二、经济结构调整中投资机会分析
　　　　三、扩内需、保增长形势下我国经济发展机会分析
　　　　四、2009年中国企业“走出去”的危与机
　　第五节 中国经济复苏预测
　　　　一、世界银行中国经济复苏预测
　　　　二、中国经济从回暖到复苏预测与利好因素分析
　　　　三、经济学家展望中国和世界经济前景

第四章 2009-2012年我国新政策环境分析
　　第一节 2008-2009年我国刺激经济重大政策
　　　　一、2008-2009年刺激经济重大政策
　　　　二、2008-2009年国务院主要政策及解读
　　第二节 2009年我国宏观经济政策取向分析
　　　　一、2009年财政政策取向分析
　　　　二、2009年货币政策取向分析
　　　　三、2009年投资政策取向分析
　　　　四、2009年消费政策取向分析
　　　　五、2009年外贸政策取向分析
　　　　六、2009年价格政策取向分析
　　　　七、2009年农村政策取向分析
　　　　八、2009年就业政策取向分析
　　　　九、2009年区域经济政策取向分析
　　　　十、2009年经济改革政策取向分析
　　第三节 4万亿投资拉动内需计划解析
　　　　一、新经济形势下4万亿投资计划情况与作用
　　　　二、4万亿投资计划的意义及其影响
　　　　三、4万亿投资扩内需、促增长十项措施
　　　　四、4万亿投资结构变化分析
　　　　五、四万亿计划带来的投资机会分析
　　第四节 十大产业调整和振兴规划解析
　　　　一、十大产业调整和振兴规划出台北京与亮点分析
　　　　二、十大产业调整和振兴规划有关情况
　　　　三、十大产业调整和振兴规划意义重大
　　　　四、十大产业调整和振兴规划分析解读
　　　　五、十大产业振兴规划对经济影响分析
　　　　六、十大产业振兴规划带给企业的机遇
　　　　七、十大产业振兴规划背后的投资机会

第二部分 新经济形势下旅游景点行业发展分析
第五章 新经济形势下全球旅游景点行业发展分析
　　第一节 世界旅游业发展状况
　　　　一、2008-2009年世界旅游业发展情况
　　　　二、2008年全球旅游业投入情况
　　　　三、旅游业对世界经济的影响
　　　　四、全球可持续旅游标准
　　第二节 世界各地区和国家旅游市场发展情况
　　　　一、亚洲区域旅游发展情况
　　　　二、法国旅游市场发展情况
　　　　三、美国旅游行业发展状况
　　　　四、埃及旅游行业发展状况
　　第三节 金融危机对部分 国家旅游业影响分析
　　　　一、2009年全球金融危机对肯尼亚旅游市场的影响
　　　　二、2009年全球金融危机对马尔代夫旅游业的影响
　　　　三、2009年全球金融危机对坦桑尼亚旅游业的影响
　　　　四、2009年全球金融危机对马耳他旅游业的影响
　　　　五、2009年全球金融危机对法国旅游行业的影响

第六章 新经济形势下我国旅游景点行业发展分析
　　第一节 2008年我国旅游景点行业发展分析
　　　　一、2008年我国旅游业发展分析
　　　　二、2008年我国出入境旅游市场分析
　　　　三、2008年国内旅游市场分析
　　　　四、2008年我国旅游市场主体分析
　　第二节 2009年我国旅游景点发展分析
　　　　一、2009年我国旅游业发展目标
　　　　二、2009年1季度我国旅游经济发展分析
　　　　三、2009年五一我国旅游市场发展分析
　　　　四、2009年端午我国旅游市场发展分析
　　　　五、2009年我国创旅游业发展新局面分析
　　　　六、2009年我国旅游业对经济发展的影响
　　　　七、2009年我国旅游行业消费热点分析
　　　　八、2009年我国旅游业发展存在的问题

第七章 新经济形势下旅游景点行业经济运行分析
　　第一节 2008年我国入境旅游市场运行分析
　　　　一、2008年我国入境旅游接待收汇情况
　　　　二、2008年我国入境旅游主要客源市场情况
　　　　三、2008年我国入境旅游人数情况
　　　　四、2008年我国入境旅游地方接待情况
　　　　五、2008年我国入境旅游主要城市接待情况
　　第二节 2009年我国入境旅游市场运行分析
　　　　一、2009年我国入境旅游接待收汇情况
　　　　二、2009年我国入境旅游主要客源市场情况
　　　　三、2009年我国入境旅游地方接待情况
　　　　四、2009年我国入境旅游主要城市接待情况
　　　　五、2008年我国入境旅游主要客源市场情况

第八章 甲型流感对旅游景点行业的影响分析
　　第一节 甲型H1N1流感疫情的最新情况
　　　　一、全球甲型H1N1流感疫情的最新情况
　　　　一、我国甲型H1N1流感疫情的最新情况
　　第二节 甲型H1N1流感疫情对经济的影响
　　　　一、甲型H1N1流感疫情对全球经济的影响
　　　　二、甲型H1N1流感疫情对我国经济的影响
　　第三节 甲型H1N1流感疫情对旅游景点行业的影响
　　　　一、甲型H1N1流感疫情对国内外旅游市场的影响
　　　　二、甲型H1N1流感疫情对全球旅游业的损失预测
　　　　三、甲型H1N1流感疫情对中国香港旅游业的影响分析
　　　　四、甲型H1N1流感疫情对中国台湾旅游业的影响分析
　　　　五、甲型H1N1流感疫情下出境、国内旅游的对比
　　　　六、甲型H1N1流感疫情下我国旅游业的发展情况
　　第四节 我国旅游行业应对甲型H1N1流感疫情分析
　　　　一、2009年1-5月中国旅游业增长情况
　　　　二、国家旅游局提示防控甲型H1N1流感注意事项
　　　　三、各地旅游局加强流感防控工作
　　　　四、流感疫情已成为当前旅游行业最大风险
　　　　五、海啸和流感疫情叠加对中国旅游市场的冲击
　　　　六、旅游业应对金融危机与流感疫情双难关

第三部分 旅游景点行业竞争分析
第九章 新经济形势下旅游景点行业竞争格局分析
　　第一节 旅游景点行业竞争结构分析
　　　　一、行业内现有企业的竞争
　　　　二、新进入者的威胁
　　　　三、替代品的威胁
　　　　四、供应商的讨价还价能力
　　　　五、购买者的讨价还价能力
　　第二节 旅游景点行业国际竞争力影响因素分析
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、相关和支持性产业
　　　　四、企业的战略、结构和竞争对手
　　第三节 全球旅游景点行业竞争分析
　　　　一、影响各国旅游景点竞争力的主要因素
　　　　二、2009年全球各国旅游景点竞争力分析
　　　　三、2009年新加坡旅游景点的竞争力分析
　　　　四、2008年拉美旅游景点竞争力情况分析
　　第四节 我国的旅游景点行业竞争分析
　　　　一、我国旅游景点国际竞争力的提升
　　　　二、2009年我国旅游景点竞争力分析
　　　　三、我国旅游市场中的不正当竞争现象
　　　　四、社会政策环境对旅游竞争力的影响
　　　　五、2009年昆明旅游景点竞争力分析

第十章 新经济形势下旅游景点行业竞争策略探讨
　　第一节 我国旅游业竞争力提升战略
　　　　一、构建城市旅游业的核心竞争力
　　　　二、提升我国旅游服务贸易竞争力
　　第二节 我国旅游景点竞争力提升战略
　　　　一、中国旅游企业提高竞争力途径
　　　　二、靠特色提升旅游景点的竞争力
　　　　三、我国旅游各景区市场竞争战略
　　第三节 甲型H1N1流感疫情下的旅游企业管理
　　　　一、身体健康
　　　　二、预防感染
　　　　三、普及教育
　　　　四、克服恐惧

第十一章 新经济形势下旅游景点企业竞争分析
　　第一节 黄山旅游发展股份有限公司
　　第二节 桂林旅游股份有限公司
　　第三节 北京首都旅游股份有限公司
　　第四节 峨眉山旅游股份有限公司
　　第五节 丽江玉龙旅游股份有限公司
　　第六节 大连圣亚旅游控股股份有限公司
　　第七节 深圳华侨城控股股份有限公司
　　第八节 张家界旅游开发股份有限公司
　　第九节 西安旅游旅游股份有限公司
　　第十节 昆明世博园股份有限公司
　　第十一节 武汉三特索道集团股份有限公司
　　第十二节 西藏旅游股份有限公司
　　第十三节 中青旅控股股份有限公司
　　第十四节 国旅联合股份有限公司
　　第十五节 北京京西风光旅游开发股份有限公司
　　……

第四部分 旅游景点行业发展趋势与战略研究
第十二章 新经济形势下旅游景点行业发展趋势预测
　　第一节 2009年旅游行业需求预测
　　　　一、2009年全球旅游需求分析预测
　　　　二、2009年我国旅游需求分析预测
　　第二节 世界旅游景点发展趋势分析
　　　　一、未来五年世界旅游业的发展趋势
　　　　二、未来世界旅游市场的发展趋势和特征
　　　　三、2009年世界旅游业发展趋势分析
　　　　四、2009年世界出境旅游发展趋势
　　第三节 我国旅游景点发展趋势分析
　　　　一、我国旅游景点行业发展前景
　　　　二、2009年我国旅游市场发展趋势
　　　　三、2009年中国出、入境旅游趋势
　　　　四、2010年后到中国旅游人数预测
　　　　五、2015年中国旅游市场发展趋势
　　　　六、2020年中国旅游景点发展趋势

第十三章 新经济形势下旅游景点行业的挑战与机遇
　　第一节 2009年旅游景点发展的机遇和挑战
　　第二节 金融危机下我国企业面临的风险分析
　　　　一、金融危机下我国企业面临的风险分析
　　　　二、金融危机给我国中小企业带来的风险
　　第三节 金融危机给我国企业带来的机遇分析
　　　　一、为享受调控政策带来机遇
　　　　二、为搞好战略转型带来机遇
　　　　三、为吸引国际投资带来机遇
　　　　四、为招聘高端人才带来机遇
　　　　五、为实施战略重组带来机遇
　　　　六、为降低制造成本带来机遇
　　第四节 中国旅游景点应对金融危机分析
　　　　一、中国旅游业在应对国际金融危机中的作用
　　　　二、北方十省市区开展旅游合作应对金融危机
　　　　三、国际金融危机下我国旅游行业回暖的预测
　　　　四、22省旅游局局长谈金融危机下中国旅游业
　　　　五、我国旅游景点行业应对金融危机对策研究

第十四章 新经济形势下旅游景点行业发展战略探讨
　　第一节 旅游景点名牌战略的制定与实施
　　　　一、旅游景点名牌战略制定的基本程序
　　　　二、旅游景点名牌战略实施的主要措施
　　第二节 旅游企业品牌发展策略分析
　　　　一、名字策略
　　　　二、设计策略
　　　　三、口号策略
　　　　四、新闻策略
　　第三节 我国景点导游行业发展策略分析
　　　　一、提升文化素养
　　　　二、自身素质专业化
　　　　三、重视差异化服务
　　　　四、具备强健的体魄
　　第四节 我国旅游景点的环境问题及其对策
　　　　一、旅游环境与旅游业的关系
　　　　二、目前我国旅游业面临的主要环境问题
　　　　三、我国旅游业发展环境问题的对策分析
　　第五节 我国旅游商品发展问题与策略
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