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二、内容简介
第一章 洗衣液市场运作内外部发展环境研究
　　第一节 宏观经济环境
　　　　一、2006-2008年中国经济增长状况
　　　　二、2006-2008年中国消费经济增长状况
　　　　三、2006-2008年中国居民收支增长状况
　　　　四、2006-2008年中国物价指数增长状况
　　第二节 宏观政策环境
　　　　一、中国政府扩大内需政策
　　　　二、税收政策
　　　　三、增值税改革
　　　　四、消费税政策调整
　　　　五、洗衣液业的地方政策
　　第三节 产业/行业政策环境
　　　　一、洗衣液业的生产政策
　　　　二、洗衣液业的标准政策
　　　　三、洗衣液业的流通政策
　　　　四、洗衣液业的认证政策
　　　　五、洗衣液业的品牌保护
　　第四节 洗衣液市场主要经济特性
　　—、洗衣液产品特性
　　　　二、洗衣液市场特性
　　　　三、洗衣液行业盈利水平
　　第五节 社会环境
　　　　一、中国消费者的健康消费理念
　　　　二、中国消费者的品牌消费理念
　　　　三、中国消费者的时尚消费理念
　　　　四、中国消费者的仿古消费理念
　　　　五、中国消费者的礼品消费理念
　　　　六、中国消费者的节日消费理念
　　第六节 宏观消费环境
　　　　一、中国居民消费动机
　　　　一、中国居民消费信息获取习惯
　　　　二、中国居民影响消费因素分析
　　　　三、中国居民消费场所分析
　　　　四、中国居民消费传播分析
　　第七节 资本市场环境
　　　　一、证券市场环境
　　　　二、债券市场环境
　　　　三、个人投资环境

第二章 洗衣液产品市场运行分析
　　第一节 洗衣液产品生产分析
　　　　一、洗衣液生产规模分析
　　　　二、洗衣液产业集群分析
　　　　三、洗衣液市场优势企业的产品策略
　　　　四、洗衣液行业生产所面临的问题
　　　　　　1、产品问题
　　　　　　2、品牌问题
　　　　　　3、价格问题
　　　　　　4、营销问题
　　　　　　5、渠道问题
　　第二节 洗衣液产品市场分析
　　　　一、洗衣液市场规模及增速分析
　　　　二、洗衣液市场潜力分析
　　　　三、洗衣液市场集中度分析
　　　　四、洗衣液区域市场分析
　　　　五、金融危机对洗衣液产品市场需求的影响
　　第三节 洗衣液产品市场价格分析
　　　　一、洗衣液价格弹性分析
　　　　二、洗衣液价格与成本的关系
　　　　三、洗衣液市场主要竞争对手的价格策略
　　　　四、价格在洗衣液市场竞争中的重要性
　　　　五、金融危机对洗衣液产品价格的影响分析
　　第四节 洗衣液产品进出口分析
　　　　一、洗衣液出口分析
　　　　　　1、我国洗衣液出口量及增长情况
　　　　　　2、金融危机对洗衣液出口影响分析
　　　　二、洗衣液进口分析
　　　　　　1、我国洗衣液进口量及增长情况
　　　　　　2、金融危机对洗衣液进口影响分析

第三章 洗衣液上下游行业分析
　　第一节 洗衣液上下游行业分析
　　　　一、洗衣液上下游行业发展状况
　　　　二、洗衣液上下游行业市场集中度
　　　　三、洗衣液上下游行业发展趋势
　　　　四、金融危机对洗衣液上下游行业的影响分析
　　第二节 洗衣液产业链及价值链研究
　　　　一、洗衣液产业链及价值链分布研究
　　　　二、品牌集成商
　　　　三、OEM/ODM/OBM商
　　　　四、经销代理商
　　　　五、零售商
　　　　六、周边服务商

第四章 中国洗衣液市场竞争分析
　　第一节 洗衣液产品竞争分析
　　　　一、竞争分析理论基础
　　　　二、洗衣液行业内企业与品牌数量
　　　　三、洗衣液行业竞争格局分析
　　　　四、洗衣液竞争组群分析
　　第二节 洗衣液市场竞争格局分析
　　　　一、进入退出壁垒
　　　　二、竞争特点
　　　　三、品牌格局
　　　　四、行业集中度
　　　　五、差异化竞争格局

第五章 中国洗衣液消费者市场调查
　　第一节 产品的品牌市场调查
　　　　一、消费者对行业品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对行业产品的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对行业品牌的首要认知渠道
　　　　四、消费者经常购买的品牌调查
　　　　五、产品品牌忠诚度调查
　　　　六、产品品牌市场占有率调查
　　　　七、消费者的消费理念调研
　　第二节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、购买方便的影响
　　　　四、广告的影响程度
　　　　五、包装的影响程度

第六章 中国洗衣液市场战略运作模式研究
　　第一节 洗衣液业的品牌模式
　　　　一、优劣势SWOT分析
　　　　二、模式下的产业价值链
　　　　三、品牌模式的核心要素
　　　　四、品牌模式发展现状
　　　　五、现存问题
　　　　六、品牌模式的发展趋势
　　第二节 洗衣液业的资本合作模式
　　第三节 洗衣液业的经销模式
　　第四节 洗衣液业的代理模式
　　第五节 洗衣液业的直销模式
　　第六节 中国洗衣液市场运作七大核心因素研究
　　　　一、渠道布局
　　　　　　1、渠道对洗衣液行业的影响
　　　　　　2、洗衣液市场渠道格局
　　　　　　3、洗衣液市场主要企业渠道策略研究
　　　　二、品牌营销
　　　　三、推广模式
　　　　四、电子商务
　　　　五、媒体策略
　　　　六、文化营销
　　　　七、包装策略

第七章 中国洗衣液行业企业分析
　　第一节 安利
　　　　一、企业发展概况
　　　　二、2005-2008年企业经济效益分析
　　　　三、企业文化建设及维护
　　　　四、生产模式及发展趋势
　　　　五、营销模式（4Ps+SCP分析）及发展趋势
　　　　六、品牌建设及发展趋势
　　　　七、渠道模式及发展趋势
　　　　八、企业市场竞争力SWOT分析
　　第二节 蓝月亮
　　第三节 洛娃
　　第四节 绿伞
　　第五节 威露士
　　第六节 开米
　　第七节 汰渍
　　……

第八章 2009-2012年中国洗衣液发展趋势预测
　　第一节 洗衣液行业市场发展趋势
　　　　一、2009-2010年中国洗衣液产量规模预测
　　　　二、洗衣液市场潜力巨大
　　第二节 2009-2012年供求趋势预测
　　　　一、供给预测
　　　　二、需求预测
　　第三节 2009-2012年洗衣液进出口趋势预测
　　第四节 2009-2012年洗衣液竞争趋势预测

第九章 2009-2012年洗衣液投资潜力与价值分析
　　第一节 2009-2012年洗衣液投资环境分析
　　第二节 2009-2012年洗衣液SWOT模型分析
　　　　一、优势
　　　　二、劣势
　　　　三、机会
　　　　四、威胁
　　第三节 2009-2012年我国洗衣液投资潜力分析
　　第四节 2009-2012年我国洗衣液盈利能力预测

第十章 2009-2012年洗衣液投资风险预警
　　第一节 政策和体制风险
　　第二节 宏观经济波动风险
　　第三节 市场风险
　　第四节 技术风险
　　第五节 原材料压力风险分析
　　第六节 市场竞争风险
　　第七节 外资进入现状及对未来市场的威胁
　　第八节 营销风险
　　第九节 相关企业风险
　　第十节 区域风险
　　第十一节 资金短缺风险
　　第十二节 经营风险分析
　　第十三节 管理风险分析

第十一章 2009-2012年洗衣液产业投资机会及投资策略分析
　　第一节 2009-2012年洗衣液区域投资机会
　　第二节 2009-2012年洗衣液主要产品投资机会
　　第三节 2009-2012年洗衣液出口市场投资机会
　　第四节 2009-2012年中国洗衣液投资策略分析
　　　　一、产品定位策略
　　　　二、产品开发策略
　　　　三、渠道销售策略
　　　　四、品牌经营策略
　　　　五、服务策略

第十二章 企业观点综述及专家建议
　　第一节 企业观点综述
　　第二节 中.智.林－专家投资建议

图表目录
　　图表 2008年洗衣液行业区域结构
　　图表 2008年洗衣液行业渠道结构
　　图表 2005-2008年洗衣液行业市场规模
　　图表 2009-2012年洗衣液行业市场规模预测
　　图表 2005-2008年洗衣液行业需求总量
　　图表 2009-2012年洗衣液行业需求量预测
　　图表 2005-2008年洗衣液行业供给总量
　　图表 2009-2012年洗衣液行业供给量预测
　　图表 2005-2008年洗衣液行业销售数量
　　图表 2008年洗衣液行业企业区域分布
　　图表 2005-2008年洗衣液行业产品价格走势
　　图表 2005-2008年洗衣液行业利润分析
　　图表 2005-2008年洗衣液行业销售毛利率
　　图表 2005-2008年洗衣液行业销售利润率
　　图表 2005-2008年洗衣液行业总资产利润率
　　图表 2005-2008年洗衣液行业净资产利润率
　　图表 2005-2008年洗衣液行业产值利税率
　　图表 2005-2008年洗衣液行业总资产增长
　　图表 2005-2008年洗衣液行业净资产增长
　　图表 2005-2008年洗衣液行业利润增长
　　图表 2005-2008年洗衣液行业资产负债率
　　图表 2005-2008年洗衣液行业速动比率
　　图表 2005-2008年洗衣液行业流动比率
　　图表 2005-2008年洗衣液行业总资产周转率
　　图表 2005-2008年洗衣液行业应收账款周转率
　　图表 2005-2008年洗衣液行业存货周转率
　　图表 2005-2008年洗衣液产品出口量以及出口额
　　图表 2005-2008年洗衣液行业出口地区分布
　　图表 2005-2008年洗衣液行业进口量及进口额
　　图表 2009-2012年洗衣液行业进口预测
　　图表 2009-2012年洗衣液行业出口预测
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