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二、内容简介
　　图 乳品产业链简图
　　液态奶消费约占原奶产量的4至5成。2008年中国原奶产量3670万吨，其中，1525万吨的液态奶产量约占43%，约17%的原奶被用于喂养牛犊，产地消费和浪费约占5%，还有35%用于生产奶粉和其他乳制品。有奶业专家判断，奶牛贸易可能导致高估奶牛存栏量和牛奶产量，幅度应在10%以上。以高估10%调整计算，则08年液态奶产量约占原奶产量3340万吨的47%，奶粉及其他用途约占29%。
　　图 2008年中国液态奶消费约占43%
　　图 调整后08年液态奶产量约占47%
　　液态奶中UHT产品是主流。根据人均消费、人口和央视市场研究数据，我们估算，2007年UHT消费占中国液态奶的63%，巴氏消毒鲜奶占20%，酸奶占17%。据此推算，2008年UTH、巴氏和酸奶消费量分别约为960、306和257万吨。
　　中国以散养农户投资舍饲为主模式下，农户自供饲料对中国奶牛分布的影响更明显，这体现在玉米主产区成为了牛奶主产区。 供需分离是影响中国原奶供应的另一重要原因。由于牛奶消费主体远离饲料主产区，短保鲜期产品远距离运输难以实现，常温产品具有明显优势。常温产品适合规模生产，大型乳企在引导原奶供给方面发挥了重要作用。如蒙牛和伊利将内蒙古打造成了全国最大的原奶供应基地， 2008年原奶产量全国占比较1990年提高了16.9个百分点。三鹿带动了河北奶牛饲养的发展，完达山、飞鹤等则引导了黑龙江原奶的供应。
　　图 中国牛奶主产区分布图
　　针对近些年来中国乳业深加工发展的趋势，本报告立足国际乳制品市场，旨在通过对液态奶的供求、贸易及深加工等情况的分析，通过对液态奶行业的定量分析，剖析中国液态奶现状并提出策略和建议。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值！
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