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二、内容简介
　　电动车行业在全球低碳环保的大背景下迅猛发展，包括电动自行车、电动汽车、电动公交车等细分市场均展现出强劲的增长势头。随着电池储能技术的进步、充电基础设施的完善以及政府政策的大力扶持，电动车的续航里程、充电速度和安全性等方面取得了显著改善。未来，电动车将进一步加速向自动驾驶、车联网、共享出行等新生态模式演进，成为绿色出行和智慧城市的重要支撑。

第一章 电动车的相关概述
　　第一节 电动车的定义及分类
　　　　一、电动车的定义
　　　　二、电动车的分类
　　第二节 不同类型电动车的介绍
　　　　一、轻型电动车
　　　　二、电动汽车
　　　　三、燃料电池汽车

第二章 2008-2009年国际电动车的发展概况分析
　　第一节 2008-2009年国际电动车发展总体概况分析
　　　　一、全球电动车市场出现繁荣景象
　　　　二、国外轻型电动车的相关政策
　　　　三、部份发达国家电动车产业发展情况
　　第二节 2008-2009年日本电动车发展概况分析
　　　　一、日本电动车发展回顾
　　　　二、日本电动车发展世界领先的原因
　　　　三、日本计划开发低成本电动车
　　第三节 2008-2009年德国电动车发展情况分析
　　　　一、德国电动车市场需求分析
　　　　二、德国电动车销售市场存在的问题及对策
　　　　三、德国电动车销售前景分析
　　第四节 2008-2009年其它国家电动车发展形势分析
　　　　一、美国对电动汽车实行扶持政策
　　　　二、法国电动车的发展状况
　　　　三、荷兰电动车市场浅析
　　　　四、以色列、约旦、欧盟可能会合作开发生产电动车

第三章 2008-2009年中国电动车行业发展环境分析
　　第一节 2008-2009年中国电动车行业经济环境分析
　　　　一、中国GDP增长状况分析
　　　　二、中国居民消费水平分析
　　　　三、氢经济论降温与中国电动车的发展
　　　　四、稀土价格上涨影响电动车价格
　　第二节 2008-2009年中国电动车行业社会环境分析
　　　　一、中国人口结构有利扩大消费
　　　　二、中国人口因素有利电动车的发展
　　　　三、社会能源的发展影响电动车行业
　　　　四、中国交通环境与电动车的发展
　　第三节 2008-2009年中国电动车行业政策环境分析
　　　　一、中国电动车行业面临新标准考验
　　　　二、电动车新政策即将出台使企业呼声一片
　　　　三、国内首批燃料电池汽车国家标准编制启动
　　第四节 2008-2009年中国电动车行业技术环境分析
　　　　一、电动车技术发展历程回顾
　　　　二、国内电动自行车的技术发展概况分析
　　　　三、轻型电动车技术进步解析

第四章 2008-2009年中国电动车的发展态势分析
　　第一节 中国电动车行业概况分析
　　　　一、国内电动车产业的发展
　　　　二、电动车产业化已开始起步
　　　　三、2008年电动车行业步入“整合期”
　　第二节 中国电动车市场运行态势分析
　　　　一、中国电动车市场竞争激烈
　　　　二、电动车市场发展的竞争策略
　　　　三、电动车企业建立核心竞争力的对策
　　第三节 中国电动车产业发展中存在的问题分析
　　　　一、中国电动车行业发展存在的问题分析
　　　　二、电动车产业发展中的不利因素分析
　　　　三、电动车产业发展的四个障碍
　　　　四、电动车行业寻求突破
　　第四节 中国电动车产业的发展对策分析
　　　　一、中国电动车产业的发展战略
　　　　二、中国电动车产业和谐发展的建议
　　　　三、电动车企业发展的三种战略

第五章 2008-2009年中国电动车细分市场发展概况分析——电动自行车
　　第一节 2008-2009年国际电动自行车的发展概况分析
　　　　一、国外电动自行车发展状况
　　　　二、欧洲电动自行车市场正处在复苏阶段
　　　　三、法国电动自行车市场回顾
　　　　四、日本电动自行车的生产发展状况
　　　　五、荷兰电动自行车销售增长快
　　第二节 2008-2009年中国电动自行车的发展概况分析
　　　　一、中国电动自行车的产业现状
　　　　二、中国电动自行车产业发展特征
　　　　三、电动自行车企业发展简述
　　　　四、电动自行车行业十种现象评析
　　　　五、电动自行车技术的重点关注
　　第三节 2008-2009年中国部份地区电动自行车的发展分析
　　　　一、浙江电动自行车的产业升级概述
　　　　二、天津电动自行车产业发展的优势以及障碍
　　　　三、云南电动自行车的发展
　　　　四、河南沁阳电动自行车发展简述
　　第四节 中国电动自行车十大品牌竞争力浅析
　　第五节 中国电动自行车发展存在的问题分析
　　　　一、中国电动自行车企业存在的问题
　　　　二、制约中国电动自行车发展的主要问题
　　　　三、电动自行车产业发展面临的困境
　　第六节 中国电动自行车产业的发展战略分析
　　　　一、电动自行车的发展对策
　　　　二、电动自行车企业的发展策略
　　　　三、提高电动自行车产品质量的对策

第六章 2008-2009年中国电动车细分市场发展概况分析——轻型电动车
　　第一节 中国轻型电动车产业概况
　　　　一、轻型电动车是一个正在做大的产业
　　　　二、国内轻型电动车产业发展状况
　　　　三、中国轻型电动车技术的概况
　　第二节 中国轻型电动车产业标准化分析
　　　　一、标准化在轻型电动车产业发展中扮演着重要角色
　　　　二、轻型电动车标准化发展现状分析
　　　　三、中国轻型电动车产业标准化未来发展建议
　　第三节 中国轻型电动车市场的发展
　　　　一、中国轻型电动车市场的发展历程
　　　　二、国内轻型电动车市场的现状
　　第四节 影响中国轻型电动车发展的因素
　　　　一、轻型电动车发展的影响因素
　　　　二、轻型电动车消费者购买行为的影响因素
　　　　三、推动国内轻型电动车发展的关键因素
　　第五节 中国轻型电动车发展存在的问题及对策分析
　　　　一、中国轻型电动车进一步发展面临的问题
　　　　二、轻摩化电动车遭遇发展瓶颈
　　　　三、轻型电动车健康发展意义
　　　　四、加速轻型电动车行业发展的建议

第七章 2008-2009年中国电动车细分市场发展概况分析——燃料电池车
　　第一节 国际燃料电池车的发展概况分析
　　　　一、国外主要汽车商燃料电池车的研发回顾
　　　　二、国际燃料电池车发展现状
　　　　三、国际燃料电池车的研发动态
　　　　四、世界电动车用燃料电池技术的研发方向
　　第二节 中国燃料电池车的发展动态浅析
　　　　一、中国燃料电池车获得重大进步
　　　　二、中国燃料电池车取得的成果简述
　　　　三、上海燃料电池车迈出产业化步伐
　　　　四、中国燃料电池车发展现状
　　第三节 中国氢燃料电池车的发展概况分析
　　　　一、氢燃料电池车的简述
　　　　二、氢燃料电池车的发展概况
　　　　三、世界氢燃料电池车发展动向
　　　　四、氢燃料电池车发展前景看好
　　第四节 中国燃料电池车发展的问题及对策剖析
　　　　一、燃料电池车发展的问题及难点
　　　　二、燃料电池车主要困难
　　　　三、燃料电池车的发展目标
　　第五节 2009-2012年中国燃料电池车的发展前景分析
　　　　一、国际燃料电池车产业化前景
　　　　二、北美地区燃料电池电动车市场预测
　　　　三、日本将大力发展燃料电池汽车
　　　　四、韩国燃料电池车发展计划

第八章 2008-2009年中国电动车细分市场发展概况分析——电动汽车
　　第一节 国际电动汽车发展概况分析
　　　　一、美国电动汽车的发展
　　　　二、日本电动汽车的发展
　　　　三、欧洲电动汽车的发展
　　第二节 中国电动汽车的发展状况浅析
　　　　一、国内电动汽车整体发展的综述
　　　　二、电动汽车商业化运行分析
　　　　三、国内电动汽车标准体系的现状与发展
　　　　四、多能源电动汽车（MEV）发展前景
　　第三节 2008年电动汽车产业化研究剖析
　　　　一、中国电动汽车产业化的经济角度分析
　　　　二、电动汽车产业化的途径分析
　　　　三、中国电动汽车产业化需要政策扶持
　　　　四、电动汽车产业化为时不远
　　第四节 中国电动汽车发展中存在的问题分析
　　　　一、中国电动汽车发展与国外相比存在的不足
　　　　二、电动汽车发展存在的问题
　　　　三、国内纯电动汽车产业发展
　　第五节 2009-2012年中国电动汽车发展的对策及趋势分析
　　　　一、中国电动汽车的发展对策
　　　　二、中国电动汽车产业发展的政策建议
　　　　三、电动汽车示范运营的发展趋势

第九章 2008-2009年中国电动车细分市场发展概况分析——混合动力车
　　第一节 2008-2009年世界混合动力车的发展概况分析
　　　　一、美国混合动力车销量增长放缓
　　　　二、日本混合动力车销量增速
　　　　三、法国大力发展以柴油为主的混合动力车
　　第二节 2008-2009年中国混合动力车的发展形势分析
　　　　一、混合动力车发展简述
　　　　二、中国混合动力车的机遇和挑战
　　　　三、中国将大力发展混合动力车
　　　　四、中国混合动力客车处在产业化边缘
　　第三节 2008-2009年中国混合动力车市场竞争分析
　　　　一、跨国公司在中国混合动力车市场的竞争状况
　　　　二、中国车商竞争混合动力车市场的概况
　　　　三、竞争促进混合动力汽车不断发展
　　第四节 2008-2009年中国混合动力车发展存在的问题及对策
　　　　一、中国混合动力车发展处在的三大问题
　　　　二、中国混合动力车发展面临的挑战
　　　　三、混合动力车的发展对策
　　第五节 2009-2012年中国混合动力车的市场前景预测分析
　　　　一、柴油混合动力车市场前景看好
　　　　二、混合动力车市场规模将不断扩大

第十章 2008-2009年中国电动车市场竞争格局分析
　　第一节 中国电动车四大方阵各自为战
　　　　一、第一方阵，以江浙和天津板块中的强势品牌为主
　　　　二、第二方阵，数十家年销售规模在5万辆以上的地方强势品牌
　　　　三、第三方阵，销量在1万-5万之间的品牌
　　　　四、第四方阵，大量销量在1万辆以下的品牌
　　第二节 中国电动车行业竞争结构分析
　　　　一、现在企业间竞争
　　　　二、潜在进入者
　　　　三、替代品威胁
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第三节 中国电动车行业的国际竞争力分析
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第四节 外资大量进入对于行业竞争格局的影响分析
　　　　一、行业对外开放程度
　　　　二、目前行业外商投资状况
　　　　三、行业内中资、外资的竞争
　　　　四、外资对行业的影响分析

第十一章 2008-2009年浙江省电动车市场分析——在失利中反思并“超越自我”
　　第一节 2008-2009年中国浙江省电动车市场发展总体概况
　　　　一、浙江电动车的发展现状
　　　　二、浙江企业开发出新型电动自行车
　　　　三、“十一五”期间浙江省电动车产业的方向
　　　　四、浙江省电动自行车产业发展目标
　　第二节 2008-2009年中国杭州市和宁波市电动车市场
　　　　一、杭州市电动车市场分析
　　　　二、杭州电动车市场的发展特点
　　　　三、宁波地区电动车市场整体概况
　　　　四、宁波市场电动车市场消费者分析
　　第三节 2008-2009年中国浙江其它地区电动车市场
　　　　一、绍兴地区
　　　　二、嘉兴地区
　　　　三、台州地区
　　　　四、温州地区
　　　　五、湖州地区

第十二章 2008-2009年江苏省电动车的发展——豪华电动车“全国看江苏，江苏看无锡”
　　第一节 2008-2009年江苏省电动车发展的总体概况
　　　　一、江苏电动车发展评述
　　　　二、江苏电动车出口形势严峻
　　　　三、江苏电动车存在的安全隐患
　　第二节 2008-2009年南京市电动车市场分析
　　　　一、南京地区电动车市场分析
　　　　二、南京电动车市场动态
　　　　三、南京市电动车价格战
　　　　四、电动车经销商眼中的南京市场
　　第三节 2008-2009年无锡市电动车的发展
　　　　一、无锡电动车产业的发展状况
　　　　二、无锡电动车市场行情分析
　　　　三、锡山电动车产业发展现状
　　　　四、锡山电动车的发展优势分析
　　　　五、锡山电动车产业集群分析
　　第四节 2008-2009年江苏省其它地区电动车市场综述
　　　　一、苏州地区
　　　　二、常州地区
　　　　三、南通市区
　　　　四、泰州地区

第十三章 2008-2009年河南省电动车市场概述
　　第一节 2008-2009年河南省电动车概况
　　　　一、河南电动车的市场概况
　　　　二、河南电动车市场发展的特点
　　　　三、河南成电动车企业转移的重点区域
　　第二节 2008-2009年郑州电动车市场
　　　　一、郑州地区电动车市场综述
　　　　二、郑州电动车市场发展“精品城”以创新推发展
　　　　三、郑州电动车市场品牌竞争浅析
　　　　四、郑州电动车市场存在的的问题及对策
　　第三节 2008-2009年河南省其它地区电动车市场概况
　　　　一、洛阳地区
　　　　二、开封地区
　　　　三、平顶山地区
　　　　四、商丘地区
　　　　五、三门峡地区
　　　　六、信阳地区
　　　　七、许昌地区
　　　　八、周口地区
　　　　九、漯河地区
　　　　十、驻马店地区
　　　　十一、焦作地区

第十四章 2008-2009年中国其它地区电动车市场分析
　　第一节 天津——依靠“简约”成霸主
　　　　一、天津电动车的发展现状.
　　　　二、天津电动车产业发展的优势
　　　　三、天津电动车产业发展存在的问题
　　第二节 山东
　　　　一、山东省电动车市场解析
　　　　二、潍坊市电动车市场解析
　　　　三、临沂电动车市场浅析
　　第三节 山西
　　　　一、山西电动车市场整体分析
　　　　二、太原地区电动车市场分析
　　　　三、大同市电动车市场分析
　　第四节 其它
　　　　一、上海电动车市场浅析
　　　　二、陕西电动车市场概述
　　　　三、江西鹰潭市电动车市场综述.
　　　　四、内蒙古呼和浩特电动车市场透析
　　　　五、安徽六安市电动车市场分析

第十五章 2008-2009年中国电动车企业竞争力分析
　　第一节 澳柯玛
　　第二节 绿源
　　第三节 红豆
　　第四节 新日
　　第五节 洪都
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